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1. Wprowadzenie.

Geneza projektu

"Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich
w gminach: Kluczbork, Byczyna, Woiczyn i Lasowice Wielkie" powstata
w ramach realizacji SPO "Restrukturyzacja i modernizacja sektora
Zywnosciowego oraz rozwoj obszaréw wiejskich 2004-2006", dziatanie 2.7.
"Pilotazowy Program Leader +". Podczas opracowania projektu podjete
zostaty dziatania informacyjne i szkoleniowe, ktore miaty na celu
aktywizowanie mieszkancéw oraz organizacji dziatajgcych na obszarach
wiejskich w procesie planowania strategii rozwoju, t3cznie z pomocg
doradczg i eksperckg zwigzang z tworzeniem Lokalnej Grupy Dziatania
"Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi Kluczborskiej — LEADER".

Najwazniejszym celem powstania "Sektorowej strategii..." jest
aktywizowanie lokalnych inicjatyw na rzecz rozwoju obszarow wiejskich,
m.in. poprzez wprowadzanie funkcji turystycznych, w gminach: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie. Obecnie gminy objete projektem stojq
w obliczu wielu probleméw spoteczno-gospodarczych, z  ktérych
najwazniejszym jest sytuacja na rynku pracy. Utrzymujgca sie na wysokim
poziomie stopa bezrobocia, rozdrobnienie gospodarstw rolnych i trudna
sytuacja ekonomiczna rolnictwa to czynniki w znacznym stopniu
uniemozliwiajgce wszechstronny rozwdj. To wtasnie te problemy lezg
u podstaw realizacji projektu. Jednoczesnie region posiada bogaty, czesSciowo
jedynie wykorzystany potencjat w postaci waloréw naturalnych i kulturowych,
stanowigcych podstawe rozwoju przemystu turystycznego. Stad zatozeniem
wstepnym jest, iz jednym 2z najwazniejszych czynnikOw rozwoju gmin
objetych projektem bedzie turystyka.

Przemyst turystyczny na arenie miedzynarodowej uznany zostat za
jeden z najbardziej dynamicznie rozwijajgcych sie sektoréw gospodarki, po
przemysle elektronicznym i komputerowym. O roli turystyki Swiadczq
niezbicie dane statystyczne. Swiatowa Rada Turystyki i Podrozy (WTTC)
szacuje, iz kazda ztotoéwka zarobiona przez przemyst turystyczny generuje
kolejne 3 ztote dochodu w innych sektorach. Od funkcjonowania turystyki
bezposrednio zalezy istnienie 40 gatezi gospodarki. Szacunki WTTC na 2006
rok wskazujg, iz zatrudnienie w turystyce wyniesie 8,7% Swiatowego
zatrudnienia, a jej wktad w $Swiatowy PKB bedzie sie utrzymywat na poziomie
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3,6%. Ponadto turystyka w 2006 roku wygeneruje 11,8% Swiatowego
eksportu, 9,5% wydatkéw konsumenckich i 9,3% $wiatowych inwestycji'.

Efekty turystyki widoczne sg w takich dziedzinach jak zatrudnienie,
edukacja, Srodowisko, transport czy kultura. JednoczesSnie rozwdj turystyki
zalezy od wielu dziatan w innych gateziach gospodarki. Wystepuje tutaj
sprzezenie zwrotne.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze nie do przecenienia jest znaczenie
turystyki dla rozwoju regionalnego. Jest to najlepiej i najtatwiej obserwowane
w kontekscie wptywéw do budzetu (udziat w PKB) oraz walki z bezrobociem.

Turystyka na arenie miedzynarodowej zostata uznana za jeden
Zz najszybciej rozwijajacych sie sektoréw i jedng z nielicznych dziedzin,
w ktorej wzrost wptywow przektada sie na tworzenie realnych miejsc pracy.
Jest  jednoczes$nie poteznym instrumentem polityki regionalnej,
pozwalajgcym na wyréwnywanie réznic spoteczno-ekonomicznych. Posiada
rowniez bardzo istotng warto$¢ dodang w zakresie pobudzania i podnoszenia
morale spotecznosci lokalnych. Turystyka pozwala zjednywac zwasnione
narody, przetamywaé stereotypy, wzbogaca¢ wiedze, rozwija¢ sie
intelektualnie. Jest doskonatg podstawg do aktywizacji spoteczenstw
lokalnych i rozwoju regionow. )

Zgodnie z przewidywaniami Swiatowej Organizacji Turystyki (UNWTO)
w 2020 roku liczba podrézy na Swiecie wyniesie 1560 milionéw, a poziom
wplywéw przekroczy 2 biliony dolaréw. Europa pozostanie najczesciej
odwiedzanym regionem S$wiata z udziatem w rynku w wysokosci 46%. Liczba
turystow ulegnie podwojeniu i wyniesie 717 miliondbw. Najbardziej
pozadanymi kierunkami ruchu turystycznego w Europie stang sig kraje
Europy Srodkowej i Wschodniej?.

Dlaczeqo Leader+?
Unia Europejska od kilku lat przyktada coraz wiekszg wage do

zrobwnowazonego i wielowymiarowego rozwoju catych obszarow wiejskich, nie
tylko samego rolnictwa. Swiadczy o tym zaprezentowany w lipcu 2004 roku
projekt utworzenia jednego Europejskiego Funduszu Rolnego Rozwoju
Obszaréw Wiejskich oraz zatozenia przyjete na okres programowania 2007-
2013, czyli okreslenie trzech podstawowych celéw polityki Rozwoju Obszarow

Wiejskich:
§ Cel 1: Poprawa konkurencyjnosci gospodarstw rolnych poprzez ich
restrukturyzacje.

' The 2006 Travel & Tourism Economic Research, Executive Summary, WTTC, luty 2006.
> Dane Swiatowej Organizacji Turystyki (UNWTO) — Tourism 2020 Vision, http://www.world-
tourism.org/facts/wtb.html
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§ Cel 2: Poprawa stanu Srodowiska i krajobrazu poprzez racjonalng
gospodarkg ziemiq.
§ Cel 3: Poprawa warunkoéw zycia ludnosci wiejskiej i promocja
dywersyfikacji dziatalnosci gospodarczej.
Celem polityki Rozwoju Obszarow Wiejskich jest rowniez aktywizacja
obszaréw wiejskich poprzez lokalne, oddolne dziatania. Instrumentem temu
stuzacym jest program Leader+.

Program Leader + w oparciu o wspotprace na poziomie regionalnym
i lokalnym wspomaga wdrazanie nowoczesnych strategii rozwoju obszarow
wiejskich. Jego celem jest znajdowanie czesto nietypowych metod
rozwigzywania problemoéw i zaspokajania potrzeb spotecznosci wiejskich.
Pozwala on wykorzystywa¢ dla rozwoju niekonwencjonalne walory wsi:
krajobraz, dziedzictwo historyczne i kulturowe. Wspiera inicjatywy majgce na
celu znajdowanie alternatywnych zrédet dochodu dla mieszkancéw regionu.
Dzieki lokalnemu i oddolnemu charakterowi program Leader+ usprawnia
proces rozwoju obszaréw wiejskich. Decyzje podejmowane lokalnie sg,
bowiem zawsze trafniejsze, bardziej innowacyjne i moga by¢ bardziej
efektywnie wdrazane. Leader+ wymusza wspotdziatanie, przez co wspiera
budowe kapitatlu spotecznego, daje realng wtadze i dlatego pobudza
inicjatywe i aktywnos¢. Uczy kooperacji miedzysektorowej i wzajemnej
wspotpracy w relacjach publiczno-prywatnych. Jest to program, ktoéry jako
jedyny pozwala dba¢ o to, aby ocali¢ rodzimy krajobraz, zachowac tradycje
i obrzedy, uktady przestrzenne, dziedzictwo kulturowe i kulinarne,
wytworczosc i sztuke ludowg. Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice
Wielkie posiadajg bardzo bogaty i niewykorzystany potencjat w tym zakresie,
ktory stanowi dla nich niezaprzeczalng szanse rozwoju. Stad w sposoéb
naturalny zrodzit sie pomyst na ztozenie wniosku o dofinansowanie projektu
ze $rodkéw programu Leader+3.

Turystyka na obszarach wiejskich — szansg rozwoju
Zainteresowanie wypoczynkiem, zabawag, relaksem i rekreacjg na wsi

siega, w przypadku najzamozniejszych grup spotecznych, czaséw
$redniowiecza. Juz w tak dawnych czasach powszechnym bylo posiadanie
letniej rezydencji wiejskiej, ktora dawata ogromne mozliwosci spedzania
wolnego czasu: polowania, wedkarstwo, jezdziectwo, grzybobrania etc.

3 Na podstawie:
http://www?2.ukie.gov.pl/HLP/files.nsf/0/3CE9QCDAS5E556513C1256FB300369B6E/$file/INIC
JATYWA .ppt, http://www.leader.brwinow.pl/leader.php, http://www.leaderplus.sir.com.pl/,
http://www.minrol.gov.pl
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Turystyka wiejska we wspotczesnym rozumieniu rézni sie jednak
zasadniczo od swojej pierwotnej formy. Obecnie znany typ turystyki wiejskiej
zaczgt sie rozwija¢ od lat 70-tych XX wieku. Wypoczynek na wsi stat sie
powszechng formag spedzania czasu wolnego, popularng wsréd wszystkich
grup spotecznych (chociaz bardziej wsréd oséb wyksztatconych), o znacznie
wyzszym stopniu penetracji terendw przez turystéw. Ze wzgledu na
powszechno$¢, poszerzony zostat zakres dziatalnoSci turystycznej
podejmowanej na wsi — turystyka wiejska stata sie dziedzing zmienng,
rozwijajqcq sie, wykorzystujgcq nowe technologie.

We wspotczesnym Swiecie turystyka na obszarach wiejskich jest
postrzegana jako najistotniejszy rodzaj turystyki zrownowazonej oraz jeden
z najwazniejszych elementéw w transformacji i ozywianiu obszarow
wiejskich. Jej zadaniem priorytetowym jest dywersyfikacja dochodéw
rolnikbw poprzez tworzenie nowych miejsc pracy i alternatywnych zrédet
dochodu, przy zachowaniu charakteru regionu i jego dziedzictwa. Ogromng
szansg dla jej rozwoju jest przede wszystkim nadmierne obcigzenie ruchem
turystycznym dotychczas lansowanych miejscowosci i regionébw oraz
obserwowany na Swiatowym rynku turystycznym trend "powrotu do korzeni
i tradycji”, a takze poszukiwanie przez ludzi ciszy, spokoju i kontaktu
Z naturg.

Ciekawe, oryginalne produkty turystyki wiejskiej, wykreowane przy
wykorzystaniu lokalnego potencjatu, czerpigce z bogactwa kulturowego oraz
waloréw naturalnych, cieszg sie na rynku turystycznym ogromng
popularnoscig, stanowigc jednoczesnie zrodto dochodu dla mieszkancow
terenéw wiejskich, a takze klucz do budowy platformy wspétpracy pomiedzy
mieszkancami, przedsiebiorcami, inwestorami i wtadzami samorzgdowymi.
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2. Metodologia.

Metodologia konstruowania "*‘Sektorowej Strateqii..."

"Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich
w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie" zostata
skonstruowana zgodnie z najlepszymi wzorcami miedzynarodowymi oraz
wytycznymi Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi do Zintegrowanej Strategii
Rozwoju Obszaréw Wiejskich*. Zgodnie z tg metodologia "Sektorowa
Strategia..." sktada sie z kilku zasadniczych czesSci:

1. Charakterystyka Lokalnej Grupy Dziatania "Stowarzyszenie
Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "LEADER™.

2. Analiza stanu zasobow — diagnoza obszaru objetego
projektem (analiza obszaru pod katem uwarunkowan
przyrodniczych, historycznych, kulturowych

i demograficznych, a takze zagospodarowania regionu i jego
aktywnosci marketingowej).

3. Opis inicjatyw [/ projektéow aktualnie wdrazanych na
obszarze.

4. Analiza S.W.O.T.

5. Cele "Sektorowej Strateqii..." i planowany budzet.

6. Wptyw realizacji "Sektorowej Strategii..." na rozwdéj regionu.

7. Powigzanie "Sektorowej Strategii..."” z Narodowym Planem
Rozwoju 2004-2006.

8. Promocja i informowanie o projekcie.

"Sektorowa Strategia..." powstata przy wykorzystaniu metody

partycypacyjno-eksperckiej, ktora obejmuje prace, jak w metodzie
partycypacyjnej oraz istotny wktad koncepcyjny pracy konsultantow
i ekspertow. taczy ona zalety obu podejs¢ metodycznych (eksperckiego
i partycypacyjnego), a polega na tym, ze:
§ czeS¢ prac wykonywana byta w  wersji uczestniczgcej
(partycypacyjnej) z udziatem wtadz i przedstawicieli opiniotwdrczych
kregow;

4 Wytyczne zawarte sg na stronie
http://www.minrol.gov.pl/DesktopModules/SearchEngine/SearchEngine.aspx?SearchText=in
strukcja%20sporzadzania%20ZSROW
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§

i Lasowice Wielkie

czes$¢ prac wykonywana byta przez konsultantéw i ekspertow (np.
niektore analizy, raporty, syntezy, diagnozy, scenariusze,
opracowanie niektérych koncepcji dziatan);

do konsultantbw nalezato tez analizowanie i ewentualne
korygowanie materiatbw wypracowanych w trakcie spotkan
warsztatowych, a nastepnie rozwijanie lub doskonalenie ich tresci;
wyniki prac konsultantéw byty udostepniane i dyskutowane ze
spotecznoscig lokalng;

niektore dziatania (zebranie i dostarczenie niezbednych informacji,
organizacyjna strona konsultacji spotecznych) wykonywana byta
przy doradztwie konsultantow.

W spotkaniach dotyczacych "Sektorowej Strategii, konsultacjach
i warsztatach udziat brali:

§ przedstawiciele witadz samorzgdowych;

§ przedstawiciele organizacji pozarzgdowych;

§ przedstawiciele podmiotow gospodarczych, instytucji lokalnych
i innych grup interesow;

§ inne osoby o wysokiej aktywnosci lub pozycji spotecznej - tzw.
lokalne autorytety, lokalni liderzy;

§ przedstawiciele istotnych dla rozwoju instytucji zewnetrznych (np.
wtadz powiatu, urzedu pracy, bankoéw, itp.)

Warsztaty, prezentacje i konsultacje byty realizowane

z wykorzystaniem techniki moderacji wizualnej, ktoéra pozwala na:

8§ uzyskanie wysokiego poziomu interakcji miedzy uczestnikami
spotkan;

§ bardzo efektywne z punktu widzenia czasu dochodzenie do wynikéw
pracy w grupie;

8 ogniskowanie dyskusji, trzymanie sie tematu;

8 wizualizacje przebiegu pracy i jej wynikow;

8 rozwiniecie u o0sOb pracujgcych nad "Sektorowg Strategiq..."

umiejetnosci pracy w grupie oraz skutecznego porozumiewania sie.

Zrodita wykorzystanych danych

Opracowanie "Sektorowej strategii rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie"
wymagato dotarcia i pozyskania wielu danych, pochodzacych z bardzo
réoznych zrédet.
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i Lasowice Wielkie

Z punktu widzenia metodologicznego zrédta te dzielg sie na pierwotne -

informacje pochodzgce z badan marketingowych, z wywiadéw ankietowych i
rozmow oraz wtérne - dane uzyskane m.in. z prasy branzowej i lokalnej,
jednostek naukowo-badawczych oraz Urzedu Statystycznego, danych
Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) i Swiatowej Rady Turystyki i Podrozy
(WTTC).

Najwazniejsze zrodta danych i informacji pierwotnych:

§

dane i informacje pozyskane podczas warsztatow strategicznych,
w ktérych uczestniczyli przedstawiciele wladz samorzgdowych, branzy
turystycznej i organizacji pozarzgdowych,

dane zebrane podczas wywiadéw ankietowych i rozmoéw
z przedstawicielami wladz samorzgadowych oraz pracownikami urzedow,
opinie zebrane w wywiadach ankietowych oraz rozmowach
bezposrednich z gestorami bazy noclegowej i gastronomicznej oraz
mieszkancami terenu,

dane zebrane podczas wywiadow ankietowych i rozméw z osobami
prowadzgcymi gospodarstwa agroturystyczne.

Najwazniejsze zrédta danych i informacji wtornych:

§

wn

wn

dokumenty strategiczne (ogolnopolskie, wojewoddzkie, powiatowe
I gminne),

dane z Gtéwnego Urzedu Statystycznego,

publikacje i opracowania historyczne,

dane dotyczace ruchu turystycznego pochodzace z Instytutu Turystyki i
Swiatowej Organizacji Turystyki,

strony internetowe miast, gmin, powiatéw i wojewodztwa,

foldery promocyjne,

prasa ogolnopolska, regionalna oraz lokalna.
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3. Charakterystyka LGD jako jednostki odpowiedzialnej za
realizacje ""Sektorowej Strateqii...".

Informacje o Lokalnej Grupie Dzialania

Istotg projektu jest stworzenie "Sektorowej Strategii Rozwoju Turystyki
na Obszarach Wiejskich w Gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice
Wielkie" przy wsparciu procesu jej przygotowania w postaci analiz,
ekspertyz, wsparcia doradczego, prac studialnych. W ramach projektu
podjete zostaty dziatania informacyjne i szkoleniowe (warsztaty), majqce na
celu stymulowanie udziatu lokalnego biznesu, mieszkancéw oraz organizacji
dziatajgcych na obszarach wiejskich w procesie planowania strategii rozwoju,
wigcznie z pomocq doradczg i eksperckg zwigzang z tworzeniem Lokalnych
Grup Dziatania (dalej LGD).

Konsekwencjgq powstania "Sektorowej Strategii..." sg dziatania, majace
na celu lepsze wykorzystanie potencjatu rozwojowego terendw wiejskich,
poprawieniu ich konkurencyjnosci pod wzgledem warunkow zamieszkania
i prowadzenia dziatalnoSci gospodarczej. Dodatkowo spowoduje to
aktywizacje i wspotprace lokalnych Srodowisk.

Utworzona Lokalna Grupa Dziatania jest reprezentacjq spotecznosci
analizowanego obszaru. LGD posiada osobowos$¢ prawng i utworzona jest
przez przedstawicieli miejscowych podmiotéw nalezacych do trzech réznych
sektoréw: sektora  publicznego, czyli instytucji reprezentujacych
administracje rzgdowgq I samorzgdowaq, sektora spotecznego
(pozarzgdowego), do ktoérego zalicza sie organizacje zaangazowane
W rozwigzywanie spraw spotecznych, zatrudnienia, jakosSci zycia, etc. oraz
sektora gospodarczego, do ktérego zalicza sie podmioty gospodarcze (firmy,
gospodarstwa rolne) oraz organizacje zrzeszajgce podmioty gospodarcze.

LGD jest czynnikiem mobilizujgcym nowe myslenie i umozliwiajacym
efektywniejsze wykorzystanie lokalnych zasobéw. Zadaniem LGD nie jest
wchodzenie w role istniejacych struktur i instytucji, lecz potaczenie réznych,
ale i komplementarnych intereséw, wptywéw i mozliwosci - obecnych
w Srodowisku lokalnym - w jeden mechanizm.

Stworzona, w ramach realizacji projektu, grupa zatozycielska Lokalnej
Grupy Dziatania utworzyta organizacje pozarzadowg, posiadajgcg osobowosé
prawng w postaci stowarzyszenia pod nazwq Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi
Kluczborskiej "LEADER". Zgodnie ze swoim Statutem jest dobrowolnym,
samorzadnym, trwatym zrzeszeniem o0s6b fizycznych, dziatajagcym
W rozumieniu przepisow w sprawie Sektorowego Programu Operacyjnego
"Restrukturyzacja i modernizacja sektora zywnosSciowego oraz rozwoj
obszaréw wiejskich™.
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Stowarzyszenie dziatajgc na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich,
uwzglednia ochrone oraz promocje S$rodowiska naturalnego, krajobrazu
i zasobow historyczno-kulturowych, rozwdj turystyki oraz popularyzacje
i rozwoj produkcji wyrobéw regionalnych.

Strategia obejmuje obszar gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i
Lasowice Wielkie. Natomiast Stowarzyszenie swoim dziataniem obejmuje
obszar gmin Kluczbork, Wotczyn i Lasowice Wielkie. Wynika to z faktu, iz
gmina Byczyna zrezygnowata ze wspoétpracy na rzecz budowania LGD na
obszarze objetym projektem przystepujac do innej Lokalnej Grupy Dziatania.

Planowane jest rozszerzenie Lokalnej Grupy Dziatania o kolejnych
cztonkéw ze wzgledu na chel przystgpienia do LGD 3-ch gmin z powiatu
oleskiego.

Zgodnie ze Statutem Stowarzyszenie realizuje swoéj cel w szczegdlnosci
poprzez:

1) organizowanie i finansowanie:

a) przedsiewziec o charakterze informacyjnym lub szkoleniowym,

b) imprez kulturalnych, stuzgacych zwiaszcza promocji regionu i jego
tozsamosci kulturowej,

c) dziatalnosci promocyjnej,

2) prowadzenie bezptatnego doradztwa w zakresie przygotowywania
projektéw inwestycyjnych zwigzanych z realizacjq Strateqii,

3) wspotprace i wymiane doswiadczen z instytucjami  publicznymi
i organizacjami pozarzadowymi dziatajgcymi w zakresie objetym celem
Stowarzyszenia na poziomie krajowym i miedzynarodowym,

4) prowadzenie innych dziatan przewidzianych dla LGD w przepisach SPO.

Idea zatozenia Stowarzyszenia zostata przedstawiona podczas Zebrania
Zatozycieli w dniu 24 stycznia 2006 roku w Urzedzie Miejskim w Kluczborku,
przy ul. Katowickiej 1. Zebrani zaaprobowali przedstawiony projekt zatozenia
Stowarzyszenia (Uchwata nr 1/2006 z dn. 24 stycznia 2006 r.), uchwalono
Statutu Stowarzyszenia (Uchwata nr 2/2006 z dn. 24 stycznia 2006 r.),
nastgpit wybor Komitetu Zatozycielskiego (Uchwata nr 3/2006 z dn. 24
stycznia 2006 r.)

Zgodnie ze Statutem Wtadzami Stowarzyszenia sg:
§ Walne Zebranie Cztonkéw,
§ Zarzad,
§ Komisja Rewizyjna.

Zebranie Zatozycieli wybrato Komitet Zatozycielski w nastepujgacym sktadzie:
1) Wactaw Wnetrzak
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2) Jerzy Wozniak

3) Ilwo Gatecki

4) Mariusz Olejnik

5) Adam Ulbrych

6) lwona Jurczyk

7) Mariola Szachowicz
8) Wiadystawa Pojda

Podczas Walnego Zebrania Zatozycieli w dniu 10 marca 2006 r. zostat
wybrany Zarzad, Prezesem, ktérego zostat Tomasz Paluch - przedstawiciel
Urzedu Miejskiego w Kluczborku. W sktad Zarzadu wchodzi ponadto dwdch
Wiceprezesow: Barbara Malinowska —  przedstawiciel Spoétdzielni
Mieszkaniowej "Przysztos¢" oraz Iwona Jurczyk, rekomendowana przez
Stowarzyszenie Rozwoju i Odnowy Wsi Kujakowice przy Radzie Soteckiej
Kujakowic Goérnych, trzech Cztonkéw Zarzadu: Beata Siwak — przedstawiciel
Urzedu Miejskiego w Woltczynie, Mariola Szachowicz , rekomendowana przez
Rade Sofecka Lasowic Wielkich, Adam Ulbrych — witasciciel gospodarstwa
agroturystycznego ,,Rozalia” oraz Skarbnik - Jerzy Wozniak — witasciciel PPHU
+<WJUKAMA”.

Zgodnie z wymogami Programu Leader+ partnerzy gospodarczy
i spoteczni majg nie mniej niz 50% gtoséw w ciele decyzyjnym Lokalnej
Grupy Dziatania. Zarzad sktada sie z siedmiu oséb: 4 osoby, czyli 57%, to
przedstawiciele sektoréw gospodarczego i spotecznego, oraz 3 osoby, czyli
43%, przedstawiciele partneréw z sektora publicznego. W skitad Zarzadu
wchodzg 4 kobiety i 3 mezczyzn.

Powotane Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "LEADER" to
wywazona reprezentacja, ktoérej czionkowie to w wiekszosci partnerzy
reprezentujgcy sektor gospodarczy i spoteczny. Wiekszos$¢ cztonkow
Stowarzyszenia posiada doswiadczenie w realizacji programéw lokalnych,
regionalnych i krajowych, finansowanych ze Srodkéw UE.

Wszyscy cztonkowie Zarzadu, jak i cztonkowie LGD, zgtosili sie do
udziatu w projekcie dobrowolnie i sg gotowi dziata¢ na rzecz realizacji
projektu.

Zadaniem Zarzadu LGD jest reprezentowanie organizacji na zewnatrz,
w tym podpisywanie umoOw, organizowanie pracy Stowarzyszenia
oraz przygotowywanie dokumentéw, rozliczen i raportéw. Zarzad jest
réowniez odpowiedzialny za przygotowywanie spotkan ciata decyzyjnego LGD.
Do waznych zadan Zarzadu nalezy ponadto przygotowywanie wnioskéw pod
katem ich zgodnosci z zasadami finansowania z programu.
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Do zadan LGD nalezy promocja dziatalnosci organizacji, udzielanie
informacji, spotkania z beneficjentami I pomoc w przygotowywaniu ich
whnioskow.

LGD bedzie odpowiedzialna za realizacje ustalen zawartych w Strategii.
Do jej obowigzkéw  nalezy  monitorowanie realizacji Strateqii,
przygotowywanie odpowiednich raportéw, opracowywanie rocznych planéw
dziatania, a takze efektywne i zgodne z zatozeniami Strategii wydatkowanie
$rodkéw jej powierzonych®.

Komisja Rewizyjna sktada sie z Przewodniczgcego, ktérym zostat
Robert Podgoérniak, Wiceprzewodniczacego, ktérym zostat Mariusz Olejnik,
oraz cztonka, ktérym jest Marek Wyrwa; cztonkowie Komisji Rewizyjnej sg
wybierani oraz odwotywani przez Walne Zebranie Cztonkoéw.

Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "LEADER™ w dniu 17
lutego 2006 roku zostato wpisane przez Sad Rejonowy w Opolu, VIII Wydziat
Gospodarczy do Krajowego Rejestru Sqdowego.

Sposo6b rozszerzania skladu LGD o kolejnych partneréow.

Stworzenie Lokalnej Grupy Dziatania poprzez powotanie do zycia
Stowarzyszenia Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "LEADER" przyczyni sie do
budowania platformy wspoétpracy przedstawicieli trzech sektoréw. Korzysé
takiej wspotpracy dla badanego obszaru wynika z pofaczenia cech
i potencjatu charakteryzujacego poszczegdlne sektory oraz wykorzystania ich
dla rozwoju wiasnego regionu, promowania go, przy wykorzystaniu lokalnych
zasobow. Poszczegdblne sektory majq jednak wiasng specyfike dziatania oraz
okreslone interesy, ktéorymi sie kierujg w swojej dziatalnosci. Efektywna
wspotpraca bedzie, wiec miata miejsce wtedy, kiedy partnerzy poznajg
wzajemne oczekiwania i korzysci zwigzane z podjeciem wspotpracy.

Na wstepnym etapie funkcjonowania zaangazowanie i zainteresowanie
wspotpracg wszystkich partnerow nie jest mozliwe, dlatego tez proces
rozszerzenia cztonkow Stowarzyszenia nalezy traktowac jako dziatanie state.
Identyfikacja poszczegdlnych partneréw to zadanie otwarte, powtarzane
cyklicznie w toku funkcjonowania Stowarzyszenia.

5 R. Kaminski, K. Kwatera, ,Jak budowal Zintegrowang Strategie Rozwoju Obszaréw
Wiejskich w ramach Pilotazowego Programu LEADER+, Poradnik dla animatoréw LGD,
Fundacja Fundusz Wspotpracy, Warszawa, listopad 2005.
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W miare rozwoju wspoétpracy w partnerstwie oraz jego aktywnosci
zmienia¢ sie bedzie sktad cztonkéw Stowarzyszenia. Lokalna Grupa Dziatania
chcac jak najtrafniej odpowiada¢ na potrzeby mieszkancéw, stwarzajgc
lepsze warunki zycia dla wszystkich mieszkancéw, musi w sposob ciagty
wstuchiwac¢ sie w potrzeby i interesy wyrazane przez lokalne instytucje
I organizacje.

Zgodnie ze Statutem Stowarzyszenia cztonkiem zwyczajnym moze byc¢
osoba fizyczna spetniajgca okreslone warunki zawarte w Statucie oraz osoba
prawna bedgc cztonkiem wspierajgcym.

Lokalna Grupa Dziatania bedzie informowac¢ spotecznos¢ lokalng o
dziatalnos$ci Stowarzyszenia, o wdrazanych projektach oraz o zamiarze
rozszerzenia o kolejnych partnerow nalezacych do trzech sektoréw, tworzac
wywarzong reprezentacje.

Podczas Walnych Zebran Czionkéw Stowarzyszenia beda omawiane
zasady oraz konkretne dziatania w ramach rozszerzania sktadu
Stowarzyszenia o kolejnych partneréw. Naleze¢ do nich bedq przede
wszystkim:

- dziatalno$¢ promocyjna

- mozliwos$¢ ztozenia deklaracji podczas imprez (stoisko LGD)

- zaproszenia do instytucji (szkoty, rady soteckie, rady parafialne,
stowarzyszenia, OSP itd.)

- zaproszenie do firm zwigzanych 2z turystykq - potencjalnych
inwestoréw na obszarach wiejskich

- informacja w mediach

- dziatalnos¢ cztonkéw - wyszukiwanie potencjalnych zainteresowanych
inwestycjami oraz potencjalnych lideréw ws$rdd ludzi miodych (budowanie
zaplecza personalnego).

Realizacja przedsiewzie¢ zwigzanych z promocjg i informacjg o
projekcie (szczegdtowo opisanych w rozdziale 8) postuzy jednoczesSnie okazjg
do zainteresowania potencjalnych partneréw udziatem w dziatalnosci
Stowarzyszenia.

Dziatalno$¢ Stowarzyszenia i jego rola w rozwoju obszaréw wiejskich
nie sprowadza sie tylko do uczestnictwa w Programie Leader+. Gtéwnym
celem Stowarzyszenia jest wspieranie rozwoju obszaru objetego projektem.
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Potencjat administracyjny LGD
Kwalifikacje i doswiadczenie oséb, ktére bedg odpowiedzialne za zarzgdzanie

projektem

Ponizsza tabela zawiera informacje odnoszace sie do oso6b, ktoére
podczas Zebrania Zatozycielskiego zostaty wybrane do Zarzadu
Stowarzyszenia | bedq odpowiedzialne za zarzadzanie projektem
stanowigcym przedmiot wniosku o dofinansowanie realizacji projektu
w ramach Schematu Il dziatania 2.7. "Pilotazowy Program Leader+".
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Imie
i nazwisko
osoby
wskazanej
Tomasz
Paluch

Podmiot
delegujacy®

Urzad Miejski w
Kluczborku

Zakres

odpow.

w LGD

Prezes
Zarzadu

Doswiadczenie

1) Organizowanie
Ogoblnopolskich Dni
Pszczelarza

2) Praca jako koordynator
programu Odnowa WSsi

3) Aktywna wspotpraca z
sottysami i radami
soteckimi w Gminie
Kluczbork

wyksztatceni
e

Wyzsze -
mgr inz.
le$nictwa

Kwalifikacje

szkolenia, kursy

1) Kurs Podstawy Rolnictwa
Ekologicznego

2) Udziat w konferencjach

i szkoleniach odnos$nie
programu Leader na szczeblu
regionalnym

3) Podyplomowe Studium
Komunikowania i Kreowania
Wizerunku Publicznego na
Uniwersytecie Wroctawskim

4) Teoria i praktyka
zrbwnowazonego rozwoju -
warsztaty zorganizowane przez
Uniwersytet Opolski w 2004 r.

5) Sustainable Development in
the Baltic Region -
Zréwnowazony rozwoj

w regionie Morza Battyckiego -
kurs zorganizowany przez
Uniwersytet w Karlstad w 2002
r.

°® Podmiotem delegujacym s partnerzy publiczni i spoteczno-gospodarczy w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 20 kwietnia
2004 roku o Narodowym Planie Rozwoju (Dz. U. Nr 116, poz.1206).
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Iwona
Jurczyk

Stowarzyszenie
Rozwoju i
Odnowy Wsi
Kujakowice przy
Radzie Soteckiej
Kujakowic
Gornych

Wiceprezes
Zarzadu

1) Sottys wsi od 1991 r.

2) Uczestnictwo

w opracowaniu Projektu-
Odnowa Wsi —
realizowany projekt we
wsi Dobiercice —
"Rekonstrukcja Terenéw
Rekreacyjnych"

3) Opracowanie Planu
Rozwoju Wsi na 10 lat

4) Prezes M-G Spofki
Wodnej

5) Lider wsi Dobiercice

6) V-ce Prezes Gminnego
Zwigzku Rolnikéw, Kétek
i Organizacji Rolniczych

Wyzsze
Zawodowe -
Inz. Rolnik

1) Zarzadzanie i Marketing
CEEG

2) Zarzadzanie O$wiatg OCDL

3) Ustugi na obszarach
wiejskich EPRD

4) Uwarunkowania Hodowli
Trzody Chlewnej w obliczu UE

5) Zunifikowany System
Rachunkowosci Gospodarstw

6) Podstawy Rolnictwa
Ekologicznego

7) Podstawy Peinej Ksiegowosci
Komputer
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Barbara Spoétdzielnia Wiceprezes | 1) Prowadzenie Srednie ogllne | -
Malinowska | mieszkaniowa Zarzadu gospodarstwa
.Przysztos$¢” w agroturystyczego —
Kluczborku gospodarstwo nagrodzone
przez Urzad
Marszatkowski
2) Przewodniczenie
Radzie Soteckiej w
poprzedniej kadencji
Beata Urzad Miejski w Cztonek 1) Sekretarz Gminy Wyzsze
Siwak Wotczynie Zarzadu Wotczyn mgr Ekonomii - | 1) Podyplomowe Studia —
bankowo$é nadzor - kontrola, audyt w
i finanse, gospodarce i administracji
integracja — - -
europejska 2) Seminarium nt. "Specjalny
program pomocy
przedakcesyjnej na rzecz
rozwoju rolnictwa i obszaréw
wiejskich”
3) Szkolenie pt. Realizacja
projektéw finansowanych
z Europejskiego Funduszu
Spotecznego
Mariola Rada Sotecka Czionek 1) Program Matych Wyzsze 1) Studia podyplomowe
Szachowicz | Lasowic Wielkich | Zarzadu Grantéw na rzecz rolnicze "Urzgdzanie wsi i gospodarstw

realizacji projektéw

odnowy wsi

rolnych"

2) Studia podyplomowe
"Fundusz Europejski"
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2) Produkt tradycyjny

3) Projekt odnowy wsi

4) Konkurs "Piekna Wies"

3) Kurs "Programy
Rolnosrodowiskowe"

Adam
Ulbrych

Gospodarstwo
»~Rozalia”

Cztonek
Zarzadu

5 lat pracy w
gospodarstwie
ekologicznym w
Niemczech

5 lat doswiadczenia w
organizowaniu
miedzynarodowej
wymiany mtodziezy w
ramach programow
realizowanych przez
organizacje
Chrzescijanska Miodziez
Pracujgca (JOC Belgia)

podstawowe
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Dos$wiadczenie czlonkéw LGD oraz
delegujacych do LGD) w realizacji

wiejskich

Nazwa

podmiotu

Siedziba, telefon,
e-mail

gmin objetych projektem (w tym
projektébw na rzecz rozwoju obszaréw

Doswiadczenie

delegujacego’

1. | Gmina
Kluczbork

Urzad Miejski

w Kluczborku

ul. Katowicka 1
46-200 Kluczbork
tel. 077-418-14-81
fax 077-418-22-30
e-mail:
um@Kkluczbork.pl

Fundusze strukturalne
Sektorowy Program Operacyjny
Dziatanie 2.3 ,,Odnowa wsi oraz
zachowanie i odnowa
dziedzictwa kulturowego”:

1) kwota przyznana — 352 397z4
Rozbudowa Wiejskiego Domu
Kultury w Kuniowie,

2) kwota przyznana - 176 919zt
Centrum Kulturalno-Edukacyjne
i Sportowo-Rekreacyjne w
Kujakowicach Gdérnych,

3) kwota przyznana 119 554zt
Rozbudowa Wiejskiego Domu
Kultury w Bakowie.

Fundacja Wspo6tpracy Polsko-
Niemieckiej, W-wa

1) kwota przyznana — 7.656
,»D lat partnerstwa okazjg do
pogtebienia wzajemnych
kontaktéw mieszkancow
Kluczborka i Bad Durkheim”

Wojewddzki Urzad Pracy

1) kwota przyznana — grant na
13.500

»GCI kluczem do Twojego
sukcesu(...)”

PHARE 2005

1) kwota przyznana - 165 075
€

»Rolnictwo ekologiczne i
spoteczenstwo wspierajace
zrbwnowazony rozwoéj w
regionie Morza Battyckiego bis”

Urzad Miejski w Byczynie

1/ Budowa wodociggu

7

Podmiotem delegujgcym sa partnerzy publiczni i spoteczno-gospodarczy w

rozumieniu przepisow ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 roku o Narodowym Planie
Rozwoju (Dz. U. Nr 116, poz.1206).
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Gmina
Byczyna

ul. Rynek 1

46-220 Byczyna
tel./fax 077 413 41 50
e-mail: um@byczyna.pl

Gotkowice-Piaski — zrealizowano
w ramach programu SAPARD

2/ Budowa wodociggu Nasale-
Pogorzatka — zrealizowano w
ramach programu SAPARD

3/ Budowa placu zabaw —
"Kochtowice z myslg o dzieciach"
— zrealizowano w ramach
programu SPO
"Restrukturyzacija i
modernizacja sektora
Zywnosciowego oraz rozwoj
obszardow wiejskich"

4/ Centrum Oswiatowo-
Kulturalne we wsi Paruszowice -
zrealizowano w ramach
programu "Restrukturyzacja

i modernizacja sektora
Zywnosciowego oraz rozwoj
obszarow wiejskich"

5/ Rekonstrukcja terenéw
wypoczynkowo-rekreacyjnych
we wsi Dobiercice - zrealizowano
w ramach programu
"Restrukturyzacja

i modernizacja sektora
Zywnosciowego oraz rozwoj
obszarow wiejskich"

6/ Dziedzictwo kultury i tradycji
w tworzeniu lokalnego produktu
turystycznego - zrealizowano w
ramach programu
"Restrukturyzacja

i modernizacja sektora
Zywnosciowego oraz rozwoj
obszardow wiejskich"

Gmina
Wotczyn

Urzad Miejski w Wotczynie
ul. Dworcowa 1

46-250 Wotczyn

tel./fax 077 418 83 40
e-mail:
info@wolczyn.gmina.pl

1/ Budowa tranzytowej sieci
kanalizacyjnej kan. san. w
Wierzbicy Gornej | etap-
SAPARD kwota — 675 487 zf,
Agencja Rolna — 577 728 zt,
Gminny F.0.S. — 166 785 zt

2/ Modernizacja ulicy Rzecznej
w Wotczynie —ZPO 491 717 zt,
$rodki wtasne — 246 392 zt

3/ Budowa hali sportowo-
widowiskowej w Wotczynie —
$rodki wiasne — 1 830 zt, budzet
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panstwa (MENiS) — 1 570 000 zt

4/ Budowa budynku kulturalno-
socjalnego w Wotczynie —
budzet panstwa — 595 000 zt.

Gmina
Lasowice
Wielkie

Urzad Gminy Lasowice
Wielkie

46-282 Lasowice Wielkie
99A

Tel. 077 417 54 70

Fax 077 417 54 91
e-mail :
ug@lasowicewielkie.pl

1/ remont Szkoty Podstawowej

i Gimnazjum w Lasowicach
Wielkich - ze sSrodkéw Banku
Swiatowego w ramach Programu
Aktywizacji Obszaréw Wiejskich,
w okresie od 04.06.2004 do
30.09.2004 r., kwota projektu
275 370 PLN, dofinansowanie
115 655 PLN

2/ rozbudowa wodociggu
grupowego Chocianowice — siec¢
wodociggowa Gronowice-
Wedrynia - w ramach Programu
SAPARD, Dziatania 3 Rozwdj i
poprawa infrastruktury
obszarow wiejskich, Schemat
3.1 Zaopatrzenie gospodarstw
wiejskich w wode wraz

z uzdatnianiem, termin realizacji
26.05.2004 r. do 30.09.2004 r.,
wartosc projektu 531 649 PLN,
dofinansowanie — 398 736,66
PLN (75%)

3/ rozbudowa wodocigqgu
grupowego Chocianowice, siec
wodociggowa Jasienie-
Trzebiszyn - ze Srodkéw
Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w
ramach ZPORR 2004-2006,
Priorytet 3 Rozwdj lokalny,
Dziatania 3.1 Obszary wiejskie

Gospodarstwo
Ekologiczne
,EKOSTYL”
Janusz i lwona
Sliczni
(Czionek LGD)

Biadacz-Kamienisko 6, 46-
233 Biadacz

Tel. 077 413 21 66,
Tel/fax 034 359 45 41
e-mail:
ekostyl@poczta.onet.pl
www.ekostylsliczni.pl

1/ Wsparcie z funduszy unijnych
ochrony $rodowiska w
gospodarstwach rolnych -
Dziatania szkoleniowe i
informacyjne na terenie
wojewodztwa Slaskiego dla
rolnikéw chcacych podjec
dziatania prosrodowiskowe w
swoich gospodarstwach.
Fundusz Wspotpracy - Program
Agro-Info — bezposredni
zleceniodawca: Polski Klub
Ekologiczny Koto Miejskie w
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Gliwicach, kwota - ok. 25000
PLN

2/ Rolnictwo ekologiczne i
spoteczenstwo wspierajace
zrbwnowazony rozwoéj w
regionie Morza Battyckiego
PHARE PWP 2001 -

Budowanie lokalnych potaczen
konsument —producent
ekologiczny. Projekt
komplementarny do projektu
BERAS realizowanego w ramach
IW INTERREG |1l BSR, kwota -
ok. 240000 PLN

3/ Rolnictwo ekologiczne i
spoteczenstwo wspierajace
zrobwnowazony rozwoéj w
regionie Morza Battyckiego bis —
Phare PWP 2002 -

Kontynuacja wczesniejszego
projektu - projekt
komplementarny do projektu
BERAS realizowanego w ramach
IW INTERREG Ill BSR, kwota -
ok. 800000 PLN

Stowarzyszenie
Rozwoju i
Odnowy Wsi
Kujakowice przy
Radzie Soteckiej
Kujakowic
Goérnych

46-211 Kujakowice Gorne,
30 —lecia, 1A

Tel. 0-77 413 11 21,

413 11 13

e-mail:

jozek _wozny@opole.home.pl
www.kujakowice.pl

1/ Dozynki Wojewddzkie -
Promocja, impreza masowa

2/ . Telechata” - Organizacja
pracowni komputerowej w
szkole podstawowej w
Kujakowicach Dolnych — 34 100
PLN

3/ Budowa Sali wiejskiej -
Poprawa jakosci zycia na
obszarach wiejskich — 50 000
PLN

4/ Wykonanie klimatyzacji w
Swietlicy wiejskiej - Poprawa
jakosci zycia na obszarach
wiejskich

5/ Festyn ,,Spotkajmy sie w
Kujakowicach” - Cykliczna
impreza masowa — 53 000 PLN
rocznie

6/ Utworzenie strony
internetowej:
www.kujakowice.pl
Zastosowanie nowych
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technologii w celu podniesienia
konkurencyjnosci

Stowarzyszenie
na Rzecz Rozwoju
Wsi Kuniéw

46-200 Kluczbork,

Kuniéw 74

e-mail:
stowarzyszenie@kuniow.pl

www.Kkuniow.pl

1/ Dni Kuniowa - cykliczna
Impreza masowa — 51 000 PLN
rocznie

2/ ,,Oktoberfest” -cykliczna
impreza masowa — 80 000 PLN
rocznie

Stowarzyszenie
Rozwoju i
Odnowy Wsi
Bakow

Braci Bassy 16
46-233 Bakow

1/ Remont i rozbudowa Swietlicy
wiejskiej. Poprawa jakosci zycia
na obszarach wiejskich — 90 000
PLN
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4. Analiza stanu zasobéw - diagnoza obszaru objetego
projektem.

4.1. Charakterystyka obszaru.
4.1.1. Zasieg terytorialny i uwarunkowania geograficzne.

Potozenie, powierzchnia
Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie pod

wzgledem podziatu administracyjnego Polski tworzg, potozony w pétnocno-
wschodniej czesci wojewddztwa opolskiego, powiat kluczborski. Sgsiaduje
on od zachodu z powiatem namystowskim, od potudnia z powiatem
opolskim, od wschodu z powiatem oleskim, a od pétnocy graniczy
z powiatami: kepinskim, wieruszkowskim i swidnickim.

Gmina Kluczbork zajmuje centralng czes¢ powiatu kluczborskiego
i sgsiaduje z 6 gminami nalezacymi do wojewddztwa opolskiego:

§ od poétnocy z gming Byczyna, ]

§ od poétnocnego wschodu z gming Gorzow Slgski (powiat oleski,
wojewodztwo opolskie),

§ od wschodu z gming Olesno (powiat oleski, wojewddztwo opolskie),

§ od potudnia z gming Lasowice Wielkie,

§ od potudniowego zachodu z gming Muréw (powiat opolski,
wojewoddztwo opolskie),

§ od zachodu z gming Wotczyn.

Gmina Byczyna zajmuje poétnocng cze$¢ powiatu kluczborskiego
i sgsiaduje z 7 gminami, z ktérych dwie nalezg do wojewddztwa
wielkopolskiego, dwie do wojewddztwa tédzkiego, a trzy do wojewddztwa
opolskiego:

§ od potnocnego zachodu z gming Trzcinica (powiat kepinski,
wojewodztwo wielkopolskie),

§ od poétnocy z gminami: teka Opatowska (powiat kepinski,
wojewodztwo wielkopolskie) i Bolestawiec (powiat wieruszowski,
wojewodztwo tédzkie),

§ od poétnocnego wschodu z gming tubnice (powiat wieruszowski,
wojewodztwo tédzkie), )

§ od wschodu z gming Gorzéw Slgski (powiat oleski, wojewddztwo
opolskie),

§ od potudnia z gming Kluczbork,

§ od zachodu z gming Wotczyn.

Gmina Wolczyn zajmuje zachodnig cze$¢ powiatu kluczborskiego

i sgqsiaduje z 7 gminami, z ktérych dwie nalezg do wojewddztwa
wielkopolskiego, a pie¢ do wojewddztwa opolskiego:
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§ od poétnocy z gminami Trzcinica i Rychtal (powiat kepinski,
wojewodztwo wielkopolskie),

§ od poétnocnego wschodu z gming Byczyna,

§ od potudniowego wschodu z gming Kluczbork,

§ od potudniowego zachodu z gminami: Muréw (powiat opolski,
wojewodztwo opolskie) i Pokéj (powiat namystowski, wojewédztwo
opolskie),

§ od =zachodu 2z gming Domaszowice (powiat namystowski,
wojewodztwo opolskie).

Gmina Lasowice Wielkie zajmuje potudniowg cze$¢ powiatu
kluczborskiego i sasiaduje z 6 gminami nalezacymi do wojewddztwa
opolskiego:

§ od poétnocy z gming Kluczbork,

§ od wschodu z gming Olesno (powiat oleski, wojewddztwo opolskie),

§ od potudniowego wschodu z gming Zebowice (powiat oleski,
wojewodztwo opolskie),

§ od potudnia z gminami: Turawa i +tubiany (powiat opolski,
wojewodztwo opolskie),

§ od zachodu z gming Muréw (powiat opolski, wojewddztwo opolskie).

Pod wzgledem zajmowanej powierzchni, najwieksza jest gmina
Wotczyn (241 km?), nastepne w kolejnosci sa gmina Kluczbork (zajmuje
2172 km?), gmina Lasowice Wielkie (211 km?) oraz gmina Byczyna (183
km<).

Wszystkie gminy, oprocz gminy Lasowice Wielkie, s miejsko-
wiejskie®. W sktad obszaru objetego projektem wchodzg 3 miasta
(Kluczbork, Wotczyn i Byczyna) oraz 79 sofectw, z czego 23 na terenie
gminy Kluczbork, 23 na terenie gminy Byczyna, 20 na terenie gminy
Wotczyn i 13 na terenie gminy Lasowice Wielkie.

Region objety projektem obejmuje obszary o niekorzystnych
warunkach gospodarowania, okreslone w Rozporzadzeniu Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 29 czerwca 2004 roku w sprawie
szczeg6towych warunkéw i trybu udzielania pomocy finansowej na
wspieranie dziatalnosci rolniczej na obszarach o niekorzystnych warunkach
gospodarowania objetej planem rozwoju obszarow wiejskich (Dz. U. nr 73
i nr 158, z p6zA. zm.). Zgodnie z zatacznikiem 2 do ww. rozporzadzenia,
do takich obszarow nalezy gmina Lasowice Wielkie.

8 Identyfikatory jednostki podziatu terytorialnego: gmina miejsko-wiejska Kluczbork —

1604023, gmina miejsko-wiejska Byczyna — 1604015, gmina miejsko-wiejska Wolczyn —
1604045, gmina wiejska Lasowice Wielkie — 1604032.
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Rys. 1. Mapa powiatu kluczborskiego z podziafem na gminy.

Zrédto: www.powiatkluczborski.pl/mapa-poprawiona.jpg

Uksztattowanie powierzchni
Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie potozone sg

na Nizinie Slqskiej nad rzekg Stobrawg - prawym doptywem Odry. Ze
wzgledu na swe potozenie, pod wzgledem uksztattowania powierzchni
przewazajg tutaj tereny nizinne. Zdecydowana cze$S¢ obszaru objetego
projektem nie przekracza wysokosci 250 m n.p.m. W krajobrazie
dominujg tereny nizinne, a wystepujgce nieréwnosci terenu - deniwelacje
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z reguty nie wykraczajg poza wartosci 20-40 m. Powierzchnia stanowi
ptaszczyzne lekko pofatdowanych nizin. Najwyzsze wzniesienie, Wzgoérze
Biskupie, znajduje sie w okolicach KosScielisk (285 m n.p.m).

W rzezbie terenu zaznaczajg sie nastepujgce typy morfologiczne:
§ plejstocenska réwnina wodnolodowcowa,

ptaskodenna dolina rzeki Stobrawa i jej bocznych doptywow,

wysoczyzna morenowa falista,

wysoczyzna morenowa ptaska,

wzniesienia Progu Woznickiego,

doliny rzeczne wcinajgce sie w ptaski teren wysoczyzny.

w W W W W

Uksztattowanie powierzchni i budowa geologiczna sg wynikiem
dziatania lodowca, o czym S$wiadczy¢ mogq gtazy narzutowe, jakie
zachowaty sie do dzisiaj w miejscowosciach Wichréw, Biskupice, tomnica
I Knieja.

4.1.2. Uwarunkowania przyrodnicze / srodowiskowe.

Uwarunkowania przyrodnicze analizowanego obszaru majgq niezwykle
istotne znaczenie dla oceny stanu zasobow i, w kolejnym etapie prac, dla
kreowanego produktu turystycznego. Od nich w duzej mierze zalezg
przede wszystkim moZzliwosci rozwoju réznych rodzajéw i form turystyki.
Wielos¢ i réznorodnos$é wystepujgcego bogactwa przyrodniczego stanowig
nierzadko podstawowg atrakcje dla odwiedzajgcych obszar recepcyjny
turystow.

Uwarunkowania przyrodnicze zostang przeanalizowane
w kontekscie: klimatu, bogactw naturalnych, sieci hydrograficznej, stanu
ochrony Srodowiska naturalnego oraz iloSci i charakteru obiektéw cennych
przyrodniczo.

Uwarunkowania klimatyczne
Obszar gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie zalicza

sie do cieptego Rejonu Nadodrzanskiego.

Wedtug klasyfikacji W. Okotowicza i D. Martyn analizowany obszar
potozony jest w obrebie $lgaskowielkopolskiego regionu klimatycznego.
Cechuje go wyrazna przewaga wptywow oceanicznych, zwtaszcza na
zachodzie, nizsze od przecietnych amplitudy temperatury, wczesna wiosna
i lato oraz tagodna, krétka zima.

Srednioroczna temperatura powietrza wynosi +8,20°C, najwyzsza
+18,20°C (lipiec — najcieplejszy miesiac), najnizsza —2,50°C (styczen —
najzimniejszy miesigc). Srednie dobowe maksyma temperatury
w przeciggu catego roku przyjmujg wartosci dodatnie, natomiast Srednie
minima dobowe sg nizsze od 0°C od okoto potowy trzeciej dekady
listopada do potowy trzeciej dekady marca. Dni pogodne najliczniejsze sq
we wrzesniu i pazdzierniku, najrzadsze zimg i w maju.
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Sumy opadow ksztattujg sie w wysokosci 600 — 650 mm Srednio
w roku i 375 — 430 mm w okresie wzmozonego zapotrzebowania roslin
w wode. Roczny przebieg dni z opadami cechujg dwa maksima — gtéwne
letnie V — VII i wtdérne zimowe, oraz dwa minima: gtéwne — jesienig IX — X
i wtérne wiosenne V. Opady obfite wystepujg Srednio w 15 dniach.

Przewazajq wiatry zachodnie, przy duzym udziale potudniowo —
zachodnich jesienig i zimg oraz pétnocno — zachodnich wiosng i latem.
Wiatry charakteryzujq sie niewielkimi predkosciami. Liczba dni z silnymi
wiatrami (powyzej 10 m/s) wynosi ok. 20 - 30.

Gleby
Wiekszos$¢ gleb wystepujacych na obszarze gmin Kluczbork,

Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie wytworzona zostata z glin zwatowych
oraz z glin i piaskéw wodnolodowcowych zlodowacenia $Srodkowopolskiego.
Pod wzgledem bonitacyjnym gleby zaliczajq sie do Il i IV klasy gruntow
ornych oraz V i VI klasy uzytkéw zielonych. W wiekszosci nalezg one do
typoéw: pseudobielicowego, brunatnego, czarnych ziem, mad i gleb
organicznych.

Uzytkowanie gruntéw w poszczegolnych gminach (wg danych z roku
2002) ksztattuje sie nastepujgco:
§ w gminie Byczyna uzytki rolne stanowig 79%, uzytki lesne - 12%o,
§ w gminie Kluczbork uzytki rolne stanowig 72%, uzytki lesne - 19%,
§ w gminie Wofczyn uzytki rolne stanowig 65%, uzytki lesne - 28%o,
§ w gminie Lasowice Wielkie uzytki rolne stanowig 37%, uzytki lesne -
60%.

Bogactwa naturalne
Do najwazniejszych bogactw naturalnych wystepujacych na obszarze

objetym projektem nalezg: solanka wotczyfska o temperaturze +43,5°C
(wody gorgce, hypertermalne) - solanka chlorowo — sodowo — wapniowo —
bromowo - zelazisto - borowa®, posiadajgca atest Ministra Ochrony
Srodowiska kwalifikujgcy do zastosowania w balneologii (jako$¢ tych waéd
jest poréwnywana do wodd ciechocinskich; najefektywniej mozna je
zastosowac¢ zaréwno do kapieli, jak i do inhalacji); ztoza surowcéw
ceramicznych (gmina Byczyna); zwir budowlany; piasek; torf; czyste
powietrze; dobra woda i duzo zieleni.

® Zrodita solanki odkryto ponad 20 temu. Przeprowadzone wéwczas badania i ekspertyzy
wykazaty jej lecznicze wiasciwosci. W ramach projektu badan "Kreda Opolska" w 1981
roku odwiercony zostat otwoér VII A. Poktady zrédet termalnych znajdujg sie w promieniu
14 km od wyznaczonego punktu, co oznacza, iz rozlewisko ma $rednice prawie 30 km.
Zasoby wéd sg bardzo duze — przy wydobyciu 7 m?®/h starcza na ok. 30 lat. Z uwagi na
dtugi czas, ktory uptynat od ostatnich badan, nalezy je przeprowadzi¢ ponownie. Wiladze
miasta i gminy Wolczyn zapisaty w budzecie na 2006 rok opracowanie koncepcji
zagospodarowania tych zrdodet, jak rowniez przeprowadzenie ponownej ekspertyzy
i badan (dane uzyskane podczas spotkania z wtadzami miasta i gminy Wotczyn).
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Kompleksy lesne
Analizowany obszar charakteryzuje sie stosunkowo niewielkim

odsetkiem laséw w ogdlnej powierzchni (30,0 % w roku 2002). Wartos¢ ta
minimalnie przekracza Srednig warto$¢ lesisto$ci w Polsce, ktéra wynosi
nieco ponad 28%. W granicach obszaru objetego projektem (czesc
potudniowo — zachodnia) znajduje sie fragment duzego kompleksu le$snego
— Borow Stobrawskich.

Pod wzgledem przyrodniczym polskie obszary lesne zostaty
podzielone na szereg krain i dzielnic. Analizowany obszar potozony jest
w dwdch regionach przyrodniczo-lesnych, wchodzgcych w obreb Krainy
Slaskiej. Wieksza, poétnocna i S$rodkowa czes¢ obszaru, lezy
w mezoregionie Roéwniny Olesnickej, Dzielnicy Wroctawskiej, zas czes¢
potudniowa (wspomniane Bory Stobrawskie) w granicach Krainy Slaskiej,
Dzielnicy Rowniny Opolskiej. ROznig sie one nieco typami siedlisk
i sktadem gatunkowym.

W strukturze siedliskowej dominujg bory. Okoto 55% wszystkich
siedlisk stanowi bér Swiezy i bér mieszany. Pozostaty odsetek siedlisk jest
rozny. W Borach Stobrawskich okoto 20% stanowi bér mieszany wilgotny,
za$ reszte lasy mieszane (wilgotne i Swieze). Pozostate siedliska to okoto
7% ogo6tu. W dzielnicy Wroctawskiej wiekszy udziat (ok. 18%) ma las
mieszany $wiezy, mniejszy za$ bory wilgotne. W krainie tej wiekszy udziat
majq rowniez tegi i olsy (ok. 10%).

W drzewostanie catej Krainy Slaskiej przewaza sosna (ok. 70%o),
poza tym licznie wystepuje dab, Swierk, buk i olsza. Lasy sosnowe (ok.
42% powierzchni analizowanego obszaru) tworzg kompleks Borow
Stobrawskich siegajacy az do Odry.

Omawiane kompleksy lesne obfitujg w runo lesne (jagody
i borowki). Wystepuje tu rowniez wielkie bogactwo grzybow (prawdziwki,
kurki, maslaki, podgrzybki) oraz obfitos¢ zwierzyny ptowej: sarny, dziki,
jelenie, zajace, kuny, lisy. Tereny te mogq wiec by¢ bardzo atrakcyjne
zaréwno dla grzybiarzy, jak i dla mysliwych.

Sie€ hydrograficzna
Obszar gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie

potozony jest w zlewisku Morza Battyckiego, w obrebie dorzecza Odry,
w jego prawej czesci. Jest to obszar wododziatlowy miedzy
pierwszorzedowymi doptywami Odry: Stobrawg i Wartg. Cieki w granicach
analizowanego regionu sg niewielkie, czeSciowo majg tu swoje odcinki
zrodtowe. Najwazniejszymi ciekami odwadniajgcymi teren gmin sa:

§ Stobrawa - prawobrzezny doptyw Odry, o dtugosci 77,6 km. Jej
zrédta znajdujg sie w Srodkowej czesci powiatu oleskiego. Ptynie na
zachoéd prawie réwnoleznikowo, przecinajgc gminy: Kluczbork,
Lasowice Wielkie i Wotczyn, i uchodzi do Odry pomiedzy ujsSciem
Nysy Ktodzkiej i Brzegiem.

§ Budkowiczanka - najwiekszy (55,5 km) doptyw Stobrawy, ma zrédta
rowniez na terenie powiatu oleskiego. Przeptywa przez gmine
Lasowice Wielkie.
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§ Prosna (wraz z matym doptywem Pratwg) - najwiekszy ciek wodny
przeptywajacy przez obszar objety projektem, lewy doptyw Warty,
przeptywa przez gmine Kluczbork. Rzeka o dtugosci 217 km, ptynie
na potnoc i uchodzi do Warty na terenie pradoliny warszawsko—
berlinskiej.

System rzeczny gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice
Wielkie uzupetniajq:

§ Liczne, mate, krotkie cieki wodne o znacznym stopniu zageszczenia
sieci. Nalezg do nich: Wotczynski Strumien (Wotczynka),
Kluczborska Struga - na terenie gminy Wotczyn; Baryczka
(prawobrzezny doptyw Stobrawy), Struga (prawobrzezny doptyw
Baryczki), Kujakowicki Potok (lewobrzezny doptyw rzeki Baryczki),
Bogacica, Borkdéwka (prawobrzezny doptyw Bogacicy) - na terenie
gminy Kluczbork; Potok Le$ny (prawobrzezny doptyw Borkéwki),
Pratwa, Czarna Woda, Opusta, Borkowka, Budkéwka.

§ System rowow melioracyjnych.

§ Lokalne zbiorniki woéd powierzchniowych w postaci stawow
hodowlanych i innych zbiornikbw wodnych. Sg to m.in.: Zbiornik
Brzozki, Czarny Staw, Jezioro Dgbrowiak, Jezioro Czarne.

Doliny rzeczne sg elementem wzbogacajagcym krajobraz gmin.
Stanowig ostoje roslinnosci i fauny typowej dla ekosystemow
przywodnych, modyfikujg warunki klimatyczne i wodne w najblizszej
okolicy.
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Rys. 2. Wody powierzchniowe w granicach gmin: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie (1-granica powiatu
kluczborskiego, 2-cieki wodne, 3-zbiorniki wodne).

b | = 12 Kin

Zrédfo: Plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Kluczborskiego, Kluczbork 2005, s. 26.

Zanieczyszczenie $§rodowiska

Powietrze

Stan sanitarny powietrza na obszarze objetym projektem
ksztattowany jest przez lokalng emisje pytowo-gazowg, ktérej zrodtem sg
indywidualne paleniska domowe, kottownie oraz zaktady przemystowe
i produkcyjno-ustugowe. W wyniku cyrkulacji atmosferycznej nad obszar
ten docierajg rowniez zanieczyszczenia z terendw sgasiednich (Slask,
Opole, Czestochowa, Wroctaw). Wzdtuz ciggébw komunikacyjnych (drogi,
koleje) koncentruje sie wucigzliwa emisja spalin (szczegodlnie obszar
Kluczborka). Lokalnie jakos$¢ powietrza jest pogarszana przez emisje
ucigzliwych zapachoéw i odoréw. Najwieksze 2rég+a emisji na omawianym
terenie to: Lesaffre Bio-Corporation (dawna Slaska Fabryka Drozdzy)
w Wotczynie, ZEC w Kluczborku, ZEC w Byczynie, ZEC w Wotczynie.

Wedtug oceny Wojewddzkiego Inspektoratu Ochrony Srodowiska
w Opolu, ktérej dokonano w roku 2002, ze wzgledu na poziom pytu
zawieszonego i dwutlenku azotu obszar gmin: Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn, Lasowice Wielkie zostat zakwalifikowny do klasy B, co powinno
oznacza¢ dazenie do osiggniecia stezen tych substancji ponizej poziomow
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dopuszczalnych. Przeglad rocznych stezen oznaczanych substancji wykazat
niski poziom dwutlenku siarki, jego maksymalne stezenie nie przekraczato
30% wielkosci normy. Dla pozostatych substancji teren bedacy
przedniotem opracowania sklasyfikowano jako klase A, dla ktorej nie jest
konieczne podejmowanie zadnych dziatan, ale nalezy utrzymac jakos¢
powietrza na tym samym lub lepszym poziomie. Dla kryterium ochrony
roslin sklasyfikowano go jako klase A, a wiec réwniez klase nie
wymagajacq dziatan na rzecz poprawy jakosci powietrza.

Hatas

Na obszarze objetym projektem nie prowadzono pomiaréw hatasu
komunikacyjnego. Mozna przypuszczaé, ze najwieksze zagrozenie hatasem
wystepuje wzdtuz drogi krajowej nr 42 i 45 - obszar miasta Kluczbork,
wzdtuz drogi krajowej nr 42 - obszar miasta Woiczyn i wzdluz drogi
krajowej nr 11 - obszar miasta Byczyna.

Wody powierzchniowe

Wody powierzchniowe obszaru objetego projektem nie sg objete
monitoringiem podstawowym badan jakosci wéd powierzchniowych
wojewodztwa opolskiego. W ramach monitoringu regionalnego badaniami
na omawianym terenie objete sq wody Pratwy - gmina Byczyna oraz wody
Wotczynskiego Strumienia, Baryczki i Prosny.

Jako$¢ wod w zrédtowym odcinku Pratwy nie odpowiadata wymogom
normatywnym klasy trzeciej, gtébwnie z powodu wysokiego stezenia azotu
azotanowego i fosforu ogélnego (WIOS, Opole 2001 r.).

Wyzszy stopien zanieczyszczen wykazujg wyniki klasyfikacji woéd
Wotczynskiego Strumienia i Baryczki. W wodach Wotczynskiego
Strumienia wystepujq przekroczenia ponadnormatywne stezen
ekstremalnych dla 6 wskaznikéw, a w wodach Baryczki dla czterech
wskaznikow, w tym m.in. azotu azotanowego, fosforu ogolnego, zelaza
ogo6lnego, Miano Coli (WIOS, Opole 2000 r.).

Natomiast wody Prosny w  przekroju Prosna-Przedmosc¢
charakteryzujg sie jako wody IIl klasy czystosci o podwyzszonych
zawartosciach wskaznikéw miana Coli, zelaza i azotu azotynowego (WIOS,
Opole 2002 r.).

Podsumowanie

Ze wzgledu na potozenie z dala od gtéwnych, regionalnych centréw
przemystowych oraz brak zrdéznicowanego przemystu wprowadzajgcego
zanieczyszczenia do atmosfery oraz lesistos¢ (zwtaszcza w gminie
Lasowice Wielkie) Ziemia Kluczborska charakteryzuje sie stosunkowo
czystym i zdrowym powietrzem.

Z uwagi na strukture przestrzenng i gospodarczg nhie nalezy do
obszarow, na ktorych zagrozenia akustyczne stanowig istotne obcigzenia
dla S$rodowiska, nie wystepujq tu zrédita hatasu oddziatujace
wielkoprzestrzennie.
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Lokalne wtadze ktadg duzy nacisk na rzecz ochrony Srodowiska:
ograniczajagc emisje zanieczyszczen ze zrédet energetycznych poprzez
rozbudowywanie sieci gazowniczej i wymiane urzadzen weglowych na
gazowe oraz wejscie w pozyskiwanie energii ze zrodet odnawialnych (fakt
ten wplynat na ograniczenie zanieczyszczen pytowych i podwyzszenie
czystosci powietrza). co potwierdza ocena Wojewddzkiego Inspektoratu
Ochrony Srodowiska, przeprowadzona w maju 2002 r., odnotowujac
spadek wielkos$ci emisji pytowo-gazowej na tym obszarze.

Obiekty cenne przyrodniczo
Obszar gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie

charakteryzuje sie bogactwem waloréw przyrodniczo — krajobrazowych
objetych ochrong prawnaq.

W jego granicach znajduje sie cze$¢ Stobrawskiego Parku
Krajobrazowego, Obszar Chronionego Krajobrazu "Lasy Stobrawsko-
Turawskie" oraz 5 rezerwatdéw przyrody: trzy le$ne i dwa florystyczne oraz
liczne pomniki przyrody.

Rozmieszczenie terendw zielonych na obszarze objetym projektem
ilustruje rysunek ponizej.
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Rys. 3. Tereny lesne i obszary chronione powiatu kluczborskiego

1 — granica powiatu; 2 — cieki wodne; 3 — wigksze zbiorniki wodne; 4 —
granica parku Krajobrazowego Bory Stobrawskie; 5 — wieksze kompleksy
leSne; 6 — rezerwaty przyrody: lesne: a — Komorzno, b — Krzywiczyny, ¢ —
Bazany, florystyczne: d — Smolnik, e — Kamieniec; 7 — miejscowosci.
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Zrédfo: Plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Kluczborskiego, Kluczbork 2005, s. 24.

Rezerwaty przyrody

Rezerwaty przyrody, w mys$l ustawy o ochronie przyrody, sg
obszarami obejmujgcymi naturalne lub mafo zmienione ekosystemy,
okreslone gatunki roslin i zwierzgt, elementy przyrody nieoZywionej
majgce istotng wartos¢ ze wzgledéw naukowych, kulturowych,
krajobrazowych i dydaktycznych

W granicach analizowanego obszaru zlokalizowanych jest piec
rezerwatow przyrody. Najmtodszy z nich utworzony zostat w 2001 roku.
Powierzchnia objeta ochrong to 40 ha dobrze wyksztatconych zbiorowisk
leSnych, torfowiskowych i wodnych.

§ Le$ény Rezerwat Przyrody "Bazany'" — znajduje sie na terenie

gminy Kluczbork (zajmuje 22,02 ha), chroni naturalny drzewostan
sosnowy — jedyny na tym terenie, rosngcy na wydmach, z obfitym

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 38



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,

Wofczyn i Lasowice Wielkie

stanowiskiem jatowca. Wystepujg w nim rosliny chronione: widtak
jatowcowaty i kruszyna pospolita.

Lesny Rezerwat Przyrody "Krzywiczyny' — potozony na terenie
gminy Wofczyn. Zajmuje powierzchnie 19,70 ha i obejmuje
fragment lasu mieszanego, ktory zawiera 126-letni drzewostan
jodtowy z domieszka S$wierka, modrzewia isosny. Na terenie
rezerwatu wystepujg okazy jodty pospolitej Abies Alba w wieku 130
- 150 lat. Jest to najdalej na poétnoc wysuniete stanowisko jodty
naturalnego pochodzenia. Oprécz jodty wystepujg tu: sosna
zwyczajna, Swierk pospolity, dab szyputkowy, grab zwyczajny,
modrzew europejski oraz buk zwyczajny. Jodia osigga tu wysokos¢
do 45 m i obwod powyzej 3 m.

Le$ny Rezerwat Przyrody "Komorzno" — utworzony na terenie
gminy Wofczyn w celu ochrony fragmentu buczyny pomorskiej
najdalej wysunietego na potudnie (185-letnie buki). Zajmuje
powierzchnie 3,70 ha. Buczyna tworzy tu zespét dos$¢ zubozaty
w stosunku do zbiorowisk pomorskich, ale interesujgcy ze wzgledu
na wystepowanie daleko od jej typowego rozmieszczenia.
W rezerwacie dominujgcym gatunkiem jest buk zwyczajny Fagus
sylvatica, ktéry miejscami tworzy drzewostany czyste bez
domieszek. Oprocz buka wystepuje tu réwniez sosna zwyczajna,
grab zwyczajny oraz dab bezszyputkowy.

Le$no-Stawowy Rezerwat Przyrody "Smolnik™ — potozony na
obszarze gminy Lasowice Wielkie, w miejscowosci Szumirad na
terenie Stobrawskiego Parku Krajobrazowego. Jest to rezerwat
czesciowy o powierzchni 26,15 ha, utworzony w 1958 roku. Jest
jednym z dwdch na Opolszczyznie rezerwatoéw florystycznych. Dla
potrzeb naukowych, dydaktycznych i krajobrazowych objeto ochrong
staw ze stanowiskiem kotewki orzecha wodnego - Trapa natans
(przedstawiciela chronionego gatunku roslin  wodnych) oraz
przylegajacy do zbiornika las o charakterze naturalnym. W granicach
rezerwatu istnieje wiele chronionych i rzadkich gatunkow flory,
takich jak: rosiczka okrggtolistna, bagno zwyczajne, bobrek
trojlistkowy i inne. Z gatunkéw zwierzat licznie reprezentowane sg
ptaki w tym: bocian czarny, zimorodek, dzieciot zielony, tabadz
niemy, wodnik. Przeptywajgca przez rezerwat rzeka Budkowiczanka
jest miejscem bytowania bobréow i wydr.

Florystyczny Rezerwat Przyrody "Kamieniec" - wczesniej
uzytek ekologiczny "Kamieniec" - przemianowany na rezerwat
przyrody na mocy rozporzadzenia Wojewody Opolskiego nr
P/8/2001 z dnia 19 lipca 2001 roku. Znajduje sie¢ na terenie gminy
Lasowice Wielkie i zajmuje powierzchnie¢ 2,67 ha. Przedmiotem
ochrony jest bagno — teren podmokty i niedostepny, porosniety
trzcing, tatarakiem, kepami olch i wierzby. Celem ochrony jest
zachowanie tego obszaru ze wzgledu na ciekawy zespoét roslinny
oraz miejsce bytowania i zerowania zwierzyny townej.
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Parki Krajobrazowe

Parki krajobrazowe zaliczane sgq do wielkopowierzchniowych form
ochrony przyrody. Ten rodzaj ochrony ma na celu, obok wartosci
przyrodniczych, zachowanie waloréw historycznych i kulturowych danego
obszaru, popularyzacje i upowszechnianie tych wartosci w warunkach
racjonalnego gospodarowania. Parki krajobrazowe powofywane sg
w drodze rozporzgdzenia wojewody po uzgodnieniu z przedstawicielami
zainteresowanych samorzgdéw terytorialnych.

Na obszarze objetym projektem znajduje sie jeden park
krajobrazowy - Stobrawski Park Krajobrazowy. Potozony jest on na
terenie gminy Wofczyn (obejmuje ok. 10% jej powierzchni w potudniowo-
wschodniej czesci - tereny leSne w sotectwach Wierzchy i Szum) i niewielki
jego fragment na terenie gminy Kluczbork (okolice Nowej Bogacicy i
Zameczka). Jest najwiekszym parkiem krajobrazowym w wojewddztwie
opolskim utworzonym Rozporzgdzeniem Wojewody Opolskiego nr P/11/99
z dnia 28 wrzes$nia 1999 roku (Dz. Urz. Woj. Op. nr 38 poz. 255). Zajmuje
og6tem powierzchnie 52 635,5 ha. Granice parku obejmujg znaczng czesc
doliny Odry, Nysy Kilodzkiej i Stobrawy wraz zterenami lesSnymi
nalezacymi do duzego kompleksu Laséw Stobrawsko-Turawskich.

Walory, ktére zadecydowaty o powotaniu Parku to:

§ wystepowanie wielu chronionych i zagrozonych roslin,
zbiorowisk roslinnych i zwierzat,

§ wystepowanie jednego z wiekszych, ladowych obszaréw
wydmowych,

§ wystepowanie ekosysteméw typowych dla duzych rzek:
licznych starorzeczy, komplekséw grgdow, olséw, tegéw i tak
zalewowych,

§ wystepowanie ostoi ptactwa o znaczeniu miedzynarodowym,

§ wysoka lesistos¢ terenu, w tym laséw zréznicowanych
gatunkowo i siedliskowo,

§ niska gestos¢ zaludnienia i uprzemystowienia.

Obszar Stobrawskiego Parku Krajobrazowego odznacza si€ duzym
zréznicowaniem siedlisk i zbiorowisk roslinnych. Wystepujg tu liczne
chronione i rzadkie gatunki roslin. Wiele z nich jak np. widtak gozdzisty,
wroniec widlasty, widtak jatowcowy, grzybienie biate, wawrzynek wilcze
tyko, barwinek pospolity znalazio sie na "Czerwonej liscie roslin
naczyniowych zagrozonych w Polsce".

Pomniki przyrody

Pomniki przyrody to pojedyncze, bgdZz grupowo wystepujgce twory
przyrodnicze szczegdlnej wartoSci naukowej, kulturowej, historyczno-
pamigtkowej bgdZ krajobrazowej. Mogg to, wiec by¢ np. sedziwe drzewa
bgadZ ich skupiska, duZze gfazy narzutowe, skafki lub inne widowiskowe
"dziefa natury". Pomnikiem stac sie mogq takZe obiekty mniej okazafe,
lecz majgce jakie$ szczegblne znaczenie (np. drzewko posadzone przez
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kogo$ znanego). Pomniki przyrody, jako kategoria chronigca pojedyncze,
szczegllne egzemplarze okreslonego gatunku drzewa, czy pojedyncze
duZze gfazy, majgq, wiec przede wszystkim znaczenie Kkulturowe
i dydaktyczne. Status pomnika przyrody nadaje danemu obiektowi
wojewoda lub rada gminy.

Na obszarze objetym projektem wystepuje kilkadziesigt pomnikow
przyrody. Ich lista znajduje sie ponizej.
Gmina Kluczbork
§ olsza czarna w Kluczborku, obwdéd 390 cm, wysokos$¢ 30 m, wiek ok.
190 lat, najstarszy okaz w Polsce (koto dworca kolejowego),
§ dab szyputkowy w Kluczborku, obwdd 440 cm, wysokos¢ 23 m, wiek
320 lat,
§ dab szyputkowy - Nowa Bogacica, lesniczéwka Piec,
§ deby szyputkowe (9 szt.) - przy drodze Nowa Bogacica — Piec,
§ cisy pospolite (16 szt.) — Kluczbork.

Gmina Wotczyn
§8 lipa drobnolistna w Duczowie Wielkim , wiek 170 lat,
§ dab szyputkowy, wiek 270 lat - osobliwos¢: zrosniete ze sobg od
ponad 150 lat,
8 buk zwyczajny w Komorznie, wiek 320 lat,
§ gtaz narzutowy w Wierzbicy Dolnej - blok skandynawskiego granitu
rézowego (przy drodze z Wierzbicy do Wtoch).

Gmina Byczyna
§ lipa szerokolista w Byczynie, obwod 280 cm (nha Rynku),
lipa szerokolistna w Proslicach,
2 lipy drobnolistne w Jakubowicach,
lipa drobnolistna w Proslicach, obwoéd 743, wiek 550 lat - jedna
z najwiekszych w Polsce,
lipa drobnolistna w Byczynie,
10 debdéw szyputkowych w Kostowie,
24 buki pospolite w Kostowie,
2 graby pospolite w Kostowie .

wn W W

w W W W

Gmina Lasowice Wielkie
§ dab szyputkowy w Gronowicach,
dab szyputkowy w Ciarce,
dab szyputkowy w Lasowicach Matych, wiek 250 lat,
dab szyputkowy w Szumiradzie,
modrzew europejski w Szumiradzie, wiek 200 lat,
buk zwyczajny w obrebie Jetowa, wiek 200 lat,
grupa trzech deboéw szyputkowych w Lasowicach Matych, 400 —
letnie.

w W W W W W
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Uzytki ekologiczne

Uzytki ekologiczne sq kategorig stworzong dla ochrony wielu
licznych, niewielkich fragmentow przyrody, cennych w skali lokalnej (tj.
typowych dla jakiego$s obszaru lub przeciwnie - rzadkich na jakims
terenie), lecz posiadajgcych zbyt matg wartos¢ przyrodniczg, aby mogty
by¢ uznane za rezerwaty przyrody. UZzytki ekologiczne powofuje rada
gminy lub wojewoda. W zwigzku z tym, Ze na lokalnym szczeblu decyzje
zapadajg znacznie szybciej niz w ministerstwie, objecie ochrong w formie
uzytku ekologicznego wykorzystywane jest niekiedy do "tymczasowego
zabezpieczenia™ jakiegos cennego terenu, do czasu, az Minister Ochrony
Srodowiska rozpatrzy wniosek o objecie go ochrong rezerwatowq.

Na analizowanym obszarze ochrong w formie uzytkow ekologicznych
objete zostaty s$rédlesne bagna i tereny podmokite znajdujace sie
w obrebie gminy Lasowice Wielkie. Sq to:

§8 uzytek ekologiczny "Kamieniec" - o powierzchni 2,67 ha,
§ uzytek ekologiczny "Tuty" - o powierzchni 22,41 ha,
§ uzytek ekologiczny "Zabiniec" - o powierzchni 0,23 ha.

Ponadto Polskie Towarzystwo Przyjaciét Przyrody "Pro Natura"
przygotowuje obecnie wniosek do Rady Gminy Wotczyn o utworzenie
uzytku ekologicznego o powierzchni 6,28 ha na terenie gospodarstwa
"Rozalia" w miejscowosci Komorzno-Lubiatowice.

Obszary chronionego krajobrazu

Obszar chronionego krajobrazu obejmuje tereny chronione ze
wzgledu na wyrdzniajqcy sie krajobraz o zréznicowanych ekosystemach.
Jest to teren wartosciowy ze wzgledu na mozliwos¢ zaspokajania potrzeb
zwigzanych z turystykg i wypoczynkiem lub pefmiong funkcjg korytarzy
ekologicznych.

Na obszarze objetym projektem znajduje sie jeden Obszar
Chronionego Krajobrazu - Obszar Chronionego Krajobrazu Lasow
Stobrawsko — Turawskich. Powotany zostat Uchwatgq Wojewddzkiej
Rady Narodowej w Opolu nr XXIV/193/88 z dnia 26 maja 1988 roku.
Obszar ten zajmuje poétnocng czes¢ wojewddztwa opolskiego (prawie 1/4
jego powierzchni) i obejmuje rozlegty, rozczionkowany kompleks lesny
o catkowitej powierzchni 118 367 ha, z czego 19 800 ha znajduje sie na
terenie gminy Lasowice Wielkie (zajmujac 94% jej ogolnej powierzchni),
a 2 367 ha na terenie gminy Wotczyn (granica Obszaru w gminie Wotczyn
przebiega na potudnie od linii Markotow Duzy, Gieratcice, Brynica,
Wierzbica Gérna i Duczéw Maty, gtéwnie skrajem kompleksow lesnych)
oraz na terenie gminy Kluczbork (na potudnie od Bazan).

Lasy Stobrawsko — Turawskie objeto ochrong ze wzgledu na
znaczgce walory przyrodnicze i krajobrazowe, atrakcyjnos¢ turystyczng
i stabe zurbanizowanie. Duze kompleksy lesne, silnie rozwinieta granica
lasu, polodowcowa rzezba terenu, harmonijny krajobraz wzbogacony
licznymi alejami drzew oraz starymi parkami i zadrzewieniami, a takze
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liczne stanowiska roslin i zwierzat chronionych stanowity podstawe do
objecia ochrong prawng tak rozlegtego obszaru.

Inne zabytki przyrodnicze

Do innych obiektéw cennych przyrodniczo potozonych na obszarze
gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie nalezy zaliczyc
podlegajgce ochronie zabytkowe aleje oraz zabytkowe parki. Lista alei
znajduje sie ponizej. Natomiast zabytkowe parki zostaty wymienione w
czesci opracowanie dotyczacej zabytkéw, sg one, bowiem najczesciej
nierozerwalnie zwigzane z zatozeniami patacowymi.

Zabytkowe aleje
8§ w gminie Kluczbork
o aleja debow na trasie Nowa Bogacica - Piec, obwdd: od 455 do
665 cm, wysokos$¢ od 15 do 25 m, wiek 300, 400 lat,
o aleja cis6w pospolitych o diugosci 50 m, obwdd 80 do 145 cm,
wysokos$¢ 8 do 12 m,
§ w gminie Byczyna
o aleja debowo-bukowa w Kostowie — 24 deby i 1 buk,
§ w gminie Wotczyn
o aleja debéw szyputkowych na gruntach wsi Gieratcice w wieku
okoto 60 - 270 lat.

Podsumowanie

Obszar gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie
charakteryzuje sie  duzym bogactwem  waloréw  przyrodniczo-
krajobrazowych, ktére stanowig jedng z gtébwnych jego atrakcji. Bogactwo
$rodowiska przyrodniczego jest szczegdlnie cenne w gminach Kluczbork,
Wotczyn i Lasowice Wielkie. Analiza wskazuje, iz gmina Byczyna,
w poréwnaniu z pozostatymi gminami, nie jest bardzo zasobna w walory
naturalne.

Duza réznorodnosc¢ fauny i flory, obecno$¢ duzych obszaréw lesnych
(zwtaszcza na terenie gminy Lasowice Wielkie i Kluczbork) petnych dzikiej
zwierzyny przycigga¢ mogg mysliwych, a bogactwo ich runa zbieraczy.

Wystepowanie cennych przyrodniczo terendw objetych ochronag,
takich jak Stobrawski Park Krajobrazowy, Lasy Stobrawsko-Turawskie,
rezerwaty w Szumiradzie, Bazanach, Komorznie, Krzywiczynach, pomniki
przyrody, zabytkowe aleje i parki oraz wspomniana wczesniej czystos¢
Srodowiska naturalnego to niewatpliwie duza atrakcja dla turysty
uciekajgcego od zgietku wielkich miast, szukajgcego spokoju i odprezenia.
Analiza waloréw naturalnych wskazuje jednoznacznie, iz obszar objety
projektem posiada duzy potencjat do rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich.
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4.1.3. Uwarunkowania kulturowe.

Uwarunkowania kulturowe stanowig niejednokrotnie o atrakcyjnosci
turystycznej danego obszaru. Zwigzane sg zazwyczaj z przeszfoscig
regionu, ktéra odciska na nim znaczgce pietno, przejawiajgce sie zaréwno
w sferze materialnej (zabytki, muzea, galerie, wystawy), jak i duchowej
(wielokulturowos$é, tradycje, obyczaje, imprezy). Stgd uwarunkowania
kulturowe gmin Kluczbork, Byczyna, Wofczyn i Lasowice Wielkie oméwiono
w kontekscie zabytkow i dziedzictwa kulturowego.

ZabytkKi
Zabytkowe obiekty stanowig duzg atrakcje turystyczng, Swiadczg,
bowiem o historii obszaru i pozwalajg na jej poznanie. W wielu

przypadkach to one sg magnesem, przyciggajgcym turystéw, kazdy chce,
bowiem zobaczy¢ Slady przeszfosci. Nie dotyczy to jedynie wysokiej klasy,
unikalnych zabytkoéw, ale réwniez obiektdbw mniej cennych, ale jakze
interesujgcych nie tylko dla mifosnikéw historii i architektury. Kluczem do
sukcesu jest odpowiednia promocja obiektow i ich oznaczenie oraz
zagospodarowanie najblizszego otoczenia.

Bogata historia Ziemi Kluczborskiej znajduje odzwierciedlenie
w obiektach zabytkowych, ktére Swiadczg o jej przesztosci. Ponizej podano
liste najwazniejszych zabytkéw wedtug ich rodzajéw, w podziale na
poszczegoblny gminy.

OBIEKTY SAKRALNE

GMINA KLUCZBORK

Lokalizacja Kroétki opis
§ Bakow § koscidt parafialny pw. Wniebowziecia NMP, drewniany, pocz.
XVI w. (znajduje si¢ w nim najwigkszy i najstarszy tryptyk
na Slasku),
8 plebania z 1845 r.
§ Biadacz § koscidt filialny z lat 1842-1843
§ Bogacica 8 koscidt parafialny pw. Sw. Trojcy
§ Kluczbork 8 kosciét ewangelicki pw. Chrystusa Zbawiciela, gotycki, XIV,
XVII w.,
§ kosciét pw. MB Wspomozenia Wiernych, neogotycki, 1911-
1913 r.,
8§ dawna plebania ewangelicka przy ul. Gdacjusza, XVII/XIX
w.,

§ kaplica cmentarna, Il pot. XIX w.

§  Kuniéw 8 koscidt parafialny pw. Sw. Jana Chrzciciela z 1803 r.
§ Ligota Goérna 8 kaplica cmentarna, drewniana
§ towkowice § koscidt parafialny pw. Nawiedzenia MB, XIX w.
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§ Maciejowice § kosciot ewangelicki, drewnian
GMINA BYCZYNA

Lokalizacja Krotki opis
§ Biskupice § kosciét rzymsko-katolicki, filialny, drewniany, pw. Sw. Jana
Chrzciciela, XVII w.

§ Byczyna § kosciot parafialny pw. évy. Trojcy, barokowy, 1767 r.,
§ kosciot ewangelicki pw. Sw. Mikofaja, gotycki, XIV/XV w.,
§ kaplica cmentarna pw. Sw. Jadwigi, XIV, XVI-XIX w.

§ Ciecierzyn § neogotycki kosciot pw. Narodzenia NMP, poewangelicki, k.
XIX w.

§ Dobiercice § kosciét pw. Jana z Dukli, 1861 r.

§ Gotkowice § kosciot filialny pw. Sw. Jana Chrzciciela, drewniany, 1766-
1767 r.

§ Jakubowice § kosciét ewangelicki pw. MB Krélowej Polski, drewniany, XVII
w.

§ Kostow 8§ neobarokowy kosciét pw. Sw. Augustyna, 1911 r.

§ Miechowa § kosciot filialny pw. Sw. Jacka, drewniany, XVI w.

§ Nasale § kosciot ewangelicki pw. Sw. Wawrzyrica, drewniany, XVI w.

8§ Paruszowice 8 kaplica ewangelicka, gotycka, XV, XIX w.

8§ Polanowice § neogotycki kosciét pw. Nawiedzenia NMP, poewangelicki,
1913 r.

8 Proslice § kosciét filialny pw. Najswietszego Serca Pana Jezusa,

drewniany, 1531 r.

8 Roszkowice § koscidt filialny pw. Sw. Antoniego, neoromanski, 1848-1849
r.

§ Sarnéw 8§ murowana kaplica pw. Sw. Jana Chrzciciela, w jej wnetrzu
znajduje sie ottarzyk barokowy o dekoracji akantowej, p.
XVIHI w.

§ Wols’rowice § neoioﬁcki kosciot Ew. Sw. Jozefa, k. XIX w.

Lokalizacja Kroétki opis

§ Brzezinki § koscidt filialny pw. Narodzenia NMP, drewniany, 1550 r.

§ Gieraicice § kosciét ewangelicki, drewniany, XVII w.

§ Komorzno § koscidt filialny pw. Sw. Jadwigi, drewniany, 1753 r.

8 Krzywiczyny § kosciot parafialny pw. Sw. Trojcy, drewniany, 1623 r.

§ Roznoéw § koscidt filialny pw. Sw. Tréjcy, drewniany, 1788 r.
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§ Skatagi § kosciot parafialny pw. Sw. Michata, k. XVIII w.
§ Swiniary Wielkie § koscidt filialny pw. Sw. Barttomieja, drewniany
§ Wierzbica Dolna § koscidt filialny pw. Podwyzszenia Krzyza, drewniany, 1698 r.

§ Wierzbica Gérna § koscidt filialny pw. Sw. Jacka, 1719-1722 r.

§ Wotczyn § kosciét katolicki parafialny pw. Sw. Teresy, poewangelicki,
1770 -1799 .,

§ kosciét ewangelicki, 1848 r.,

§ koscidt katolicki pw. NMP Niepokalanie Poczetej, 1859-1861

GMINA LASOWICE WIELKIE

Lokalizacja Krotki opis
8§ Chocianowice § kosciét pw. Nawiedzenia NMP, drewniany, 1662 r.
8§ Laskowice § koscidt filialny pw. Sw. Wawrzyhica, drewniany, 1686 r.
§ Lasowice Mate § koscidt filialny pw. Wniebowziecia NMP, drewniany, 1688 r.

§ Lasowice Wielkie § koscidt parafialny pw. Wszystkich éWiQtych, drewniany, 1599
r.

§ Tuly § zespot koscielno-parafialny pw. MB Bolesnej, 1853 r.
(koscidt, kaplica grobowa, kostnica, mur arkadowy z bramg
wjazdowaq)

8§ Wedrynia § koscidt filialny pw. Sw. Jana Chrzciciela, drewniany, 1791 r.

DWORY ORAZ ZESPOLY DWORSKIE | PALACOWE, PARKI ZABYTKOWE
GMINA KLUCZBORK

Lokalizacja Krotki opis
§ Bakow § zespo6t patacowy, | pot. XIX w. (patac, park)
§ Bogacica § dwor, I pot. XIX w.
§ Bogdanczowice § zabytkowy park, XIX w.
8 Kluczbork 8§ park miejski,

§ ogrod willowy (park)
§ Maciejow § zespo6t patacowy XVII/XIX w. (patac, park)
§ Smardy Dolne § zespo6t patacowy Il pot. XIX w. (patac, park)
GMINA BYCZYNA

Lokalizacja Kroétki opis

§ Biskupice § zespo6t dworski, pocz. XIX w. (dwér neoklasycystyczny, park

z alejg dojazdowaq)

§ Byczyna § park miejski, XIX w.
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§ Ciecierzyn § park palacowy z alejq dojazdowq, XIX w. - zdewastowany

§ Dobiercice § park zabytkowy, zdewastowany

§ Gotkowice § zesp6t patacowy, XVIII-XIX w. (patac barokowy, oficyna,
park)

§ Gostaw § patac dworski, 1925 r.

§ Jakubowice § zabytkowy park, Il pot. XIX w.

§ Kochiowice § stylizowany pafac dworski, park patacowy z alejq dojazdowa,

lata 20-te XX w. - zdewastowany

§ Kostéw § zespot patacowy, péznobarokowy, XVII-XIX w. (patac, park)
§ Miechowa § zespot dworski, XIX w. (dwoér, park), zdewastowany
§ Nasale § zespo6t dworski, | pot. XIX w. (dwér, park), zdewadtowany
§ Paruszowice § zabytkowy park
§ Proslice § park, Il pot. XIX w.,
§ poznobarokowy patac dworski z XVII/XIX w.
§ Pszczonki § patac dworski, park dworski z alejg dojazdowa, 1925 r.
§ Roszkowice § zesp6t patacowy, k. XIX w. (patac neoklasycystyczny,
rzidc()wka, obora, sEichIerz, iark z | io’r. XV w.i
Lokalizacja Kroétki opis
§ Bruny § dwor, | pot. XIX w.
§ Brynica § dwor, spichlerz
§ Brzezinki § dwor, spichlerz
§ Duczéw Maty § zabytkowy park, XIX w.
§ Gieralcice § zespo6t dworski, pocz. XIX w. (oficyna, spichlerz, park)
§ Komorzno 8 pozostatosci zespotu dworskiego, XVIII-XIX w. (oficyna,
park)
§ Krzywiczyny § zespot patacowy, k. XVIII w. (pafac, park)
§ Roznow § zespo6t dworski, | pot. XIX w. (dwér, park z alejq dojazdowaq)
§ Skatagi § zabytkowy park

8 éwiniary Wielkie § palac, zabytkowy park, XVIII/XIX w. (odrestaurowany)

8 Woasice 8§ park z alejg dojazdowag, XIX w.

8§ Wierzbica Dolna § zabytkowy park, XIX w.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 47



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,

Wofczyn i Lasowice Wielkie

§ Wierzbica Gorna 8

§ Wotczyn 8

zesp6t patacowy, k. XVII/XIX w. (dwor, park, ogrodzenie
przed patacem)

park miejski, 1l pot. XIX w.

GMINA LASOWICE WIELKIE

§ Lasowice Wielkie 8

§ Szumirad 8
§ Tuly 8
§ Wedrynia 8

Lokalizacja Kroétki opis
§ Jasienie § spichlerz w zespole dworskim, | pot. XIX w.,
§ park podworski, pot. XIX w.
§ Lasowice Mate § dwor, XVII w., XIX w. — wlasnos$¢ AWRSP,
§ spichlerz w zespole dworskim, | pot. XIX w.,
§ park podworski, XIX w.

zabytkowy park dworski, | pot. XIX w.
park wiejski

zespo6t patacowy, XVIIH-XIX w. (patac barokowy, spichlerz,
stodota, park) — wlasnos$¢ prywatna

zespo6t dworsko-patacowy (dwoér, park) — wiasnos¢ prywatna

CMENTARZE, MOGILY

GMINA KLUCZBORK

Lokalizacja Kroétki opis
§ Bakow § mogita braci Augusta i Emila Bassy (na cmentarzu
katolickim)
§ Bogacica 8 mogita powstancéw slaskich na cmentarzu przykoscielnym
§ Kluczbork 8 zbiorowa mogita zotnierzy z wrzesnia 1939 r. (na cmentarzu
parafialnym),
8§ cmentarz wojenny Armii Radzieckiej przy ul. Opolskiej,
§ mogita powstanca Slaskiego Henryka Dubiela (na cmentarzu
parafialnym
GMINA BYCZYNA
Lokalizacja Kroétki opis
§ Biskupice § cmentarz zydowski, pot. XIX w.
§ Byczyna § mogita Franciszka Lazara (na cmentarzu parafialnym),
§ mogita ks. Hermana Koellinga (na cmentarzu komunalnym)
§ Kostow § mogita zbiorowa powstancow Slaskich (na cmentarzu

katolickimi

Lokalizacja Kroétki opis
§ Roznow § Grobowiec — piramida (jedna z 3 takich piramid w Europie,
obok piramidy we Wroctawiu i Berlinie)
§ Wotczyn — § cmentarz zydowski przy ul. Byczynskiej, pocz. XIX w.
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| Brzezinki | |
INNE
GMINA KLUCZBORK
Lokalizacja Krotki opis
§ Bogacica § spichlerz
§ Kluczbork § tradycyjny  uktad urbanistyczny, tzw. Slaski typ

rozplanowania,

Stare Miasto,

mury obronne, XV/XVI w.,
Brama Krakowska,

wn W W W

XVIH/XIX w.,
§ budynek wiezienia,

wieze cisnien,

"Pszczelarstwo dawne i nowe" o$wiecona

kolekcje uli figuralnych wykonanych przez
ludowych i rzezbiarzy amatoréw z catego kraju,
§ Pasieka Zarodowa im. Jana Dzierzona w Maciejowie,
§ Zabytkowa kuznia i piekarnia w Kuniowie

ratusz z dwoma dwufrontowymi kamieniczkami pozostatymi
z dawnego barokowego zespotu "Dwunastu Apostotow",

§ siedziba Muzeum im. Dzierzona — budynek wzniesiony na
fundamentach zamku stojgcego przy murach miejskich,
dawna baszta zamkowa przebudowana na pocz. XX w. na

§ Muzeum im. Jana Dzierzona - stata ekspozycja pt.

historii

pszczelarstwa i patronowi ks. Janowi Dzierzonowi, eksponaty
z zakresu archeologii, historii i etnografii regionu;
muzeum usytuowany jest pawilon, w ktérym mozna obejrzec
artystow

przed

§ ‘towkowice § wiatrak, 1868 r.
GMINA BYCZYNA
Lokalizacja Kroétki opis
§ Byczyna 8 S$redniowieczny uktad urbanistyczny,

Polskq i Niemieckg oraz fosq, XV/XVI w.,

klasycystycznym wraz z otaczajgcymi domami,
8§ Muzeum Regionalne w Ratuszu,
§ spichlerz (obecnie magazyn), Il pot. XIX w.,
§ spichlerz, XIX w.,
8
mieszkalny),
8 kuznia, XIX/XX w.

§ Sredniowieczne mury obronne z basztg Piaskowq, Bramami:

§ ratusz z XV/XVI w., przebudowany s tylu barkowo-

zespot miynski, pocz. XX w. (mtyn, magazyn, silos, dom

§ Jakubowice § czworak dworski, XIX w.
§ Proslice § spichlerz dworski, drewniany, 1819 r.,
§ czworak, drewniani, | Eo’r. XIX w.
Lokalizacja Kroétki opis
§ Szymonkow 8 ruina romantyczna z basztg, XIX w.
§ Wotczyn § Stare miasto (rynek otoczony poéznoklasycystycznymi
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kamieniczkami
GMINA LASOWICE WIELKIE

Lokalizacja Kroétki opis
§ Jasienie 8 spichlerz dworski, XIX w.
§ Lasowice Mate § spichlerz, pot. XIX w.
§ Tuly § miyn wodny, przebudowany w XX w., urzadzenia z XVIII w.,
nadal funkcjonuje jako atrakcja turystyczna

Podsumowanie

Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie mogq sie
poszczyci¢ wieloma zabytkami, ktore Swiadczg o bogatej przesztosci
obszaru i przypominajg o Sredniowiecznych korzeniach miast i wsi. Do
peret Ziemi Kluczborskiej nalezy zaliczy¢ przede wszystkim obiekty
sakralne, w tym XIV-wieczny kosciét ewangelicki pw. Zbawiciela
w Kluczborku, w ktéorym przed wiekami swoje kazania gtosit Adam
Gdacjusz, zwany "Slqskim Rejem" oraz liczne XVI, XVII i XVIlI-wieczne
drewniane koscidtki, rozsiane po calym obszarze, potaczone Szlakiem
Drewnianych Kosciotkow Slaska Opolskiego™, stanowiace
charakterystyczny krajobraz regionu. Niezwykle urokliwa jest takze
Byczyna — jedno z najstarszych miast Slaska, ze swoim w petni
zachowanym S$redniowiecznym uktadem urbanistycznym i pieknym
Rynkiem, nad ktérym goéruje wspaniaty Ratusz. Do niezwyktych atrakcji
nalezy rowniez zaliczy¢ Muzeum im. Dzierzona ze stalg ekspozycjg
poswiecong historii i technikom pszczelarstwa, a takze Pasieke Zarodowg
w Maciejowicach. Charakterystycznym elementem krajobrazu sg ponadto
liczne zespoty patacowe z zachowanymi zabytkowymi parkami, z ktérych
niektére (np. patac w Biskupicach, Gotkowicach czy Proslicach) zostaty
zaadaptowane na baze turystyczng. Wiele z nich jednak niszczeje
I wymaga duzych prac modernizacyjnych.

Zabytki znajdujgce sie na obszarze objetym projektem nierzadko
wymagajg modernizacji i renowacji. Stad w planach gmin znalazty sie
m.in. projekty zwigzane z rewitalizacjg miasta Kluczbork oraz renowacjq
zabytkowego obwarowania Byczyny wraz z renowacjq zabytkow.

Dziedzictwo kulturowe

Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie to region
zamieszkaty w wiekszosci przez ludno$é naptywowa!, co przektada sie na
fakt, iz praktycznie nie ma wielowiekowej tradycji regionalnej, folkloru
i charakterystycznej obyczajowosci. Nie oznacza to jednak, iz dziedzictwo
kulturowe nie stanowi o atrakcyjnosci turystycznej gmin objetych
projektem. Tradycje tworzg obecni mieszkancy gmin. Jest ona zwigzana

10 gzlak ten nie jest wytyczony, obiekty nie s oznakowane. Wydano jedynie folder
promocyjno-informacyjny.

' Na terenie gminy Lasowice Wielkie ludno$¢ narodowosci niemieckiej stanowi 37,4%
og6tu mieszkancow.
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z kilkoma elementami, a najwazniejsze z nich to: historia pszczelarstwa
zwigzana z postacig ks. dr Jana Dzierzona, tradycja rycerska budowana
w Byczynie oraz tradycja ekologiczna.

Tradycje pszczelarskie sq najbardziej zywe w gminie Kluczbork,
z ktoérg zwigzany byt w ostatnich latach swojego zycia wybitny znawca
pszczelarstwa, odkrywca partenogenezy pszczot - ks. dr Jan Dzierzon.
Jemu i jego pracy poswiecone jest Muzeum im. J. Dzierzona w Kluczborku
oraz Zarodowa Pasieka Pszcz6t w Maciejowie pod Kluczborkiem, gdzie ks.
Dzierzon spedzit ostatnie 20 lat swojego zycia. Tradycje pszczelarskie sg
jednym z kluczowych elementéw wykorzystywanych do promocji.
W nawigzaniu do pszczelarstwa, w gminie Kluczbork organizowane sg
imprezy. Rok 2006 zostat ogtoszony Rokiem Dzierzonowskim z uwagi na
100 rocznice Smierci wybitnego pszczelarza. Pamigtkg regionalng
uczyniono miéd i Swiece z wosku pszczelego. Gmina otrzymata pienigdze
z programu PHARE na realizacje projektu budowy OSrodka Edukacji
Ekologicznej, Pszczelarskiej i Historycznej. OSrodek powstanie przy
Muzeum w Kluczborku i bedzie przeznaczony na organizowanie zajec
plenerowych, lekcji pszczelarstwa, kiermaszy i wystaw plenerowych. Dla
mieszkancow gminy Kluczbork tradycje pszczelarskie stanowig bardzo
wazny element ich dziedzictwa kulturowego, z ktérym sie utozsamiajq. Na
tej bazie planowane jest takze stworzenie nowego, unikalnego kulinarnego
produktu lokalnego: pieczywa miodowego i miodu pitnego.

Zupetnie inny charakter ma tradycja budowana od kilku lat przez
mieszkancéw gminy Byczyna, ktéra jednoznacznie identyfikowana jest
jako miejsce historyczne, zabytkowe i niezwykle urokliwe. Aby zwiekszy¢
atrakcyjnos¢ turystyczng obszaru i liczbe turystéw jg odwiedzajgcych, od
kilku lat organizowane sga imprezy rycerskie. Poczatkowo byty one
organizowane we wspotpracy z Opolskim Bractwem Rycerskim, obecnie
w Byczynie przy szkole podstawowej dziata Kompania Zaciezna Miasta
Warownego. Z programu Interreg Il A nad Zalewem Biskupice-Brzoézki,
na obszarze 42 hektaréw, zbudowany zostanie Sredniowieczny rycerski
gréd drewniany, w ktorym miesci¢ sie bedzie Polsko-Czeskie Centrum
Szkolenia Rycerstwa. We wrzesniu 2005 roku odbyta sie uroczystosc
"Whbicia Pala" — symbolicznego rozpoczecia budowy grodu, ktéra
rozpocznie sie w marcu 2006 roku. Zakonczenie prac planowane jest na
31 grudnia 2007 roku. Grod ma byc¢ replikgq Sredniowiecznego ostréwka.
Wewnatrz grodu o powierzchni 2 tys. m? znajdg sie trybuny dla 350
widzow, hotel na 40 miejsc, karczma, stajnia z kuznig i zbrojownig. Oferta
Centrum bedzie bardzo szeroka: warsztaty i szkolenia rzemiost
$redniowiecznych, lekcje fechtunku bronig historyczng, wystawy, galerie
i konferencje historyczne, koncerty zespotéw muzyki dawnej, turnusy
edukacyjne, "zywe" lekcje historii oraz nauka jazdy konnej.

Walorem, ktory réwniez wyrdznia gminy objete niniejszym
projektem jest rolnictwo ekologiczne, funkcjonowanie wielu gospodarstw
ekologicznych z atestami i gospodarstw agroturystycznych. Zdrowa
zywnos¢, tradycje kulinarne (np. wypiek chleba kuniowskiego), ekologia —
te elementy staly sie réwniez czescig projektu realizowanego z programu
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PHARE przez gmine Kluczbork. W jego ramach do 2007 roku na terenie
OSiR w Bgkowie powstanie centrum szkoleniowo-konferencyjne dla agro-
I ekogospodarstw "EKOTUR" (adaptacja restauracji "Pod Brzozami" na
centrum). Ponadto organizowane beda warsztaty rekodzieta dla kobiet,
warsztaty pszczelarskie, promowana bedzie zywnos$¢ ekologiczna oraz
oferta gospodarstw ekologicznych i agroturystycznych z gminy Kluczbork.
W Kuniowie, z inicjatywy Stowarzyszenia na rzecz Rozwoju Wsi Kunidw,
w maju 2006 roku otwarty zostanie kompleks pomieszczen regionalnych
pod nazwg "lzba Pamieci Regionalnej i Rzemiosta", w ktorego sktad wejdg
XIX-wieczna piekarnia i kuznia oraz izba regionalna. W piekarni
odwiedzajacy bedgq mogli sami upiec wedtug starej receptury tradycyjny
Chleb Kuniowski. W kuzni natomiast bedzie wykuwana "Podkowa
Kuniowska", w oryginalnym piecu z cegty Kklinkierowej, przy uzyciu
oryginalnych XIX-wiecznych narzedzi.

Wazne z punktu widzenia uwarunkowan kulturowych obszaru
objetego niniejszym projektem sg takze zwigzki obecnych mieszkancow
regionu z jego dawnymi mieszkancami, aktualnie zamieszkatymi
w Niemczech. W gminach obserwuje sie, bowiem zjawisko tzw. turystyki
sentymentalnej. Rokrocznie do regionu przyjezdzajg Niemcy pragnacy
odwiedzi¢ swoje rodzinne strony. Efektem takich zwigzkéw ze
spotecznoscig niemieckg sg réwniez umowy partnerskie, podpisane m.in.
miedzy Kluczborkiem a Bad Durkheim, Byczyng a gming Deidesheim,
Wotczynem a gming Hassloch oraz Lasowicami Wielkimi a Grinstadt Land
i Holle. W ich ramach realizowane sg projekty wymiany Kkulturalnej,
artystycznej i sportowej.

4.1.4. Uwarunkowania historyczne.

Historia ziem gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie
odcisneta duze pietno na ich obecnym ksztatcie. Pierwsze Slady osadnictwa
siegajq juz czaséw epoki kamienia, brazu i zelaza. Lokacja miast miata
miejsce w Sredniowieczu. Wiek XIV byt okresem rozwoju Ziemi
Kluczborskiej, pomimo iz bardzo czesto zmieniata ona wiascicieli.
Najdtuzej znajdowata sie ona jednak pod panowaniem wiadcow
piastowskiej linii brzeskiej (do 1675 r.), potem przez krotki czas
Habsburgéw, a od potowy XVIII w. az do Il wojny Swiatowej Prusakow.

Krétka historia Ziemi Kluczborskiej zostata przedstawiona ponizej.

Najstarsze S$lady dziatalnosci cztowieka na obszarze gmin Kluczbork,
Byczyna, Woftczyn i Lasowice Wielkie siegaja epoki kamienia, brazu
i Zzelaza. Swiadczg o tym m.in. znaleziska po pradawnych mieszkancach
regionu (znalezione w okolicach Byczyny, Gotkowic, Roszkowic, Brun
i Kuniowa krzemienne ostrza i kamienne siekiery, naczynia gliniane
nalezagce do kultury ceramiki sznurowej) oraz cmentarzyszko
w Lasowicach Matych z okresu halsztackiego.
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Gtéwne zreby osadnictwa na terenach gmin Ziemi Kluczborskiej
zwigzane byty z szerokg akcjgq osadniczg Il potowy XIIl wieku. To woéwczas
prawa miejskie uzyskaty trzy miasta tego regionu: Wotczyn z rak ksiecia
Henryka 111 Wroctawskiego w 1261 r., Byczyna w 1268 r. oraz Kluczbork -
dotychczasowa osada targowa, ktéry otrzymat dokument lokacyjny z rak
Henryka IV Probusa w 1274 r., stajgc sie gtdwnym osrodkiem
gospodarczo-administracyjnym Ziemi Kluczborskiej. Znajdujacy si€ tutaj
sad byt organem apelacyjnym dla mieszkancow wsi, odwotujacych sie od
wyrokéw sgdoéw wiejskich. Osadnictwo wiejskie, bowiem na tych terenach
siega rowniez XII1 wieku, np. lokacja Chocianowic nastgpita juz w 1213 r.,
Laskowic w 1239 r., a Lasowic Wielkich i Matych w 1292 r.

Kolejne lata to okres systematycznego rozwoju miast, mimo bardzo
czestych zmian wiascicieli Ziemi Kluczborskiej, przekazujgcych miasta
w darowiznie, jako spadek czy w zastaw za diugi. Na krétko (1341-1356)
Kluczbork, Byczyna i Wotczyn znalazty sie we wiadaniu Kazimierza
Wielkiego, ktory oddat Ziemie Kluczborskg krolowi Czech - Karolowi 1l
w zamian za Ksiestwo Warszawskie. W sumie najdtuzej Ziemia
Kluczborska pozostawata w posiadaniu wtadcoéw piastowskiej linii
brzeskiej, az do jej wygasniecia w roku 1675.

W 1430 roku Ziemia Kluczborska zostata ogarnieta ruchem
husyckim. Kluczbork zajety przez husytow stat sie centrum tego ruchu na
Slasku i rownoczesnie obiektem atakéw sit antyhusyckich, systematycznie
podejmujacych préby zdobycia miasta. Poniewaz proby te nie daty
rezultatu, przystgpiono do negocjacji i za ekwiwalent pieniezny Byczyna
i Kluczbork zostaty wykupione z rgk husytéw w 1433 r., za$ Wotczyn
pozostawat w ich rekach do 1436 r., po czym przeszedt na state pod
wiladanie ksigzat olesnickich. Kluczborkiem i Byczyng wtadali ksigzeta
opolscy, ostatecznie w 1536 r., dzieki staraniom Ferdynanda I, Kluczbork
wraz z Byczyng powrécity do ksiestwa brzeskiego, pozostajgc w nim az do
wygasniecia rodu.

Na lata panowania Fryderyka Il i Jerzego Il przypadt na tych
terenach rozwd6j reformacji. Mimo poczatkowego oporu zwigzanych
z miastem KrzyzowcOw 2z czerwong gwiazdg oraz mieszczan, wiara
ewangelicka zaczeta sie rozszerza¢, obydwa koscioty w Kluczborku oddano
ewangelikom, w Wotczynie i w Kluczborku otwarto specjalne szkoty dla
polskich pastoréw na tym terenie. W efekcie mieszczanie kluczborscy
pozostali wierni luteranizmowi w latach nastepnych. Oprécz sfery religijnej
reformacja wptyneta takze na zycie miasta: nastgpito zdecydowane
wzmochienie wiadzy ksigzecej kosztem praw samorzadu miejskiego.

W 11 potowie XVI wieku Ziemia Kluczborska stata sie widownig walk
miedzy sitami polskimi i habsburskimi. Ubiegajacy sie¢ o tron polski
arcyksigze Maksymilian Habsburg zostat pokonany w bitwie pod Byczyng
przez kanclerza i hetmana koronnego Jana Zamojskiego 24 stycznia
1588 r.

Trudny okres w dziejach tej ziemi to czasy wojny trzydziestoletniej,
toczonej miedzy zwolennikami protestantyzmu a katolicyzmu, w wyniku,
ktérej miasta byly wielokrotnie plgdrowane. Dopiero zakonczenie wojny
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przyniosto warunki do rozwoju tego regionu. Pokdj westfalski, zawarty
w 1648 r., przyznat ksiestwom brzeskiemu i olesnickiemu, a wiec catej
Ziemi Kluczborskiej, wolno$¢ wyznania augsburskiego. Dzieki temu
Kluczbork stat sie os$rodkiem kulturalnym polskich protestantéw oraz
osiedlajgcych sie tutaj, iw innych okolicznych miejscowosciach,
przeSladowanych arian. Byt to réwniez czas rozkwitu byczynskiego
gimnazjum, styngcego z wysokiego poziomu nauczania.

Po Smierci ostatniego ksiecia brzeskiego, Kluczbork i Byczyna
przypadty Habsburgom, zas w 1742 r. wraz z catym Gérnym i Dolnym
Slgskiem przeszty pod panowanie pruskie. Sytuacja nie ulegta zmianie
mimo kolejnych wojen slaskich. Ostatecznie Ziemia Kluczborska pozostata
pod panowaniem niemieckim prawie 200 lat, Kluczbork i Byczyna jako
miasta krélewskie, za$ Wotczyn - pozostajacy w rekach magnackiego rodu
Posadowskich - byt miastem prywatnym, az do reformy ustrojowej Steina
i Hardenberga zapoczatkowanej w 1807 r., zwieficzonej nowym podziatem
administracyjnym, ktéry spowodowat, ze od 1816 r. Kluczbork stat sie
miastem powiatowym. Do powiatu, obok gmin wiejskich weszty Byczyna
i Wotczyn.

Potozenie na granicy Prus i Krélewca Polskiego wptywato
niekorzystnie na rozw6j obszaru, sytuacja nieco sie poprawita dzieki
budowie linii kolejowej (pierwszy odcinek: Olesnica - Namystéw -
Kluczbork - Fosowskie w 1868 r.). W sumie az do okresu
miedzywojennego powiat pozostat tradycyjnym obszarem rolniczym, ze
stabo rozwinietg infrastrukturg przemystowg, cho¢ to wowczas powstaty
zalgzki funkcjonujgcych obecnie zaktadéw: w 1893 r. powstata fabryka
drozdzy - dzisiejsza Lesaffre Bio-Corporation Sp. z 0. 0. z Wotczyna, czy
zaktad metalowy powstaty w Kluczborku w 1905 r., obecna Fabryka
Maszyn i Urzadzen "Famak".

Il wojna Swiatowa przyniosta zasadnicze zmiany, powiat przestat by¢
obszarem nadgranicznym, dokonata sie roéwniez znaczna wymiana
ludnosci. Jednak juz w kwietniu powotano Starostwo Powiatowe
w Kluczborku, ktére dokonato wstepnego podziatu administracyjnego
Ziemi Kluczborskiej, a ostateczny podziat zostat zatwierdzony
rozporzadzeniem wojewody S$lasko-dgbrowskiego z 27 listopada 1945 r.
i obowigzywat do 1975 r. Ponownie powiat Kkluczborski rozpoczat
dziatalno$¢ w styczniu 1999 r.

Moéwigc o historii tych terenéw, nie mozna nie wspomniec o stynnych
postaciach zwigzanych z regionem.

Z gming Kluczbork zwigzani byli: Jan z Kluczborka, zyjacy w latach
1370-1436 teolog i filozof, ktory byt jednym z zatozycieli Biblioteki
Jagiellonskiej, Adam Gdacjusz — ptomienny kaznodzieja z Kruciburka,
$laski Rej, XVII — wieczny pastor, pisarz i moralista, ks. dr Jan Dzierzon —
badacz zycia pszczét, Gustav Freytag — urodzony w 1816 roku niemiecki
pisarz i publicysta, czotowy przedstawiciel niemieckiego realizmu
mieszczanskiego oraz Bogustaw Jarktowski — urodzony w 1868 roku
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artysta malarz, znany jako tworca portretow pastoréw i cyklu obrazow
olejnych dawnego Kluczborka.

Z Byczyna zwigzany byt m.in. Piotr z Byczyny - autor
najobszerniejszego historiograficznego dzieta na Sredniowiecznym Slasku
pt. "Kronika Ksigzat Polskich".

Analizujgc wykorzystanie faktéw historycznych dla budowania oferty
turystycznej, nalezy stwierdzi¢, iz historia regionu jest wykorzystana
w bardzo matym stopniu.

4.2. Potencjat demograficzny i gospodarczy.

4.2.1. Charakterystyka ludnosci zamieszkujacej obszar
objety projektem.

Zakres merytoryczny i szczegétowos¢ analizy oraz oceny sytuacji
demograficznej uzalezniony jest od zgromadzonych danych wyjsciowych.
Informacje dotyczace charakterystyki ludnosci zamieszkujacej
analizowany obszar pochodzg z nastepujacych zrédet:

§ dane udostepnione przez urzedy gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn,

Lasowice Wielkie,

§ strategie rozwoju oraz Plany Rozwoju Lokalnego gmin objetych
projektem,
8 roczniki statystyczne GUS oraz Urzedu Statystycznego w Opolu.

Liczba ludnoéci'?

Obszar objety projektem zamieszkuje obecnie 70 704 os6b, co
stanowi 6,7% o0g6tu mieszkancow wojewddztwa opolskiego. Gestosc
zaludnienia wynosi 83 osoby na km?. W poréwnaniu do danych z 2000
roku liczba ludnosci zamieszkujacej region zmniejszyta sie o ok. 2 %.

Szczegdtowe dane dotyczace liczby ludnosci prezentuje tabela
ponizej.

Tabela nr 1. Charakterystyka liczbowa ludnosci analizowanego obszaru.
Liczba ludnosci Gestos¢é

wiejska miejska ogotem zaludnienia

mezczyzni  kobiety ~mezczyzni  kobiety (os6b na
km?)
Kluczbork 6 338 6 483 12 555 13 609 38 985 180
Byczyna 3 116 3102 1797 9 926 55
Wotczyn 4 229 4127 2991 1911 14 577 61
Lasowice 3531 3 685 nie 7 216 34
Wielkie dotyczy 3230

12 Liczbe ludnosci podano zgodnie z przepisami ustawy z dnia 13 listopada 2003 r. (Dz. U. Nr 203,
poz.1966) o dochodach jednostek samorzadu terytorialnego, rozdziat 1 Przepisy ogdlne — art. 2 pkt
3i4).
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nie
dotyczy

Ogoétem 17 214 17 397 17 343 18 750 70 704 -

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych z Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Na ponizszym  wykresie  zobrazowano  procentowy  udziat
mieszkancoéw poszczegdélnych gmin w ogélnej liczbie mieszkancéw obszaru
objetego projektem.

Wykres nr 1. Mieszkancy analizowanego obszaru w podziale na gminy.

O Gm. Kluczbork

10%
21% B Gm. Byczyna
550 OGm. Wotczyn
14% OGm. Lasowice

Wielkie

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Wedtug danych Urzedu Statystycznego na dzien 31.12.2004 r. na
1000 ludnosci zamieszkujgcej analizowany obszar zarejestrowano ujemne
saldo migracji wewnetrznych i zagranicznych na pobyt staty. Dodatnim
saldem migracji charakteryzowata sie jedynie gmina Byczyna.

W poszczegblnych gminach liczba kobiet nieznacznie przewyzsza
liczbe mezczyzn w ogdélnym saldzie migracji.

Tabela nr 2. Migracje na analizowanym obszarze.

Naptyw ogétem Odptyw ogdtem Saldo
migracji
Kluczbork 398 529 -131
Byczyna 115 96 19
Wolczyn 142 235 -93
Lasowice Wielkie 39 104 - 65
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Naptyw ogoétem Odptyw ogdtem Saldo
migracji
Ogdétem 694 964 - 270
Wojewdédztwo 11 326 14 723 - 3397

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Wedtug danych Urzedu Statystycznego na dzien 31.12.2004 r. na
obszarze objetym projektem zarejestrowano ujemny przyrost naturalny.
Dodatnim przyrostem naturalnym charakteryzowata sie tylko gmina

Byczyna.

Tabela nr 3. Przyrost naturalny na analizowanym obszarze.

Matzenstwa* Urodzenia* Zgony™ Przyrost

naturalny>
Kluczbork 182 291 346 - 55
Byczyna 57 92 86 6
Wotczyn 78 127 146 -19
Lasowice Wielkie 33 54 54 -
Ogodtem 350 564 632 - 68
Wojewddztwo 4 618 8 204 9192 - 988

*w liczbach bezwglednych

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Liczba ludnosci na analizowanym obszarze systematycznie maleje,

chociaz rokrocznie odnotowuje sie coraz mniejsze spadki.
zestawienie prezentuje dynamike zmian w
objetego projektem w latach 2003-2005.

Tabela nr 4. Dynamika zmian w

obszarze.

Analizowany
obszar

liczbie

ludnosci

ludnosci

Ponizsze
obszaru

na analizowanym

Liczba ludnosci w roku:
2005
(stan na dzien

30.09.2005 r.)

Zré6dfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Wsréd mieszkancéw analizowanego obszaru zachowuje sie wzgledna
rownowaga pomiedzy kobietami a mezczyznami. Obrazuje to ponizsza

tabela.
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Tabela nr 5. Kobiety i mezczyzni na analizowanym obszarze.

Liczba Mezczyzni Kobiety Kobiety na
ogotem 100
mezczyzn

Kluczbork 38 985 18 893 20 092 106
Byczyna 9 926 4913 5013 102
Wotczyn 14 577 7 220 7 357 102
Lasowice 7 216 3531 3685 104
Wielkie
Ogoétem 70 704 34 557 36 147 104
Wojewddztwo 1 051 531 509 514 542 017 106

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego w
Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Struktura wieku ludnosci
Strukture wieku ludnosci obrazuje tabela ponizej.

Tabela nr 6. Struktura wieku mieszkancéw analizowanego obszaru.

Wiek
przedprodukcyjny> produkcyjny*> poprodukcyjny***

razem w tym razem w tym razem w tym

kobiety kobiety kobiety

Kluczbork 8 060 3862 24 991 12 236 5934 3994
Byczyna 2 399 1163 6 116 2 899 1411 951
Wotczyn 3317 1 600 9121 4 304 2139 1453
Lasowice Wielkie 1523 756 4471 2144 1222 785
Ogdétem 15 299 7 381 44 699 21 583 10 706 7 183
Wojewddztwo 213749 | 104249 | 674076 326995 | 163 706 110 773

* Wiek przedprodukcyjny od 0-17 lat.

** Wiek produkcyjny — mezczyzni od 18-64 lat; kobiety od 18-59.

*** Wiek poprodukcyjny — mezczyzni w wieku 65 lat i wiecej; kobiety w wieku 60 lat
i wigcej.

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dzierdt 31.12.2004 r.).

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, najwiecej mieszkancéw obszaru
objetego projektem jest w wieku produkcyjnym. Najmniejsza liczba
ludnosci znajduje sie w przedziale wieku poprodukcyjnego, co z punktu
widzenia spoteczno-gospodarczego nalezy uznac za czynnik pozytywny.

W gminie Kluczbork wystepuje przewaga mezczyzn w wieku
przedprodukcyjnym i produkcyjnym, na 100 mezczyzn przypada 96
kobiet. W wieku poprodukcyjnym widoczna jest natomiast przewaga liczby
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kobiet w stosunku do liczby mezczyzn, na 100 mezczyzn przypada 206
kobiet. Liczba ludnosci w wieku nieprodukcyjnym przypadajgca na 100
0s6b w wieku produkcyjnym wynosi 56 (miasto — 52,4).

W gminie Byczyna wystepuje przewaga mezczyzn w wieku
przedprodukcyjnym i produkcyjnym, gdzie na 100 mezczyzn przypada 90
kobiet. W wieku poprodukcyjnym wystepuje duza przewaga kobiet
w stosunku do liczby mezczyzn, na 100 mezczyzn przypada 207 kobiet.
Liczba ludnosci w wieku nieprodukcyjnym przypadajgca na 100 o0so6b
w wieku produkcyjnym wynosi 62,3 (miasto — 56).

W gminie Wofczyn niewielka liczbowo przewaga mezczyzn wystepuje
w grupie przedprodukcyjnej i produkcyjnej, gdzie na 100 mezczyzn
przypada 89 kobiet. W grupie ludnosci poprodukcyjnej liczba kobiet
zdecydowanie przewyzsza liczbe mezczyzn - na 100 mezczyzn 211 kobiet.
Ogoélna proporcja ptci dla gminy Wotczyn jest bardziej zréznicowana niz
przecigtnie w wojewodztwie opolskim. Struktura wedtug wieku jest mniej
korzystna niz przecietnie w wojewodztwie. Swiadczy o tym liczba ludnosci
w wieku nieprodukcyjnym przypadajagca na 100 os6b w wieku
produkcyjnym. W gminie wskaznik ten wynosi 59,8 (miasto 59,3),
podczas gdy w wojewddztwie 56,0.

W gminie Lasowice Wielkie wystepuje wzgledna réwnowaga liczby
mezczyzn i kobiet w wieku przedprodukcyjnym i produkcyjnym. Natomiast
struktura wedtug wieku jest mniej korzystna niz na calym obszarze
ogllnie oraz w wojewddztwie, Swiadczy o tym liczba ludnosci w wieku
nieprodukcyjnym przypadajgaca na 100 oséb w wieku produkcyjnym, ktora
wynosi 61,4.

Poziom zatrudnienia i stopa bezrobocia

Wedtug wykazu powiatéw (gmin) zagrozonych szczegdlnie wysokim
bezrobociem strukturalnym zawartym w Zataczniku do rozporzadzenia
Rady Ministréow z dnia 21 grudnia 1999 r.** analizowany obszar nie jest
zagrozony bezrobociem strukturalnym.

Ponizsze zestawienie pokazuje strukture pracujacych w roku 2004
wedtug faktycznego miejsca pracy, bez podmiotéw gospodarczych o liczbie
pracujgcych do 9 o0s6b oraz pracujgcych w gospodarstwach
indywidualnych w rolnictwie.

3 Dz. U. z dnia 30 grudnia 1999 r. Nr 110, poz. 1264 z p6zn. zm.
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Tabela nr 7. Struktura pracujgcych na analizowanym obszarze w 2004
roku.

Gmina Ogodtem w tym Sektor w tym

kobiety publiczny prywatny w ustugach
Kluczbork 7 465 3226 3943 3522 4 501
Byczyna 817 409 341 476 387
Wotczyn 1414 695 621 793 737
Lasowice Wielkie 344 212 207 137 228
Ogotem 10 040 4542 5112 4 928 5853
Wojewodztwo 185 285 88 393 86 320 98 965 105 767

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. wedfug danych Urzedu Statystycznego w Opolu
(stan na dzien 31.12.2004 r.).

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, odsetek pracujgcych kobiet wynosi ok.
50% (doktadnie w gminie Kluczbork — 43%, Byczyna — 50%, Wotczyn —
49%), jedynie w gminie Wotczyn przekracza on 60%. Zatrudnienie
w sektorze publicznym i prywatnym mniej wiecej si€ bilansuje (odsetek
zatrudnionych w sektorze publicznym Kksztattuje sie na nastepujgcym
poziomie: gmina Kluczbork — 52%, Byczna — 41%, Wotczyn — 43%,
Lasowice Wielkie — 60%). Zdecydowanie dominuje zatrudnienie
w ustugach (jedynie w gminie Byczyna stopa zatrudnienia w usfugach nie
przekracza 50%).

Ponizsze zestawienie pokazuje strukture pracujacych w roku 2004
wedtug faktycznego miejsca pracy wedlug rodzajéw dziatalnosci,
z uwzglednieniem pracujgcych w gospodarstwach indywidualnych
w rolnictwie oraz w fundacjach, stowarzyszeniach, partiach politycznych,
organizacjach spotecznych, organizacjach pracodawcéw, samorzgadu
gospodarczego i zawodowego; bez podmiotéw gospodarczych o liczbie
pracujgcych do 9 osoéb.

4 Dane odnosze sie pracujacych w roku 2004 wedtug faktycznego miejsca pracy, bez
podmiotéw gospodarczych o liczbie pracujgcych do 9 os6b oraz pracujgcych
w gospodarstwach indywidualnych w rolnictwie.
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Tabela nr 8. Struktura pracujgcych na analizowanym obszarze w 2004

roku wedtug sektorow.

Wyszczegolnienie Analizowany Wojewddztwo
wg sektorow obszar opolskie
Rolnictwo, fowiectwo i lesSnictwo, 3924 49 827
rybactwo
Przemyst i budownictwo 3 505 72 034
Ustugi (rynkowe i nierynkowe) 5 867 106 591
Ogdétem 13 296 228 452

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, najwieksza liczba pracujacych
zatrudniona jest w ustugach — 449%, nastepnie uplasowato sie rolnictwo,
towiectwo i lesnictwo, rybactwo — 29% oraz na koncu przemyst
I budownictwo — 26%.

Jezeli chodzi o stope bezrobocia, to wedtug danych uzyskanych
z Powiatowego Urzedu Pracy w Kluczborku stopa bezrobocia na
analizowanym obszarze na dzien 30.12.2005 roku wyniosta 21,2%.
Poréwnujac do lat poprzednich odnotowuje sie tendencje spadkowqg stopy
bezrobocia. W roku 2003 wynosita ona 25, 5%, w 2004 — 23,7%, obecnie
21,2%.

Ponizsza tabela zawiera dane
bezrobotnych na analizowanym obszarze.

liczcbowe dotyczace liczby

Tabela nr 9. Liczba bezrobotnych na analizowanym obszarze na koniec
2004 roku.

Liczba bezrobotnych

ogotem bez prawa do kobiety
zasitku
Gmina Kluczbork, 2 658 2 139 1518
w tym miasto Kluczbork 1988 161
Byczyna, 1083 911 662
w tym miasto Byczyna 394 250
Wolczyn, 1618 1378 800
w tym miasto Woiczyn 686 342
Lasowice Wielkie 268 147 147
Ogoétem 5 627 4 642 3127

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Powiatowego Urzedu Pracy
w Kluczborku na dziert 31.12.2005 r.

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, w gminie Kluczbork stosunkowo duza

liczba bezrobotnych zamieszkuje miasto Kluczbork (w gminie Byczyna
i Wotczyn liczba ta jest znacznie mniejsza). Ws$réd bezrobotnych
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w gminach  Kluczbork, Byczyna i Lasowice przewazajq kobiety
(odpowiednio 57%, 61%, 54% ogo6tu bezrobotnych). W gminie Wotczyn
liczba bezrobotnych kobiet jest mniejsza niz mezczyzn i wynosi 49%.
Wsréd ogoélnej liczby bezrobotnych duza cze$¢ nie posiada prawa do
zasitku, jest to 82,5%. Liczba zwolnionych z przyczyn dotyczacych zaktadu
pracy wynosi 347 o0s6b. Absolwenci znajdujacy sie w ewidencji
Powiatowego Urzedu Pracy w Kluczborku réwniez stanowig duzg grupe
0s6b bezrobotnych, ich liczba wynosi 1 312 os6b, co stanowi 23,3%
ogolnej liczby bezrobotnych zarejestrowanych w PUP.

Jak wiekszos¢ gmin w Polsce, takze gminy biorgce udziat w projekcie
sq dotkniete problemem bezrobocia. Dane uzyskane z Powiatowego
Urzedu Pracy w Kluczborku informujg, ze w gminie Wotczyn na koniec
2004 roku bez pracy pozostawaty 1618 osoby, co stanowi 17,7 % ludnosci
w wieku produkcyjnym, podobna sytuacja wystepuje w gminie Byczyna,
natomiast w gminie Kluczbork ten wskaznik natezania bezrobocia, tzn.
stosunek liczby bezrobotnych do ludnosci w wieku produkcyjnym, wynosi
10,6 %, a w gminie Lasowice Wielkie — 6%.

Brak mozliwosci statego zatrudnienia powoduje zahamowanie
i odptyw przedsiebiorczosci oraz migracje ambitnej czesSci spoteczenstwa
w poszukiwaniu pracy poza gming oraz krajem, coraz wiecej ludzi
podejmuje sie sezonowej pracy za granicg™”.

Liczba gospodarstw rolnych
Obszar objety projektem ma charakter rolniczo — przemystowy

wynikajacy z jego tradycji i historii. W sektorze rolnictwa istnieje jeszcze
rozdrobnienie gospodarstw rolnych, z tendencjq do ich powiekszania
poprzez przeksztatcenie wtasnosciowe i organizacyjne.

Zgodnie z Ustawgq o0 podatku rolnym (ostatnia nowelizacja z
10 pazdziernika 2002 roku, art. 2, p. 1.) za gospodarstwo rolne uwaza sie
obszar gruntéw......... 0 tgcznej powierzchni przekraczajgcej 1 hektar lub
1 hektar przeliczeniowy, stanowigcych wifasnos¢ lub znajdujgcych sie
w posiadaniu  osoby fizycznej, osoby prawnej albo jednostki
organizacyjnej, w tym spofki, nie posiadajacej osobowosci prawnej.

Ponizsza tabela zawiera dane liczbowe dotyczace liczby i wielkosci
gospodarstw rolnych.

' Informacja o Rynku Pracy za miesigc marzec 2004r na podstawie danych Powiatowego
Rynku Pracy.
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Tabela nr 10. Liczba gospodarstw rolnych na analizowanym obszarze.
Gmina Procent Liczba gospodarstw rolnych

uzytkow 1-2 2-5 5-7 7-10 10-15 powyzej ogotem
rolnych ha ha ha ha ha 15 ha
Kluczbork 72 842 404 129 166 175 164 1880
Byczyna 79 484 226 96 139 77 82 1104
Wotczyn 65 521 384 141 149 100 113 1408
Lasowice 37 118 133 42 59 powyzej 10 ha — 505
Wielkie 153
Ogdétem 1965 | 1147 |408 513 - 4 897

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych z Urzedéw miejskich
w Byczynie, Kluczborku, Wofczynie oraz Urzedu gminy w Lasowicach Wielkich (stan na
dzieri 31.12.2004 r.).

Ponizej przedstawiono udziat liczby gospodarstw rolnych
poszczegoblnych gmin na catym obszarze objetym projektem.

Wykres nr 2. Procentowy udziat liczby gospodarstw rolnych
w poszczegolnych gminach.

10%

8% B Gm. Kluczbork

B Gm. Byczyna

0 Gm. Wotczyn

O Gm. Lasowice Wielkie

29%

23%

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.
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Na analizowanym obszarze najwiecej funkcjonuje gospodarstw
rolnych o powierzchni do 2 ha. W nastepnej kolejnosci liczng grupe
stanowig gospodarstwa od 2 do 5 ha.

Gmina Kluczbork wyréznia sie na tle innych gmin ilosciag matych
gospodarstw rolnych o powierzchni od 1 o 2 ha, udziat w ogolnej liczbie
matych gospodarstw rolnych na badanym obszarze stanowi 43 %o.
W gminie Byczyna funkcjonuje 1 104 gospodarstw rolnych. W tej grupie
dominujg gospodarstwa o powierzchni do 2 ha. Gospodarstw duzych jest
tylko 82, lecz zajmujg one okoto potowy ogodlnej powierzchni uzytkéw
rolnych w sektorze gospodarstw indywidualnych. Przecietna wielkos¢
takiego gospodarstwa wynosi 6,78 ha. Ze wzgledu na rolniczy charakter
gminy Wofczyn na jej terenie istnieje 1 408 gospodarstw rolnych, wsréd
ktérych dominujg gospodarstwa od 1 do 2 ha. Gmine Lasowice Wielkie
charakteryzuje najmniejsza liczba gospodarstw rolnych. Dominujq
gospodarstwa o powierzchni 2-5 ha.

Liczba podmiotéw gospodarczych, w tym MSP
Liczba podmiotéw gospodarczych funkcjonujgcych na badanym

obszarze wskazuje na to, ze grupa duzych przedsiebiorstw jest bardzo
nieliczna, co oznacza, ze rynek lokalnych przedsiebiorcow na ma
ograniczone mozliwosci "masowego” zatrudnienia. Najliczniejszg grupe
stanowig mate przedsiebiorstwa zatrudniajgce do 9 oso6b, ich udziat
w 0golnej liczbie pomiotéw gospodarczych na badanym obszarze stanowi
ponad 95%. Najwiecej matych przedsiebiorstw znajduje sie w gminie
Kluczbork, stanowig one 66% wszystkich matych przedsiebiorstw na
obszarze objetym projektem. Najwiecej tego rodzaju przedsiebiorstw
znajduje sie w miescie Kluczbork - 52% wszystkich matych
przedsiebiorstw na badanym obszarze i 80% na obszarze gminy miejsko-
wiejskiej Kluczbork.

Doktadne dane dotyczace podmiotéw gospodarczych prezentuje
ponizsza tabela.

Tabela nr 11. Liczba podmiotéw gospodarczych na analizowanym
obszarze.

Liczba podmiotéw gospodarczych

mate — $rednie — duze —
zatrudniajace do 9 zatrudniajqce od zatrudniajqce
oso6b 10 do 49 osbéb powyzej 50
oso6b
Kluczbork, 3448 126 31
w tym miasto 2 755 90 30
Byczyna, 602 32 5
w tym miasto 373 20 2
Wolczyn, 916 38 9
w tym miasto 548 20 6
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Lasowice Wielkie 295 9 4

Ogotem 5261 205 49

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu (stan na dziert 31.12.2004 r.).

Informacje o branzach gospodarki majacych kluczowe znaczenia
dla rozwoju obszaru

W przemysle obszaru objetego projektem wiodgce gatezie to:
przemyst maszynowy, dziewiarski, spozywczy i budowlany.

Dynamicznie rozwijajq sie rowniez inne sektory, takie, jak: handel,
transport, przetwoérstwo rolno — spozywcze, szeroko rozumiane ustugi.
Znaczna cze$c istniejgcych w powiecie firm ulega w ostatnich latach
przeksztatceniom wiasnosSciowym, a dawne panstwowe zaktady
sprywatyzowaty sie tworzac spotki.

Walory turystyczne regionu tworzg podstawy do uprawiania
turystyki, agroturystyki i ekoturystyki.

Gmina Kluczbork potozona jest w strefie rolno-lesnej wojewddztwa
opolskiego, dlatego dominujgcymi funkcjami sg rolnictwo i leSnictwo oraz
rekreacja i1 turystyka. Ostatnie lata to okres duzych zmian w gospodarce
Kluczborka. Tradycyjnie dominujacym przemystom: maszynowemu,
dziewiarskiemu i budowlanemu towarzyszy dynamiczny rozwdqj innych
branz, takich, jak: handel, transport, przetwdrstwo rolno - spozywcze,
szeroko rozumiane ustugi.

Gmina Wofczyn ma charakter rolniczo - przemystowy. Poza
rolnictwem w gminie dziata przemyst lekki i spozywczy. Bardzo dobrze
rozwinieta jest takze sie¢ sklepow branzy spozywczej, przemystowej
i budowlanej oraz ustugi.

Funkcja przemystowa gminy reprezentowana jest przez sektor
publiczny i drobne zaktady rzemiosta produkcyjnego. Zdecydowana
wiekszo$¢ zaktadéw zlokalizowana jest na terenie miasta. W strukturze
gateziowej ostatnio rozwijajgcym sie jest przemyst materiatdw
budowlanych (kamieniarstwo).

Gmina Byczyna jest gming typowo rolniczg. Istniejgcy na jej terenie
przemyst oparty jest gtébwnie na drobnych zaktadach ustugowych
i produkcyjnych. Do wiodgcych branz naleza: zaktady przetwoérstwa rolno-
spozywczedo i stolarsko-meblarskie. Dobrze rozwinieta jest sie¢ sklepow
oraz baza gastronomiczna.

Na terenie gminy dziatajg gtéwnie drobne przedsiebiorstwa
przetwoércze, handlowe i rzemiesSlnicze réznych branz. Przewazajg
przedsiebiorstwa przetworstwa rolno-spozywczego, Spozywczego
i miesnego oraz przedsiebiorstwa przemystowo handlowe. Coraz wiekszg
popularnos$¢ zyskujg gospodarstwa agroturystyczne.
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Gmina Lasowice Wielkie jest rowniez gming o charakterze typowo
rolniczym. Obszar aktywnosci gospodarczej obejmuje gtéwnie funkcje
rolno-lesng. Gmina dysponuje terenami chronionego krajobrazu w catosci
przydatnego dla rozwoju réznych form turystyki, w tym agroturystyki.

Dziatania gminy,
wytwérczosci,

poza

rozwojem
skierowane sg na

intensywny

szczegolnym uwzglednieniem agroturystyki.
Preznie rozwija sie dziatalno$¢ rzemieslnicza w branzach: kowalstwo,

dekarstwo

mechanika pojazdowa.

infrastruktury

rolnictwa i
rozwoj

drobnej
turystyki ze

We wszystkich miejscowosciach

funkcjonuje dobrze zorganizowana sie¢ handlowa i gastronomia.

4.2.2.

4.2.2.1.

Stan rozwoju infrastruktury wiejskiej.

Infrastruktura spoteczna.

Ochrona zdrowia i opieka spoteczna
Do waznych z punktu widzenia turystow obiektéw zapewniajgcych

ochrone zdrowia i opieke spofeczng nalezg: przychodnie, aptek, szpitale,
zakfady opieki zdrowotnej i gabinety prywatne.

Lista obiektéw zapewniajgcych ochrone zdrowia i opieke spoteczng

na obszarze gmin:
znajduje sie w tabeli ponizej.

Tabela nr 12. Placoéwki

obszarze.

Apteki

opieki zdrowotnej

Kluczbork, Byczyna, Wotczyn

Szpitale, NZOZzZ-y,

przychodnie

I apteki

Lasowice Wielkie

na analizowanym

Lekarze prywatni,
gabinety lekarskie

Kluczbork Apteka Pogotowie § Grupowa Praktyka
"PRIMULA", Ratunkowe w Pielegniarek, Kluczbork
Kluczbork Kluczborku — Firma 8§ "MEDYCYNA SZKOLNA"
Apteka "Falck s.c., Kluczbork
"RODZINNA, Powiatowe Centrum | § Grupowa
Kluczbork Zdrowia S.A., Specjalistyczna
Apteka Kluczbork Praktyka Pofoznicza
"W RYNKU", Niepubliczny Zakfad "NASZE ZDROWIE" s.c.,
Kluczbork Opieki Zdrowotnej Kluczbork
Apteka "NOWA", Szpital Powiatowy, 8 Prywatny Gabinet
Kluczbork Kluczbork Laryngologiczny —
Apteka Niepubliczny Zakfad Teresa Kuleszynska,
"GOZDZIKOWEJ", Opieki Zdrowotnej Kluczbork
Kluczbork "ANMED" s.c., § Gabinet
Apteka Kluczbork Dermatologiczny —
"ZAMKOWA", Niepubliczny Zakfad Aleksander Firlej,
Kluczbork Opieki Zdrowotnej Kluczbork
Apteka "POD "MEDYK" s.p., § Gabinet
GRYFEM", Kluczbork Dermatologiczny —
Kluczbork Niepubliczny Zaktad Teresa Miziniak,
Apteka — mgr Opieki Zdrowotnej Kluczbork
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Apteki Szpitale, NZOZzZ-y,

przychodnie

Lekarze prywatni,
gabinety lekarskie

Arczynska,
Kluczbork
§ Apteka — mgr

§ Apteka — mgr
Karolak,
Kluczbork

§ Apteka — mgr
Wojtunik,
Bogacica

Musiat, Kluczbork

s.p. "VITA",
Kluczbork

§ Niepubliczny Zaktad

Opieki Zdrowotnej
"ANMED" s.c.-
Kujakowice Goérne,
towkowice

§

"ARS MEDICA" Gabinet
Okulistyczny — Alina
Hrehorow, Kluczbork
Gabinet Potozniczo —
Ginekologiczny — Lucjan
Guzowski, Kluczbork
Poradnia Ginekologiczna
— Ireneusz Gulewicz,
Kluczbork

Gabinet Ginekologiczny
"GJ", Kluczbork
Specjalistyczna
Praktyka Lekarska —
Janusz Kluczynski,
Kluczbork

Poradnia Choréb Ptuc

i Gruzlicy, Kluczbork
Poradnia Neurologiczna
— W. Derkowski,

A. Bobinski, Kluczbork
Gabinet Lekarski
Psychiatryczny —
Zdzistaw Cichon,
Kluczbork

Poradnia
Diabetologiczna —
Krystyna Pychynska-
Jasinska, Kluczbork
Stomatologia - 10
gabinetéw i poradni
stomatologicznych,
Kluczbork

Gabinety rehabilitacji —
5, Kluczbork

Poradnia RTG, Kluczbork
Stacja Opieki CARITAS
Diecezji Opolskiej,
Kluczbork

Byczyna

§ Apteka — mgr
A. TarnowskKi,
Byczyna

§ Apteka
"W RATUSZU",
Byczyna

§ Niepubliczny Zaktad

Opieki Zdrowotnej
»-REMEDIUM” s.c.,
Bycznyna

§ Podstawowa

ambulatoryjna
opieka zdrowotna,
Byczyna

§ Przychodnia

Lekarska, Byczyna,
Biskupice

Indywidualna Praktyka
Potoznej, Byczyna
Poradnia Profilaktyki
Medycznej, Byczyna
Gabinety
stomatologiczne — 2,
Byczyna

Gabinet Rehabilitaciji,
Bycznyna
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Szpitale, NZOZ-y, Lekarze prywatni,

gabinety lekarskie

przychodnie

Wotczyn 8 Apteka § Niepubliczny Zaklad | § Gabinet Okulistyczny
SW.FRANCISZKA, Opieki Zdrowotnej "ARS MEDICA"— Alina
Wotczyn "ESKULAP" s.c., Hrehoréw, Wotczyn

§ Apteka "MELISA", Wolczyn § Gabinety
Wolczyn § Niepubliczny Zaktad stomatologiczne — 3,
§ Apteka "ALOES", Opieki Zdrowotnej Woliczyn
Woliczyn "MEDICUS" s.c., 8§ Gabinet Fizjoterapii mgr
Woliczyn llona Zalcman, Wotczyn
§ Niepubliczny Zaktad Indywidualna Praktyka
Opieki Zdrowotnej Lekarska, Komorzno
"Spec — Med.", 8 Indywidualna Praktyka
Wolczyn Potoznej, ul.
8§ Powiatowe Centrum Paruszowicka 3/15,
Zdrowia S.A. Byczyna (potozne
Niepubliczny Zaktad obejmujq opiekg kobiety
Opieki Zdrowotnej z gminy Byczyna
Szpital Powiatowy i Wotczyn)
w Kluczborku, § Prywatna Praktyka
Wolczyn Lekarska, A. Switala,
§ Poradnia Szymonkow, Wierzbica
ginekologiczna "K", Gorna
Woliczyn
§ Niepubliczny Zaktad
Opieki Zdrowotnej
"ANMED" s.c.,
Skatagi
§ Niepubliczny Zaktad
Opieki Zdrowotnej
"Rodzina",
Szymonkow
Lasowice |§ Apteka "HERBA", |§8 Niepubliczny Zaktad |§ Grupowa
Wielkie Lasowice Wielkie Opieki Zdrowotnej Specjalistyczna
"BIOMED" - Praktyka Pofoznicza
podstawowa "NASZE ZDROWIE" s.c.
ambulatoryjna (potozne obejmujq
opieka zdrowotna, opieka kobiety z miasta
Lasowice Wielkie i gminy Kluczbork oraz
§ Osrodek Zdrowia, z Lasowic Wielkich)
Lasowice Wielkie, 8 IndywidualnaPraktyka
Lasowice Mate Lekarska — Marian
Jakubowski, Lasowice
Wielkie
8 Indywidualna Praktyka
Pielegniarska - Ewa
Mieszkalska, Lasowice
Wielkie
§ Gabinet
stomatologiczny,
Lasowice Wielkie
§ Podstawowa
ambulatoryjna opieka

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 68




Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

Apteki Szpitale, NZOZ-y, Lekarze prywatni,

gabinety lekarskie

zdrowotna, Lasowice
Mate

przychodnie

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych z urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych i wywiadu telefonicznego.

Analiza wskazuje, iz na obszarze objetym projektem zapewniony
jest dostep do obiektéw i ustug medycznych, ktdérych zageszczenie mozna
uznac za wystarczajgce. Nalezy jednak zwréci¢ uwage na fakt koncentracji
placowek opieki zdrowotnej i spotecznej w miastach i ich praktyczny brak
na terenach wiejskich. Najmniej korzystna sytuacja w omawianym
zakresie wystepuje w gminie Lasowice Wielkie — liczba placoéwek jest tam
zdecydowanie najmniejsza.

Wsréd osrodkéw zdrowia najwiecej jest Niepublicznych Zaktadow
Opieki Zdrowotnej. Kazda gmina analizowanego obszaru posiada co
najmniej kilka placowek medycznych. W Kluczborku funkcjonuje szpital.

Bezpieczenstwo publiczne
W zakresie bezpieczenstwa publicznego wazne sg instytucje strazy

miejskiej, policji i strazy pozarnej.

Straz miejska funkcjonuje w Kluczborku i Wotczynie. Policja dziata
na catym obszarze projektem, aczkolwiek w gminie Lasowice Wielkie
ogranicza sie to do oddelegowania 2 dzielnicowych. Jezeli chodzi o straz
pozarng, to sktada sie na nig zaréwno panstwowa jednostka, jak i
ochotnicze straze pozarne.

Zestawienie placowek dbajacych o bezpieczenstwo publiczne na
analizowanym obszarze zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 13. Placéwki bezpieczenstwa publicznego na analizowanym
obszarze.

Straz miejska Policja Straz pozarna
Kluczbork Straz miejska Komenda Powiatowa | Komenda Powiatowa
w Kluczborku Policji w Kluczborku Panstwowej Strazy
Pozarnej
w Kluczborku
Byczyna - Posterunek policji — 9 jednostek
Rewir Dzielnicowych | Ochotniczej Strazy
Policji w Byczynie Pozarnej
Wotczyn Komenda Strazy Komisariat policji 10 jednostek
Miejskiej w w Wotczynie Ochotniczej Strazy
Wolczynie Pozarnej
Lasowice - brak statego 8 jednostek
Wielkie posterunku policji, Ochotniczych Strazy
oddelegowanych jest | Pozarnych
2 dzielnicowych

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych z urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych i wywiadu telefonicznego.
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Edukacja i wychowanie
Edukacjg i wychowaniem zajmujg sie placowki szkolne

I przedszkolne.

Lista placéwek szkolno-wychowawczych na analizowanym obszarze
znajduje sie w tabeli ponizej.

Tabela nr 14. Placowki szkolnho-wychowawcze na analizowanym obszarze.

Przedszkola Szkoty Szkolnictwo
podstawowe, ponadgimnazjalne
gimnazja
Kluczbork § Publiczne § Publiczne Szkoty § Zespot Szkot
przedszkola Podstawowe Ogolnoksztatcacych
w Kluczborku — 5 w Kluczborku — 3 w Kluczborku
placéwek placowki § Zespot Szkot
8 13 przedszkoli § Szkoty Podstawowe Ponadgimnazjalnych
publicznych na Wiejskie — 9 placowek Nr 1 w Kluczborku
terenie catej § Gimnazja Publiczne — 4 | § Zespo6t Szkoét
gminy placéwki Ponadgimnazjalnych

Nr 2 — Centrum
Ksztatcenia
Ustawicznego
w Kluczborku

§ Zespot Szkot
Licealno-
Technicznych
w Kluczborku

§ Zespot Szkot
Ponadgimnazjalnych
— Rolnicze Centrum
Ksztatcenia
Ustawicznego
w Bogdanczowicach

§ Specjalny Osrodek
Szkolno-
Wychowawczy
w Kluczborku

§ Panstwowa Szkota
Muzyczna | stopnia
w Kluczborku

§ Policealna Szkofa
Ekonomiczna w
Kluczborku

=)
5

e

Poradnia
Psychologiczno-
Pedagogiczna

w Kluczborku

§ Wojewddzki Osrodek
Doksztatcenia

i Doskonalenia
Zawodowego

wn
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Gmina Przedszkola Szkolnictwo

Szkoty

podstawowe,

ponadgimnazjalne

gimnazja
w Kluczborku
§ Powiatowy Osrodek
Doskonalenia
Nauczycieli
w Kluczborku
Byczyna § Przedszkole Publiczna szkota § Zespot Szkot
Publiczne podstawowa Gimnazjalno —
w Byczynie w Byczynie (filia Licealno -
w Polanowicach) Zawodowych
Publiczna szkota w Byczynie,
podstawowa Polanowice
w Biskupicach
Publiczna szkota
podstawowa
w Kostowie
Publiczna Szkota
Podstawowa
w Roszkowicach (filia
Nasalach)
Wotczyn § Przedszkole 2 szkoty podstawowe § Publiczne
publiczne w Wotczynie Gimnazjum
w Wotczynie Szkota podstawowe w: | § Liceum
Krzywiczynach, Komo- Ogolnoksztatcace
rznie, Wierzbicy Gor- (od wrzesnia 2006r.)
nej, Szymonkowie,
Skafggach, Wasicach
Lasowice § Zespo6t Gimnazjalno — Szkolno - Przedszkolny w Chocianowicach
Wielkie § Zespo6t Gimnazjalno — Szkolno - Przedszkolny w Lasowicach Wielkich

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych z urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych i wywiadu telefonicznego.

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, ilos¢ istniejgcych placowek na
obszarze objetym projektem, jest nierbwnomierna. Najwiecej obiektow
znajduje sie w miescie Kluczbork.

Zestawienie wskazuje réwniez na brak szkét wyzszych, co moze by¢
przyczyng odptywu mtodego pokolenia do innych miast.

Na podstawie danych statystycznych Wojewoddzkiego Urzedu
Statystycznego w Opolu w roku szkolnym 2004/2005 struktura edukacji
i wychowania przedszkolnego na analizowanym obszarze przedstawiata sie
nastepujqco (tabela ponizej).
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Tabela nr 15. Struktura edukacji i wychowania przedszkolnego na
analizowanym obszarze.

Przedszkola Szkoty Gimnazja
podstawowe

Gmina Byczyna, 1 7 1
w tym miasto 1 1 1
Gmina Kluczbork, 13 13 8
w tym miasto 5 5 6
Gmina Wotczyn, 2 11 1
w tym miasto 1 2 1
Gmina Lasowice 6 6 2
Wielkie

Ogdtem 42 37 12

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu.

Ponizsze zestawienie przedstawia strukture szkolnictwa
ponadgimnazjalnego wedtug rodzajow szkét. Jednoznacznie wskazuje ona
na matg liczbe placowek profilowanych.

Tabela nr 16. Struktura szkolnictwa ponadgimnazjalnego na analizowanym
obszarze.

Rodzaj szkoty 1los¢ ogdétem w wojewddztwie
placoéwek

Ponadgimnazjalne licea 4 51
profilowane
Licea ogdlnoksztalcace - 7 59
ponadgimnazjalne
Ponadpodstawowe Srednie 8 95
szkoty zawodowe
oraz ponadgimnazjalne 5 53
technikum
Szkoty policealne 7 93
Szkoty zasadnicze - 4 49
ponadgimnazjalne

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie danych Urzedu Statystycznego
w Opolu.

Sport i rekreacja
Baza sportowo — rekreacyjna umoZliwia turystom korzystanie

z walorow naturalnych w bezpieczny sposéb oraz stanowi dodatkowg
oferte spedzania czasu wolnego.

Ponizej analizie poddano dwa elementy skfadajgce sie na baze
sportowo-rekreacyjng: obiekty sportowo-rekreacyjne i szlaki turystyczne.

Baza sportowo-rekreacyjna na terenie gmin: Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn i Lasowice Wielkie nie jest wystarczajgca i jest mato
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zréznicowana. Wsréd obiektow sportowo-rekreacyjnych dominujg obiekty
przyszkolne w postaci boisk i hal sportowych, brakuje rekreacyjnych
zbiornikéw retencyjnych. 1los¢ szlakéw turystycznych réwniez jest
stosunkowo mata. W wiekszosci nie s one wytyczone w terenie
I oznakowane.

Nalezy jednak podkresli¢, iz wtadze samorzgadowe starajg sie
uzupetnia¢ braki infrastrukturalne, S$wiadczg o tym zaréwno obiekty
niedawno oddane do uzytku (np. w Lasowicach Wielkich i Wotczynie), jak
rowniez planowane na najblizsze lata inwestycje. Ich lista znajduje sie
ponizej:

§ w gminie Kluczbork:

o kompleks wypoczynkowo-sportowy  wraz z hotelem
w Kluczborku (2004-2019),

o rozbudowa Sciezek rowerowych (2004-2008),

o budowa zbiornika retencyjnego z funkcjg rekreacyjno-
wypoczynkowg na rzece Stobrawie na Ligocie Goérnej
(w planach na lata 2004-2007, przesuniete o 2-3 lata),

o0 budowa stacji uzdatniania wody na basenie w Bgkowie,

0 stworzenie w Osrodku Turystyczno-Wypoczynkowym
w Bakowie centrum konferencyjnego "Ekotur”,

o0 adaptacja na hotelik sportowy obiektu na stadionie miejskim
w Kluczborku.

§ w gminie Byczyna:

o0 rekonstrukcja terendéw wypoczynkowo-rekreacyjnych we wsi
Dobiercice (SPO Restrukturyzacja i1 modernizacja sektora
zywnosciowego i rozwoéj obszaréw wiejskich),

o kompleks sportowo-rekreacyjny w Proslicach,

o zalew Brzézki (projekt 2007 r.).

§ w gminie Wotczyn

0 modernizacja obiektobw i poprawa warunkéw sanitarno-

higienicznych przy stadionie sportowym w Wotczynie.
8 w gminie Lasowice Wielkie

0 realizacja projektu Sciezek rowerowych w ramach projektu

"Rowerem po Slasku".

W aspekcie rozwoju turystyki trzeba jednak stwierdzié¢, iz baza
sportowo-rekreacyjna musi zosta¢ rozbudowana.

Ponizej zostaty wymienione istniejgce na analizowanym obszarze
obiekty sportowo-rekreacyjne oraz szlaki turystyczne.
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1. Obiekty sportowo-rekreacyjne.

Tabela nr 17. Obiekty sportowo-rekreacyjne w
Stadiony

Gmina /

gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.

Boiska

Hale sportowe

miasto

Kluczbork § 2 stadiony miejskie Liczne boiska szkolne |§ Hala sportowa KKS Korty tenisowe (7 boisk)
nalezace do klubow Boisko do siatkéwkii |§ Hala widowiskowo- Kort tenisowy oraz
sportowych koszykowki sportowa przy OSIR odkryty basen

w Os$rodku § 2 hale sportowe przy w Os$rodku Turystyczno-
Turystyczno- Gimnazjum Publicznym Wypoczynkowym
Wypoczynkowym nr3inrb w Bakowie
w Bakowie Kryta ptywalnia
z zapleczem socjalnym
i saung w Kluczborku
3 sitownie
Ogolnodostepne sale
gimnastyczne
Aleje spacerowe
Park Miejski
Stadnina koni "Halo, tu
Bakow-Brzezinki"
Byczyna § Stadion miejski im. Boiska do siatkéwki § Hala sportowa przy Basen miejski (na jego
Kazimierza Gorskiego - plazowej na basenie gimnazjum terenie znajduje sie
nalezy do kompleksu miejskim sitownia)
sportowego (boiska do Boiska do pitki Amfiteatr (na stadionie,
pitki noznej, tenisa noznej, tenisa na 2 tys. miejsc)
ziemnego, koszykdwki, ziemnego Korty tenisowe i sitownia
bieznia i amfiteatr, i koszykéwki przy przy Zespole Szkot
zaplecze) szkotach Licealno-Zawodowych
w Polanowicach
Sitownia Kulturystyczna
Sale gimnastyczne w
Byczynie i Bislipicach
Wotczyn § Stadion miejski Boiska sportowe § Hala widowiskowo- Kgpielisko - basen

w Wotczynie

ogolnodostepne
i kilka boisk

sportowa (boisko
pitkarskie, boisko do

kgpielowy - odkryty,
brodzik dla dzieci
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Gmina / Stadiony Boiska Hale sportowe
miasto
sportowych przy siatkéwki, boisko do w Wotczynie
szkotach koszykowki, boisko do |§ Korty miejskie o
pitki recznej) nawierzchni ceglastej
w Publicznym w Wotczynie
Gimnazjum w § 2 sitownie

Wolczynie (oddana do
uzytku w 2004 r.)

Lasowice Wielkie 8 7 boisk sportowych 8 hala sportowa przy § 3 sale gimnastyczne przy
w miejscowosciach: Zespole Gimnazjalno — szkotach w:
Chocianowice, Szkolno- Laskowicach, Jasieniach,
Gronowice, Jasienie, Przedszkolnym Lasowicach Wielkich
Laskowice, Lasowice w Chocianowicach
Wielkie, Lasowice (nowy obiekt)

Mate, Wedrynia
Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron
internetowych, wywiadu telefonicznego oraz rozméw z wfascicielami obiektow.
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1. Szlaki turystyczne.

Szlaki Tematyczne
1. Szlak Architektury Drewnianej w powiecie kluczborskim

Szlak rozpoczyna sie w Kluczborku (posiadajacym zabytkowy uktad
urbanistyczny, zaliczany do tzw. $laskiego typu rozplanowania) i obejmuje
22  kosciofki drewniane: Maciejow, Nasale, Gotkowice, Miechowa,
Komorzno, Krzywiczyny, Swiniary Wielkie, Wierzbica Dolna, Wierzbica
Goérna, Brzezniki, Jakubowice, Proslice, Biskupice, Roznéw, Gieratcice,
Laskowice, Lasowice Wielkie, Wedrynia, Lasowice Mate, Chocianowice,
Bakoéw, Ligota Gorna.

Szlaki piesze
1. Spacer po Kluczborku

Szlak pieszy rozpoczyna sie w Rynku. W jego centrum, petnigcym
w ubiegtych epokach role placu targowego, stoi ratusz zbudowany
w XVIIl w., z dwoma frontowymi kamieniczkami pozostatymi z dawnego
barokowego zespotu "Dwunastu Apostotéw"”. Nastepnie trasa biegnie
Pitsudskiego, ktéra petni role reprezentacyjnego deptaka miasta. Stoi tutaj
jeden z najcenniejszych obiektéw zabytkowych miasta - gotycki kosciét
pw. Chrystusa Zbawiciela, zbudowany w XIV stuleciu z przepieknym
rokokowym wnetrzem. Z wiezy kosSciota, ktéra jest udostepniona dla
zwiedzajacych, mozna podziwia¢ panorame miasta. Nastepnie szlak
prowadzi ulicg Mickiewicza z zabytkowymi kamienicami, ulicg Putawskiego,
obok muréw obronnych do stawu Kosciuszki. Nastepnie Alejg Szpitalng
trasa wiedzie do parku miejskiego, ktory jest najwiekszym kompleksem
zieleni w miescie. Tutaj sq zlokalizowane pomnik Ofiar I Wojny Swiatowej
oraz fontanna miejska. Na obrzezach parku, na dawnych osuszonych
mokradtach stoi zbudowany na poczatku ubiegtego wieku Koscidot pw.
Matki Boskiej Wspomozenia Wiernych w charakterystycznym neogotyckim
stylu. Z parku szlak prowadzi do ulicy Katowickiej, nastepnie do ronda
przy Pl. Niepodlegtosci, a potem do ulicy Krakowskiej i z powrotem na
Rynek.

2. Szlak Rekreacyjny po Kluczborku

Rozpoczyna sie¢ w Rynku, prowadzi w kierunku ulicy Zamkowej,
gdzie miesci sie charakterystyczny obiekt Muzeum im. Jana Dzierzona
oraz wieza cisnien, a nastepnie w kierunku ronda i do parku miejskiego.
Kolejnymi punktami na trasie sq: rzeka Stobrawa, ktora jest kraing ryb
tososiowatych, obok ktorej jest zlokalizowany stadion miejski i korty
tenisowe oraz siedziba Ojcow Sercandw. Nastepnie trasa wiedzie do
kompleksu lesnego, ktéry prowadzi do tzw. le$nej goérki, a dalej do starej
strzelnicy sportowej i tzw. zwirowni, zbiornika wodnego, gdzie amatorzy
potowow ryb mogg sprobowac swoich umiejetnosci. Droga powrotna
prowadzi ulicg Sportowa, Katowicka, Kujawicka, Matejki, Wyspianskiego
do deptaka przy ulicy Ligonia. Nastepnie trasa wiedzie do ulicy Wolnosci,
potem do ulicy Paderewskiego, ktéora doprowadzi do Rynku, gdzie konczy
sie rekreacyjna wedrowka.
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3. Szlak pieszy drewnianego budownictwa nr OP6500C im. Jeziorowskiego
(czerwony) Kluczbork-Chocianowice-Bakéw (dtugosé 10 km)

Ten szlak rozpoczyna sie przy dworcu kolejowym. Poczgatkowo
biegnie razem ze szlakiem zéttym, az do ulicy Zamkowej. Tutaj szlaki sie
rozchodzg. Czerwony skreca w prawo i ulicg Krakowskg dochodzi do ulicy
Curie-Sktodowskiej, a nastepnie w lewo zmierza w kierunku parku. Alejq
parkowg biegnie w kierunku stadionu sportowego i klasztoru
00. Sercandw. Nastepnie prowadzi prosto drogg, mija wzniesienie zwane
"leSng gorkqy". Dalej dochodzi do drogi wytozonej ptytami betonowymi na
wprost strzelnicy i tu skreca najpierw w prawo, potem w lewo na droge
leSng w kierunku Chocianowic, ktérych zabudowania widoczne sg po
prawej stronie. Nastepnie szlak skreca w lewo-skos na droge lesna, ktéra
po ok. 1700 m dochodzi do drogi asfaltowej Chocianowice-Bgkéw. W tym
miejscu szlak skreca w lewo i dochodzi do drogi nr 11 Katowice-Poznan, a
potem do skrzyzowania drog w Bakowie.

Z Bakowa szlak prowadzi drogami lesnymi przez Stare Olesno do
najcenniejszego okazu drewnianego budownictwa sakralnego na
Opolszczyznie, jakim jest kosciét odpustowy pod wezwaniem Sw. Anny.
Pierwsza budowla to koscidtek z roku 1518, do ktorego w latach 1668-
1670 dobudowano najciekawszg jego czesS¢ sktadajacq sie z pieciu kaplic
otaczajacych gwiezdziscie potozong w srodku hale. Szlak od kosciota
biegnie szosg prowadzgcq z Gorzowa Slgskiego do Olesna. Po przebyciu
ok. 1,5 km dochodzi do miasta.

Szlaki rowerowe
Szlaki rowerowe w gminie Kluczbork

1. Szlak nr 1 "Gos$cinne Zagrody"

Trasa wiedzie z Kluczborka i prowadzi przez Bakdéw, Brzezinke,
Biadacz-Kamienisko, Biadacz, Biadacz-Brodnice, Kobylg Gére i Maciejowq
do towkowice i wraca do Kluczborka.

Jest to trasa rowerowa, ktéra wykorzystuje oznaczone trasy
rowerowe. Jej dtugos¢ wynosi ok. 40 km.

Szlak rozpoczyna sie przy kluczborskim Rynku na ulicy Kopernika.
Za kosciotem trasa biegnie w kierunku stawu Kosciuszki, ktory przed
wojng nosit miano jednego z burmistrzéw Kluczborka - Millera. Nad
stawem, gdzie mozna obserwowaC kaczki i tabedzie, znajduje sie
"Rybaczéwka". Przy wylocie alei Pokoju szlak zoétty taczy sie ze szlakami
zielonym i czerwonym, ktére poczatkowo biegng razem. Za stawem
skrecajgc w lewo w ul. Poniatowskiego, nastepnie w aleje Szpitalng, szlak
dociera do ul. M. Skiodowskiej-Curie. Wjezdzajac do parku po lewej
stronie, mija sie kosciot Matki Bozej Wspomozenia Wiernych, zbudowany
w latach 1911-13. Za kosciotem znajduje sie Pomnik Bohateréw | Wojny
Swiatowej, a u jego stép niewielki staw z fontanng posrodku. Dalej trasa
wiedzie przez park. Po drodze do dawnego Domku Strzeleckiego,
w ktérym obecnie znajduje sie klasztor Ksiezy Sercandow, trasa mija
stadion miejski i korty tenisowe. Obok wspomnianego klasztoru szlak zétty
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skreca w prawo. Wkracza w lesng Sciezke docierajacq do lesnej gorki,
ktora przed wojng spetniata role toru saneczkarskiego i trasy narciarskiej.
Dalej wiedzie prosto w kierunku zwirowni, gdzie w letnie dni odpoczywajq
kluczborczanie, zimg zas$ hartujg sie czionkowie klubu "morséw". Obok
wspomnianego zbiornika wodnego znajduje sie strzelnica - obecnie rzadko
wykorzystywana. Okoto 200 m za zwirownig szlaki rozchodzg sie. Jadac
zielonym szlakiem przez las dotrze¢ mozna do campingu Bagkoéw. Przy
wyjezdzie z lasu, tuz przy polanie jest zrédetko (6 m od trasy), a dalej
camping OSIR-u wraz z Osrodkiem Turystyczno-Wypoczynkowym
i Zajazdem "U Bartnika". Na terenie osrodka rozpoczyna sie szlak
czerwony, ktory prowadzi do towkowic, a jego wspdlna czes¢ ze szlakiem
zielonym biegnie do Bagkowa.

Naprzeciw kortow, znajdujacych sie na terenie campingu, trzeba
przejs¢ z rowerem przez droge krajowg nr 11. Nastepnie koto zabudowan
szlak prowadzi w droge leSng. Po 500 m skreca w prawo w droge biegnacq
skrajem lasu - ktdérg, po 750 m dociera do wylotu drogi gruntowej,
(z lewej strony) i w niq skreca. Po 300 m trasa dociera do drogi
kasztanowej tgczacej Bgkow z Bogdanczowicami. Dla chetnych, po 800 m
od wyjazdu z lasu, istnieje mozliwos¢ skretu w lewo i dotarcia do
gospodarstwa ekologicznego panstwa Barbary i Witolda Stodotow, ktérzy
umozliwiajg ustawienie namiotéw i przyczep kempingowych. Szlak
czerwony, ktérym po 1,5 km dociera sie do Bakowa, skreca w prawo. Na
drugim skrzyzowaniu (liczac od szkoty) szlak czerwony skreca w prawo,
a zielony w lewo. Po przejechaniu ok. 300 m szlak wiedzie do drewnianego
kosSciota pw. Wniebowziecia NP Marii. Przy kosciele szlak zielony ma swoje
zakonczenie. Ale mozna wréci¢ do szlaku czerwonegdo i po przejechaniu od
kosSciota ok. 400 m po lewej stronie ming¢ patac z | potowy XIX w.,
przebudowany gruntownie w czasach nowszych z zatraceniem cech
stylowych. Po przejechaniu ok. 300 m i skrecie w lewo (kierunek
Brzezinki), nalezy wjecha¢ na szlak koloru czerwonego i zéttego. Po ok.
3 km, trasa dociera do wsi, gdzie szlak z6tty skreca w prawo (drogowskaz
Stare Olesno). Dalej szlak czerwony wiedzie ku stadninie, gdzie mozna
skorzystac¢ z jazdy konnej. Kilkaset metréw za nig, szlak skreca w lewo
w lesng droge, ktérg dojezdza sie do drogi asfaltowej. Skrecajac w prawo,
po przejechaniu 1,5 km, mozna zwiedzi¢ drewniany kosciétek w Jamach.
Chcac jechad dalej szlakiem czerwonym, nalezy skreci¢ w lewo a po 100 m
w prawo, w droge lesng, ktérg dociera sie do drogi asfaltowej. Jadac dalej
ok. 1,5 km przez las (trasa z6tta), trasa prowadzi do gospodarstw
ekologicznych w Biadaczu Kamienisko: EKOSTYL, "U Krzysia".
Z Kamieniska szlak prowadzi w strone Kluczborka i za remizg skreca
W prawo w trase czerwong. Jezeli natomiast skreci sie w lewo szlakiem
czerwonym, dojedzi sie do wsi Biadacz. Jadac caty czas prosto, dociera si€
do kolejnych gospodarstw ekologicznych: "U Joli i Grzesia" Urbanowicz,
"U Ewy i Wtadka" Tomaszewskich. Mijajac skrzyzowanie z drogg krajowgq
nr 45 szlak prowadzi do kosciota filialnego - wzniesionego w latach 1842-
43. Na skrzyzowaniu szlak prowadzi prosto w kierunku Kobylej Goéry. Po
przejechaniu ponad 100 m, na drugim skrzyzowaniu szlak skreca w prawo
do przysiotku Brodnica, gdzie znajduje sie gospodarstwo ekologiczne
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AGROCHATKA. Nastepnie szlak wiedzie prosto szosq, a po 2 km w Kobylej
Gorze skreca w lewo i prowadzi do drogi Kujakowice Gorne-Maciejow,
gdzie skreca w prawo i dociera do Maciejowa. Drogowskaz kieruje w lewo
od szlaku ok. 700 m do zatozonej w 1972 roku Pasieki Zarodowej
w Maciejowie. Z pasieki nalezy wroci¢ do szlaku i skierowac sie do wsi
Maciejow, gdzie znajduje sie drewniany kosciét ewangelicki. Jadac szosg
w prawo od szlaku, w kierunku Wojstawic po 300 m dociera sie do patacu
- zbudowanego ok. 1800 r., klasycystycznego, murowanego, pietrowego,
wysoko podpiwniczonego piwnicami sklepionymi Zzaglasto. Nastepnie (koto
kosciota) nalezy wrdci¢ do szlaku i drogq asfaltowg obsadzong drzewami
lipowymi udaé sie do odlegtych o 3 km towkowic. Jadac w prawo na
skrzyzowaniu w towkowicach dociera sie do kosciota pw. Nawiedzenia
Matki Boskiej - wzmiankowanego w 1517 r. Jadac z powrotem do
skrzyzowania w kierunku Kluczborka, po prawej stronie mija sie¢ Dom
Ludowy zbudowany na miejscu domu ks. Jana Dzierzona. Z towkowic
trasq niebieskg dojezdza sie do Kujakowic Dolnych, a nastepnie do drogi
krajowej nr 11, tam nalezy przeprowadzi¢ rowery i skierowac sie do
Kluczborka.

Wjezdzajgc do miasta szlak skreca w prawo w ulice Ossowskiego,
potem w lewo w ul. Norwida. Jadgc prosto, wzdtuz ogrodkéw dziatkowych
dociera do ul. Kottagtaja i skreca w lewo. Mija sie krytg ptywalnie i za niq
skreca w alejke po prawej stronie. Dalej przecina sie ul. Sienkiewicza
i wjezdza w ul. Zeromskiego. Po ok. 600 m dociera sie do drogi krajowej
nr 42. Tam trasa skreca w lewo i po ok. 100 m w prawo - na parking koto
"Biedronki". Stamtgd nalezy sie skierowac sie w strone ul. Dworcowej.
Jadac w prawo szlak prowadzi do wezta szlakéw koto ktadki prowadzacej
do stacji PKP. Po skrecie w aleje Pokoju trasa prowadzi do ul. KosSciuszki
i skrecajac w lewo do Rynku, gdzie konczy sie wycieczka.

2. Szlak nr 2 "Szlakiem dawnego rzemiosta i pomnikéw przyrody"

Trasa wiedzie z Kluczborka przez Kunidéw, rezerwat Bazany,
Zameczek, Bogacice, Smardy Dolne, Krzywizne, towkowice i wraca do
Kluczborka. Jej dtugos¢ wynosi 44 km.

Trasa ta rozpoczyna sie tak samo jak szlak nr 1 przy kluczborskim
Rynku na ulicy Kopernika. Szlak nr 1 (zielony i czerwony) prowadzi prosto
na wschod, a szlak nr 2 (26tty) skreca w prawo na potudnie. Po
przekroczeniu ulicy Strzeleckiej (droga tgczaca Kluczbork
z Chocianowicami) szlak prowadzi ulicg Lesna, ktéra biegnie skrajem lasu
ok. 200 m. Nastepnie ulica skreca w prawo i po 100 m zmienia kierunek
w lewo. Z prawej strony znajdujg sie ogrodki dziatkowe, a z lewej las
miejski. Po 260 m ulica Le$na przecina tory kolejowe (linia Kluczbork-
Katowice), przejSciem niestrzezonym, zabezpieczonym szlabanem. Nalezy
zachowac szczegOlng ostroznosé przeprowadzajgc rower. W odlegtosci 50
m ulica Le$na przecina ul. Gen. Bora-Komorowskiego i dalej prosto
(120 m) prowadzi do ulicy Gen. Okulickiego, ktérg skrecajgc w prawo (po
500 m) dojezdza sie do ulicy Opolskiej - droga krajowa nr 45. Dalej trasa
wiedzie ul. Opolskg i po 30 m skreca w prawo w ul. Gen. Sikorskiego,
ktéra po ok. 100 m, za stacjq paliw, skreca w lewo. | tak Sciezkg dociera
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do wsi Kuniéw. Po zwiedzeniu Kuniowa nalezy wrdci¢ do miejsca koto
krzyza, gdzie stoi drogowskaz i jecha¢ w kierunku potudniowo-zachodnim.
Wyjezdzajac z Kuniowa przekracza sie¢ dwukrotnie tory kolejowe, trasa
prowadzi drogq szutrowg do odlegtej okoto 3,7 km wsi 0 nazwie Bazany,
a doktadniej do Przysiétka Wawrzyncowskiego. Tu przekracza droge
asfaltowqg Jasienie-Bazany i wiedzie dalej prosto w kierunku Osi. Na
pierwszym skrzyzowaniu w lesie, po 550 m, trasa skreca si€ w prawo. Po
przejechaniu kolejnych 700 m z lewej strony wytania sie polana, a po
przeciwnej stronie tablica informacyjna lesnego rezerwatu przyrody
"Bazany". Za tablicq informacyjng skreca sie w prawo i podaza drogq
w kierunku osady Damnik. Na poczatku tej drogi z lewej strony, w poblizu
tablicy znajduje sie punkt odpoczynkowy. Szlak prowadzi przez wspaniate
Bory Stobrawskie okoto 350 m, gdzie droga rozwidla sie. Nalezy pojechad
droga w prawo i wyjecha¢ z lasu po okoto 400 m. Na wprost widoczne sq
zabudowania osady Damnik, a z prawej strony widok na Bazany
z gorujacq sylwetkg kosciota. Po okoto 450 m dojezdza sie do drogi
asfaltowej, ktora prowadzi do skrzyzowania drog, przy ktérym stoi krzyz
i drogowskaz szlaku. Tu trasa skreca w lewo w ulice LesSng biegnacg tzw.
Murzanskg Linig w kierunku lasu, do osady lesnej Zameczek. Po
przejechaniu tg ulicg 650 m, koto matej kapliczki, ul. Le$na skreca w lewo.
Trasa prowadzi drogg gruntowg prosto, ponownie do lasu. Po ok. 550 m
mija przejazd kolejowy linii Kluczbork-Opole. Przed Zameczkiem droga
rozwidla sie, mozna pojecha¢ w prawo az do drogi asfaltowej, ktora tgczy
Nowg Bogacice z Zameczkiem lub w lewo i po okoto 1,5 km dojecha¢ do
lezacej na granicy gminy Kluczbork Nowej Bogacicy. Po drodze mozna
podziwia¢ piekng Aleje Debow, na ktorg sktada sie 9 okazéw debu
szyputkowego. Jadac na pn. od przysiétka Piece, trasa ponownie dociera
do Zameczka. Nastepnie prowadzi do szlaku zo6ttego i po 3 km do wsi
Zabiniec. Po 800 m trasa prowadzi do najwiekszej wsi gminy Kluczbork -
Bogacicy, ktora obecnie liczy okoto 1,6 tys. mieszkancow.

W Bogacicy szlak z drogi skreca w prawo w ulice Powstancow
Slaskich. Z lewej mija sie boisko sportowe, remize strazackg oraz szkote,
za ktérq, po przejechaniu 300 m, skreca w lewo w ulice Szkolng. Po 300 m
trasa przecina ulice Wolnosci (droga asfaltowa faczaca Borkowice)
i dociera do ul. Stawowej, ktérg po 50 m dojezdza sie do placu Restauracji
I Hotelu "Nad Stawem". Nastepnie trasa prowadzi w prawo ulicg Wiejska,
potem Krzywaq, gdzie dochodzi z prawej strony, z Kluczborka trasa koloru
czarnego (tgcznik).

tacznik czarny (skrét do Kluczborka).

Istnieje  mozliwosS¢ skrdocenia trasy poprzez skret w prawo do
miejscowosci Kraskéw, ktéry jest niewielkg wsig przylegajacq od zachodu
do Kluczborka. Po drodze mija sie kosciét pw. Sw. Jadwigi, budynki
Fabryki Maszyn i Urzadzen FAMAK. Po minieciu bramy wjazdowej do
zaktadu, szlak skreca w lewo, a po ok. 200 m w prawo i ponownie dociera
do torow kolejowych. Za nimi skreca w lewo i prowadzi do stacji PKP,
gdzie taczy sie z trasg "Goscinne Zagrody".

Mozna réwniez jechac dalej, zo6ttym szlakiem. Nalezy skreci¢ w lewo
i po 350 m dojecha¢ do skrzyzowania, z ktérego skreca sie w prawo,
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w kierunku wsi Stare Czaple. Wsréd gk potozonych w pradolinie Stobrawy
trasa przecina droge asfaltowg. 500 m od skrzyzowania przekracza sie
most na Stobrawie i nastepny na Baryczce, ktora z prawej strony wptywa
do Stobrawy. Szlak prowadzi prosto przez wies w kierunku Smard i drogi
krajowej nr 42, ktora taczy Kluczbork z Wroctawiem. Przekraczajac jaq
nalezy zachowal szczegllng ostroznos¢, poniewaz jest utrudniona
widoczno$¢ z prawej strony przez stojgce obok budynki. Dalej trasa
wiedzie prosto drogq asfaltowg o matym natezeniu ruchu drogowego,
ktorg z obu stron ostaniajg rosngce drzewa. Dojezdzajac do wsi Smardy
Dolne przekracza sie na niestrzezonym przejezdzie kolejowym linie
Kluczbork - Wroctaw. Z lewej strony znajduje sie nieczynna stacja. Jadac
dalej prosto 250 m do skrzyzowania, na ktérym trasa skreca w prawo, w
ulice Polng, po 250 m dociera sie do lezacego po lewej stronie ulicy patacu
w otoczeniu drzew parkowych.

Ulica Polna za patacem skreca w lewo w kierunku poétnocnym.
W odlegtosci 300 m (drogowskaz) z lewej strony jest wylot drogi
gospodarczej, na koncu, ktérej w odlegtosci 100 m widac¢ kapliczke
zbudowang z gtazéw poswiecong Matce Bozej Krélowej Polski a powstatej
dla uczczenia Roku Milenijnego. Szlak prowadzi nastepnie do
skrzyzowania, gdzie jest tablicg informacyjng i drogowskaz szlakow.

tacznik zielony

Prowadzi do Kluczborka (zaczyna sie przy wylocie ul. Polnej na ul.
Sadowgq). Po drodze mija z lewej strony przyczétek Sutoszyn, potem - juz
w granicach Kluczborka - ogrédki dziatkowe. Na wiadukcie skreca w lewo
i zjezdzajac w dot, mija krytg ptywalnie. Tak dociera do trasy prowadzacej
do stacji PKP.

Jadac dalej z6ttg trasq skreca sie w lewo w ul. Sadowg i jedzie przez
mostek na Baryczce. Po 500 m dojezdza sie do ul. Gtéwnej (droga tgczaca
Unieszow-Skatagi), ktorg jedzie sie w prawo i po 700 m na skrzyzowaniu
skreca w ul. Mostowq. Na poczatku ulicy (z prawej strony) znajduje si€
dwor z potowy XIX wieku. Po nastepnych 600 m nalezy skreci¢ w lewo
w ul. Gérng, droge taczacq wies$ Krzywizna, odlegtg o ok. 3 km od Smard.
Przejezdza sie droge krajowg nr 11 w strone towkowic. Tam wjezdza sie
na szlak "Goscinne Zagrody" i nim dociera do Kluczborka.

Szlaki rowerowe w gminie Lasowice Wielkie

Gmina posiada projekt 3 rowerowych szlakéw turystycznych:

1/ trasa 17N o dtugosci 11,2 km, poczatek w miejscowosci Gronowice -
koniec w Chocianowicach, teren ptaski, trudnos¢ przecietna, nawierzchnia
asfaltowa.

2/ trasa 26C o dtugosci 20 km, poczatek w Chocianowicach - koniec
w Kamiencu, teren pfaski trudno$¢ przecietna, nawierzchnia w czesSci
asfaltowa w czesci gruntowa utwardzona.

3/ trasa 51Y diugos¢ szlaku 19,3 km, poczatek w Trzebiszynie - koniec
w Chocianowicach, teren ptaski, trudnos$¢ przecietna nawierzchnia
asfaltowa.
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Sciezki te sq elementem duzego projektu "Rowerem po Slasku".
Aktualnie szlaki te nie sq oznakowane.

Sciezki dydaktyczne

1. Sciezka dydaktyczna w gminie Byczynie

Trasa Sciezki dydaktycznej rozpoczyna sie przed wejSciem do
budynku Publicznego Gimnazjum w Byczynie na ulicy Borkowskiej.
Nastepnie prowadzi obok amfiteatru i stadionu miejskiego, budynku strazy
pozarnej w Byczynie. Dalej wiedzie przez park, w ktdrego sercu znajduje
sie¢ pomnik upamietniajacy zwyciestwo hetmana Jana Zamojskiego nad
Habsburskim Arcyksieciem Maksymilianem w roku 1588. W parku istnieje
mozliwos$¢ wykonania ¢wiczen przy pomocy Skali Porostowej. Skala ta
zostata przystosowana do terenowych badan zanieczyszczenia powietrza
dwutlenkiem siarki. Nastepnie szlak prowadzi obok wiezy Bramnej
Polskiej, ktéra znajduje sie w obrebie muréw miejskich i jest jedng
z trzech zachowanych do dzi$ wiez w Byczynie. Dalej Sciezka wiedzie przez
plac Wolnosci, przy ktérym znajduje sie kosciot ewangelicki z konca X1V
w., zbudowany w stylu gotyckim. Dalej prowadzi na rynek, gdzie stoi
kolejny barokowy ratusz z przetomu XV/XVI w. Obok ratusza znajduje sie
okazata lipa drobnolistna — jedno z drzew pomnikowych w gminie
Byczyna. Z rynku $ciezka prowadzi na pétnoc na ulice Szpitalng, nastepnie
ulica Okrezng do kosciota ewangelickiego, a dalej schodkami w doét do
fosy. Nastepnie szlak dociera do stawdéw miejskich, a dalej do oczyszczalni
$ciekbw w Byczynie. Potem trasa prowadzi ul. 11-go Listopada, ul.
Klonowg do stacji kolejowej. Kolejne punkty na trasie to: gotycka kaplica
cmentarna z XVI w., wieza bramna, zlokalizowana w zachodniej czesci
miasta tzw. Niemieckiej, neogotycki spichlerz z XIX w., Baszta Piaskowa.
Ostatnim punktem na S$ciezce jest ,Piaskarnia” w Byczynie, gdzie mozna
obserwowac odkryty profil glebowy.

2. écielika przyrodnicza Nasale - Pogorzatka.

Sciezke wyznaczono w poftudniowo - wschodniej czesci gminy
Byczyna, na dlugosci ok. 4,5 km. Przewidywany czas jej przejscia to 1,5
do 2 godzin. Poczatek S$ciezki znajduje sie na przystanku PKS
w miejscovyoéci Nasale, potozonej 7 km na potudniowy-wschdéd od
Byczyny. Sciezka wiedzie przez las, ktorego drzewostan reprezentowany
jest przez sosne zwyczajng, a w miejscach wilgotnych, wzdiuz ciekéw
wodnych, olszyne z dominujacq olszg czarng i jesionem wyniostym
stanowigcym domieszke. Atrakcjg Sciezki jest bor sosnowy, zblizony swojgq
strukturg do naturalnego. Drzewostan tego zbiorowiska leSnego buduje
sosna zwyczajna w wieku ok. 90 lat, a domieszke stanowi brzoza
brodawkowata oraz dab szyputkowy. Podszyt jest stabo wyksztatcony,
reprezentowany przez jarzgb pospolity nazywany czesto jarzebing. Runo
dos$¢ ubogie i mato urozmaicone, charakterystyczne dla boru sosnowego.
Sq tez trudne do przebycia zarosla réznych gatunkéw jezyn,
a w miejscach gdzie ich brak, pospolite gatunki trawy - trzcinnik piaskowy.
Mozna tu takze spotkaé borowke czarng, brusznice oraz poziomke

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 82



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

pospolita. Duzg ozdobg sg z6étto kwitngce kwiaty jastrzebca lesnego i
satatnika leSnego. Na obszarze tym dogodne warunki do bytowania
znalazty ptaki. Spotka¢ mozna sikore bogatke, sikore modrg, drozda
$piewaka, dzieciota Sredniego, kosa i ziebe. Nastepnie trasa Sciezki
wiedzie przez take, ktora jest miejscem wystepowania wielu
interesujacych gatunkéw roslin. Nalezg do nich: ostrozen bfotny, ostrozen
tgkowy, sit rozpierzchty, chaber tgkowy, firletka poszarpana, knie¢ btotna,
niezapominajka btotna, kuklik zwisty, trzeslica modra i inne. Spotka¢ tu
mozna réwniez zabe moczarowgq, zabe trawng, a w okresie letnim, kiedy
tgka zakwita mnéstwem kwiatéw miejsce to jest doskonatym siedliskiem
dla wielu motyli. Kolejny przystanek na trasie to podmokte taki lezace
w dolinie ptyngcego tu strumyka. Z roslin, ktére porastajg podmokte
tereny fak wymieni¢ nalezy: sit rozpierzchty, sitowie lesne, trojesc
pospolita, trojesC rozestana, ostrozen tgkowy, rdest wezownik, szczaw
zwyczajny, wierzbownice btotng i gorysz btotny. Swiat fauny reprezentuja:
zaskroniec, zaba trawna, trznadel, Swiergotek tgkowy i pliszka siwa.

3. écielika przyrodniczo-dydaktyczna Gotkowice - Kostow

Sciezka przyrodniczo-dydaktyczna Gotkowice - Kostéw wyznaczona
jest w potnocnej czesci gminy Byczyna, na dtugosci okoto 8 km. Czas
przejscia okoto 3 godziny.

Poczatek Sciezki znajduje sie w Gotkowicach na przystanku PKS. Po
przejsciu 300 m dochodzi do zabytkowego patacu otoczonego rozlegtym
parkiem, gdzie usytuowany jest pierwszy przystanek wytypowanej Sciezki.
W drzewostanie parku dominuje dab szyputkowy, grab, lipa drobnolistna,
klon zwyczajny. Nastepnie s$ciezka prowadzi do Srédpolnych stawoéw
znajdujacych sie po obu stronach drogi, przy ktérych wytyczono drugi
przystanek. Na stawach tych wystepuje Lemno - Spirodeletum polyrhizae
z dwoma gatunkami charakterystycznymi dla tego zespotu: rzesg drobng
I spirodelg wielokorzeniowq. Polna droga dalej wiedzie, mijajac po lewej
stronie zabudowania wsi Gotkowice. W poftowie wsi warto zboczyc
z wyznaczonej sciezki i zobaczy¢ z bliska zabytkowy drewniany kosciétek.

Po przejsciu 2,5 km trasa dochodzi do rzeki Prosna, ktéra tworzy
szereg meandrow i rozlewa sie na kilka drobniejszych strumieni, miedzy
ktérymi znajdujq sie niedostepne wysepki. Tutaj wyznaczony jest kolejny
przystanek. Jest on ciekawy ze wzgledu na wystepowanie naturalnych
zbiorowisk rodlinnych. Tereny te porasta teg jesionowo-olszowy,
obejmujacy podmokte lasy z panujgca w drzewostanie olszg czarna,
z domieszka jesionu. W starorzeczach i zakolach spotykamy pod Scistg
ochrong grzybienie biate i grazele zé6tte. Teren jest réwniez bogaty
w liczne gatunki zwierzat.

Nastepnie Sciezka prowadzi do parku poddworskiego, w ktérym
wyznaczono ostatni przystanek. W parku mozna zobaczy¢ jednego
z najgrubszych w Polsce okazéw mitorzeba dwuklapowego, drzewa
pochodzacego z potudniowych Chin. Innym drzewem obcego pochodzenia
jest korkowiec amurski pochodzacy z Chin i Japonii.

Koncowym punktem S$ciezki jest stacja PKP.
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Kultura

Elementem o bezposrednim wpfywie na okresowy wzrost przyjazdow
turystycznych do analizowanego obszaru sg réznego rodzaju
organizowane imprezy oraz bogate Zzycie kulturalne. Ciekawy program
oraz skuteczna promocja projektu wpfywa na wzrost ruchu turystycznego
stanowigc forme aktywizacji spofecznosci lokalnych. Najbardziej popularne
i najczesciej odwiedzane imprezy to wydarzenia organizowane cyklicznie.
Turystow przycigga¢ mogg rowniez zespofy regionalne oraz dynamicznie
dziafajgce stowarzyszenia.

Upowszechnianiem kultury na terenie gmin objetych projektem
zajmujg sie réznego rodzaju instytucje, osrodki kultury, jak i twodrcy
ludowi. Ponadto animatorami kultury s domy ludowe, Swietlice
i biblioteki, wiekszo$¢ z nich wymaga jednak modernizacji i doposazenia
w sprzet. Dziatalno$¢ kulturowg prowadzg takze parafie rzymskokatolickie
I ewangelicko-augsburskie.

Na terenie gminy Kluczbork dziatajg trzy domy kultury: Kluczborski
Dom Kultury (KDK), Mtodziezowy Dom Kultury (MDK) oraz Wiejski Dom
Kultury w Kuniowie. KDK organizuje dla mieszkancéw zajecia muzyczne,
plastyczne, fotograficzne i taneczne, plenery fotograficzne, konkursy,
przeglady, prezentacje i wystawy, a takze spotkania z przedstawicielami
Swiata kultury i sztuki. Dziata przy nim réwniez Dyskusyjny Klub Filmowy
"Koneser". MDK natomiast prowadzi pracownie artystyczne i techniczne
z kotami zainteresowan, rozwijajac przez to uzdolnienia dzieci i mtodziezy.
Dziata przy nim zespo6t folklorystyczny "Stobrawka". WDK w Kuniowie jest
organizatorem szeregu imprez, znajduje sie w nim réwniez biblioteka, sala
bilardowa, sala komputerowa udostepniana bezptatnie mieszkancom wsi.
State i czasowe wystawy o roéznej tematyce organizuje Muzeum im.
Dzierzona w Kluczborku. Ponadto w miescie Kluczbork dziata miejska
i gminna biblioteka, czytelnia i kino "Bajka". Organizatorami imprez sq
ponadto Osrodek Sportu i Rekreacji w Kluczborku oraz hufce harcerskie:
Kluczborski Hufiec Harcerzy "Plomien" i Kluczborski Hufiec Harcerek
"Watra". Pod patronatem Fundacji Kluczborskich Wieczoréw Muzycznych
rokrocznie od 13 lat od maja do pazdziernika w kosciele ewangelickim pw.
Zbawiciela organizowane sg koncerty organowe, ktére swojg obecnoscig
uswietniajg stawni na S$wiecie solisci i instrumentalisci. W Kluczborku
funkcjonuje Panstwowa Szkota Muzyczna | stopnia oraz Uniwersytet 11l
Wieku. Do gminnego kalendarza imprez na state wpisaty sie takie imprezy,
jak: festyny "Dzieci Dzieciom" i "Dorosli Dzieciom", "Dni Kluczborka",
Powiatowy Przeglad Piosenki Dzieciecej i Miodziezowej, Wojewoddzkie
Spotkania Taneczne "MOj pierwszy krok", Plastyczno-Fotograficzne
Warsztaty Szkoleniowe pn. "Ziemia Kluczborska — Sladami Dzierzona",

Ogodlnopolski  Konkurs Recytatorski dla Miodziezy i Dorostych,
Ogolnopolskie Dni Pszczelarza, Miedzynarodowe Wyscigi  Kolarskich
Junioréw, "Noc Swietojanska — Noc Kupaty" oraz Ogélnopolski Zlot

Mitosnikéw VW Garbusa.
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W gminie aktywnie dziatajg twoércy ludowi: rzezbiarze, muzycy
ludowi, osoby zajmujacy sie plastykq i rekodzietem artystycznym,
malarze, graficy i tancerze. Wielu z nich to osoby bardzo zastuzone dla
kultury i sztuki nie tylko w gminie, ale réwniez w catym powiecie i Polsce.

Zycie kulturalne gminy Byczyna skupia sie wokét Gminnego Os$rodka
Kultury w Byczynie. Animatorami kultury sg réwniez: Ochotnicza Straz
Pozarna, Komenda Hufca ZHP i Kota Gospodyn Wiejskich. Organizowanych
jest wiele imprez o charakterze kulturalno-sportowym, ktére majg na celu
promocje turystyki i zdrowego stylu zycia. Rajd Rowerowy,
Miedzynarodowy Turniej Matej Ligi Baseballa, Mistrzostwa Polski w Ringo
oraz Zlot Pitkarzy Weteranbw to wydarzenia, dzieki ktérym gmina
zastyneta nie tylko w Polsce, ale i za granicq. Od kilku lat wizytowkg gminy
sq réwniez imprezy z udziatem Stowarzyszenia Bractwa Rycerskiego.
W planach rozwoju obszaru znajduje sie m.in. wybudowanie drewnianego
warownego grodu rycerskiego nad Zalewem Biskupice-Brzozki (projekt
Polsko-Czeskie Centrum Szkolenia Rycerstwa Interreg Il11A). Waznym
i znanym jest rowniez Miedzynarodowy Jarmark Sredniowieczny,
Wojewddzki Turniej Recytatorski "O butawe hetmansky" i WojewodzkKi
Przeglad Orkiestr Detych.

Plany rozwoju gminy uwzgledniajg dziatania w zakresie kultury,
przewiduje sie m.in. wybudowanie centrum oswiatowo-kulturalnego
w Paruszowicach, a takze realizacje projektu pt. "Dziedzictwo kultury
I tradycji w tworzeniu lokalnego produktu turystycznego" (oba projekty
finansowane z SPO "Restrukturyzacja i modernizacja sektora
zywnosciowego oraz rozwodj obszaréw wiejskich"). Ponadto w planach
znalazty sie: przebudowa Swietlicy wiejskiej w Roszkowicach na sale
wielofunkcyjng, remont Swietlicy i budowa placu zabaw dla dzieci
w Polanowicach, modernizacja $wietlicy wiejskiej w Nasalach, utworzenie
wiejskiego domu kultury we wsi Kostow.

Swojq dziatalno$¢ w gminie prowadzg takze twoércy ludowi: plastycy,
muzycy 1 malarze, Kino "Wanda" oraz Miejsko-Gminna Biblioteka
w Byczynie, jak rowniez dwa  zespoty ludowo-folklorystyczne
"Miechowianki" i "Jarzebiny".

Wotczynski  Osrodek  Kultury w  Wotczynie oraz Parafia
Rzymskokatolicka prowadzona przez Ojcéw Kapucynéw to gtéwni
animatorzy zycia kulturalnego w gminie Wofczyn. W Osrodku dziatajq
zespoly: Dzieciecy Zespét Teatralny "Kacperek', Zespét Piesni i Tanca
"Modrzewiacy™'®, Chér Klubu Seniora "Wrzos", Zesp6t “Lunatycy"
i "Jarzebinki". Prowadzone s3a zajecia muzyczne. Aktywnie dziata Klub

16 Zespot powstat w 1980 r. przy Domu Kultury w Wotczynie. Nazwa wywodzi sie od
modrzewi, rosngcych w wotczynskich lasach. Poczgtkowo tanczyla grupa 16-osobowa.
Obecnie zespot wraz z kapela liczy 37 osob. W chwili obecnej zespo6t prezentuje tance
i przy$piewki regionéw: Goérnego Slaska, Wielkopolski, Lublina, towicza, Rzeszowa,
mieszczan zywieckich, Krakowa, Opoczna, Kurpi Zielonych oraz polskie tance narodowe.
Poprzez lata dziatalnosci zespét "Modrzewiacy" uczestniczyt w licznych przegladach,
konkursach i w festiwalach w kraju i za granicq. Ponadto wzigt udziat w nagraniach
telewizyjnych i radiowych oraz nagrat ptyte CD z koledami.
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Foto-Video "Junior", ktéry organizuje zajecia fotograficzno-filmowe.
W Wotczynie znajduje sie kino "Syrena". Przy szkole podstawowej nr 1 od
20 lat dziata Zespot Wokalno-Taneczny "Wielokropek” i Teatrzyk
"Abecadto". Dziatalno$¢ kulturalng prowadzi takze miejska i gminna
biblioteka publiczna w Wotczynie i jej filie w Gieratcicach, Komorznie
i Szymonkowie. Dziatalno$¢ kulturalna prowadzona jest réwniez w 20
Swietlicach  wiejskich, z ktorych jedng (w Wierzbicy Goérnej)
zmodernizowano ze S$rodkéw SPO "Restrukturyzacja i modernizacja
sektora zywnosciowego oraz rozwoéj obszaréw wiejskich 2004-2006". W
gminie zajecia taneczne organizujg ponadto zespoty rockowe "Nihil" i
"Over Load". Do najwazniejszych imprez nalezg "Dni Wotczyna" oraz
lipcowe Spotkania Mtodych. Niezwykle waznym wydarzeniem w gminie
jest impreza "Serce dla Wotczyna" — akcja, podczas ktérej mieszkancy
kwestujg na rzecz swojego miasta i gminy. Podczas 5 edycji udato sie
zebrac pienigdze, z ktérych m.in. uruchomiono nieczynng winde w osrodku
leczniczym, zbudowano plac zabaw dla dzieci, wykonano podswietlenie
kosSciota w Woflczynie i zakupiono radiowoéz dla policji.

Na uwage zastuguje réwniez dziatalnos¢ zespotu Spiewakéw —
artystow "Buraki" (wczes$niej "RadBur"), w sktad, ktérego wchodzg
przedstawiciele witadz samorzgdowych.

Gmina jest réwniez zrédtem inspiracji dla poetéw ludowych.

Na terenie gminy Lasowice Wielkie nie funkcjonuje obiekt petnigcy
role Domu Kultury. Animatorami kultury sg Swietlice wiejskie pozostajace
w zarzadzie gminy w Laskowicach, Trzebiszynie, Wedryni oraz remiza
strazacka petnigca rowniez role Swietlicy we wsi Ciarka. Ponadto
w 3 miejscowosciach gminy funkcjonuja Swietlice wiejskie bedace
w zarzadzie Towarzystwa Kulturalno-Spotecznego Niemcéw na Slasku
Opolskim. Zlokalizowane sg one w: Gronowicach, Jasieniach i Tutach.
W Lasowicach Matych funkcjonuje Lasowicki Dom Kultury i Tolerancji
prowadzony przez parafie¢ ewangelickq.

Aktualnie w ramach SPO "Restrukturyzacja i modernizacja sektora
zywnosciowego oraz rozwdj obszaréw wiejskich 2004-2006" w gminie
realizowany jest projekt dotyczacy rozbudowy i remontu Swietlicy Centrum
Kultury w Laskowicach.

Gmina Lasowice Wielkie stynie 2z kowalstwa artystycznego.
W Chocianowicach funkcjonuje od konca XIX wieku kuznia, prowadzona od
5 pokolen przez rodzine Turkéw. Dziata tutaj Gminna Biblioteka Publiczna
w Lasowicach Wielkich z filiami w Chocianowicach i Laskowicach. W gminie
odbywajq sie liczne imprezy kulturalno-sportowe o randze lokalnej, takie
jak: zawody strazackie, dozynki oraz imprezy z okazji Swiat
okolicznos$ciowych.

Organizacje pozarzadowe
Na obszarze gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie

zarejestrowane sg 84 stowarzyszenia oraz 20 uczniowskich klubow
sportowych dziatajacych na zasadach stowarzyszen. Jest to imponujaca
liczba, Swiadczaca o duzej aktywnosci spotecznosci lokalnych, aczkolwiek
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nie wszystkie organizacje majq znaczenie dla rozwoju turystyki na
obszarze objetym projektem.

Niewatpliwie najwazniejsze znaczenie w kontekscie stymulowania
rozwoju turystyki na analizowanym obszarze ma Kluczborsko-Oleska
Lokalna Organizacja Turystyczna, ktora wsréd celéw statutowych posiada:

1. Wspieranie rozwoju turystyki.

2. Integracje spotecznosci lokalnej gtéwnie: jednostek samorzadu
lokalnego i branzy turystycznej.

3. Tworzenie i rozwdj produktu turystycznego wokoét lokalnych atrakcji
turystycznych.

4. Promocje lokalnych produktéw i atrakcji turystycznych.

5. Gromadzenie i aktualizowanie informacji o atrakcjach i produktach
turystycznych.

6. Propagowanie i podejmowanie dziatan na rzecz ekologii i ochrony

Srodowiska.

7. Koordynacje wszelkich dziatan proturystycznych.

8. Doskonalenie kadr, prowadzenie badan marketingowych w zakresie
turystyki oraz ich analiza.

9. Tworzenie lokalnego systemu informacji turystycznej.

Wsréd innych organizacji, ktérych dziatalno$¢ ma istotne znaczenie
dla kreacji produktéow turystycznych powiatu kluczborskiego wymienic
nalezy rowniez:

§ Polsko-Niemiecko-Ukrainskie FORUM BIZNESU Regionoéw
Partnerskich w Kluczborku, ktérego gtobwne cele zaktadajq
inicjowanie, propagowanie i wspieranie dziatan czlonkéw
stowarzyszenia w zakresie: nawigzywania wspotpracy w zakresie
promocji podmiotow gospodarczych w regionach partnerskich,
wzajemnej wymiany informacji zwigzanych z prowadzeniem
dziatalnosSci gospodarczej.

§ Stowarzyszenie Ziemi Kluczborskiej "BEZPIECZNE MIASTO"
w Kluczborku, ktérego gtéwne cele dotyczg: wspierania inicjatyw
majacych na celu ograniczanie i zapobieganie przestepczosci,
poprawe bezpieczenstwa obywateli, wzrost wykrywalnosci sprawcéw
przestepstw oraz ograniczanie zjawisk o charakterze patologicznym
I kryminogennym.

§ Dobroczynne Towarzystwo Opolskie "ROWNE SZANSE", ktére ma za
zadanie dziatanie na rzecz wychowania patriotycznego dzieci
i mtodziezy w ramach wspierania ruchu harcerskiego.

§ Stowarzyszenie "GARBITONI" w Kluczborku, ktére zrzesza
mitos$nikéw samochodéw Volkswagen Garbus i rozpowszechnia
wiedze o samochodach Volkswagen Garbus oraz innych modelach
pojazdow firmy VW, gromadzi i rozpowszechnia materiaty
i dokumentacje dotyczacq VW Garbus, organizuje spotkania
mitosnikéw starych samochodoéw i wzajemng wymiane doswiadczen.

§ Stowarzyszenie SZANSA KOBIET w Kluczborku, ktére Swiadczy
wsparcie osobom potrzebujgcym.
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§ Stowarzyszenie Rozwoju i Odnowy Wsi Kujakowice, ktdore wspiera
zrownowazony rozwd0j wsi Kujakowice oraz chroni interesy
spotecznosci lokalnej.

§ Stowarzyszenie na rzecz rozwoju wsi Kuniéw, ktore wspiera rozwoj
wsi, demokracje i budowe spoteczenstwa obywatelskiego oraz
zajmuje sie ochrong intereséw spotecznosci lokalnej.

§ Stowarzyszenie na rzecz rozwoju wsi Kraskow, ktére wspiera rozwoj
wsi, demokracje i budowe spoteczenstwa obywatelskiego oraz
zajmuje sie ochrong intereséw spotecznosci lokalnej.

§ Stowarzyszenie przyjaciét wsi  Laskowice, ktére  wspiera
zréownowazony rozwdj wsi, demokracje i budowe spoteczenstwa
obywatelskiego oraz zajmuje sie ochrong interesow spotecznosci
lokalnej.

§ Stowarzyszenie na rzecz rozwoju wsi Bakow, ktore wspiera
zrbwnowazony rozwoju wsi Bakéw, chroni interesy lokalnej
spotecznosci, upowszechnia turystyke, sport i rekreacje, dziata na
rzecz ochrony $rodowiska, wspoétpracuje z wtadzami samorzgdowymi

§ Miedzynarodowe Towarzystwo Upraw i Ochrony Drzew, ktoére
zajmuje sie: promocjq, rozwojem praktycznych metod kultywaciji
drzew, ksztattowaniem $wiadomosci spotecznej na temat drzew,

rozwijaniem  zainteresowan sadzeniem i ochrong drzew,
publikowaniem wynikéw badan naukowych zwigzanych z kultywacjq
drzew.

§ Zwigzek Harcerstwa Rzeczypospolitej Okreg Goérnoslaski Zarzad
Obwodu Kluczborskiego ZHR, ktérego gtéwne cele zaktadajg
wychowanie cztowieka metodq harcerskq, upowszechnianie
w harcerstwie ideatow harcerskich, prowadzenie pracy
wychowawczej, organizowanie statych zaje¢ pozalekcyjnych dla
uczniéw szkot podstawowych i gimnazjalnych.

§ Klub Mito$nikéw Pojazdéw Terenowych, AUTO JEEP KLUB, ktérego
celem jest popularyzacja i upowszechnianie sportéw samochodow
terenowych, organizacja turystyki samochodowej.

§ Klub Jezdziecki "Brzezina", ktérego dziatalno$¢ dotyczy organizacji
i prowadzenia dziatalnoSci  sportowo- rekreacyjnej, dbatosci
o tradycje jezdzieckie, upowszechniania wiedzy z zakresu hipologii
jezdziectwa, wspétudziatu w zawodach konnych i pokazowych.

§ Bezpartyjny Blok Samorzadowy BBS, ktorego dziatalno$¢ dotyczy:
wszechstronnego rozwoju  powiatu  kluczborskiego, rozwoju
demokracji i samorzadnosci lokalnej, rozwoju gospodarczego
powiatu, dziatania na rzecz zgodnego wspotdziatania wszystkich
mieszkancow regionu, rozwoju os$wiaty i kultury lokalnej.

§ Kluczborski Klub Karate, ktéry prowadzi dziatalnos¢ w zakresie
rozwoju i popularyzacji karate i innych dalekowschodnich sportow
walki, prowadzenia i organizowania szkolenia zawodnikéw, szkolenia
instruktoréw i sedziéw, sprawowania wszechstronnej opieki
szkoleniowej i wychowawczej nad cztonkami klubu.

Oprocz wyszczegolnionych powyzej organizacji, istotne znaczenie dla
rozwoju turystyki na obszarze objetym projektem majq:
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§ Kluby i zespoty sportowe, ktorych dziatalno$¢ dotyczy: rozwijania
wsrdod ludnosci zamitowania do uprawiania sportu, rozwoju zycia
kulturalno os$wiatowego, dazenia do ogdélnego wzrostu kultury
fizycznej i zdrowotnej, propagowania kultury fizycznej na obszarach
wiejskich, organizowania zycia sportowego, organizacji zawodow
sportowych, prowadzenia imprez sportowych.

§ Jednostki ochotniczej strazy pozarnej, ktorych dziatalno$¢ dotyczy
m.in. rozwijania wsréd cztonkéw kultury fizycznej i sportu oraz
prowadzenia dziatalnosci kulturalno — oSwiatowej.

§ Uczniowskie kluby sportowe, ktérych dziatalno$¢ dotyczy planowania
i organizowania pozalekcyjnego zycia sportowego ucznidéw,
angazowania wszystkich uczniéw do réznorodnych form aktywnosci
ruchowej, gier i zabaw, organizowania roéznych form
wspoétzawodnictwa sportowego.

Pozostate elementy infrastruktury spotecznej istotnej z punktu

widzenia rozwoju turystyki
Do innych elementéw infrastruktury spofecznej, waznej z punktu

widzenia przyjezdzajgcego turysty, nalezg: banki, biura podrézy, urzedy
pocztowe i stacje paliw.

Lista tego typu obiektow znajdujgcych sie w gminach: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie znajduje sie w ponizszej tabeli.

Tabela nr 18. Wykaz bankow, biur podrézy, urzedéw pocztowych i stacji
paliw na analizowanym obszarze.

Poczta
Gmina § Bank PEKAO § BP "CONTI", § UP w Kluczbork | 19 stacji
Kluczbork SA. w Kluczbork - 2 placowki, paliw
Kluczborku § BP "Euro- 8§ UP w Bakowie
§ Bank Zachodni Express", § UP w Bogacicy
— WBK S.A. Kluczbork, § UPw
(3 bankomaty), | § BP "Euro- Kujakowicach
Kluczbork Express", Gornych
§ PKOBPS.A.w Ligota Gorna | § Agencja
Kluczborku § BP "LIDO" Pocztowa
§ Bank Slgski (licencja w Smardach
SAA.w "Orbis"), Dolnych
Kluczborku Kluczbork
§ Bank § BP "Orbita",
Spoétdzielczy Kluczbork
w Woltczynie, § Przeds. PKS,
oddziat w Biuro Obstugi
Kluczborku Turystycznej,
§ Kantory Kluczbork
wymiany walut
— 3 punkty
w Kluczborku
Gmina § Bank Zachodni | 8§ brak § UP w Byczynie | 3 stacje
Byczyna S.A. paliw
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Poczta

O/Kluczbork,

filia Byczyna

Bank

Spoéidzielczy,

Namystow,

o/Byczyna

Agencja PKO

BP w Byczynie
Gmina Bank brak § UP 2 stacje
Wotczyn Spoidzielczy w w Wotczynie paliw

Wolczynie (+ 2 § UP

filie), w Skalggach

bankomat § UP w Wierzbicy

PKO BP S.A. Gornej

(bankomat) § UPw

w Wotycznie Krzywiczynach

PKO — Bank 8§ Agencja

Panstwowy Pocztowa w

w Wotczynie Szymonkowie
Gmina § Bank brak § UP 1 stacja
Lasowice Spoétdzielczy w Lasowicach paliw w
Wielkie w Lasowicach Matych Lasowicach

Matych § UP Wielkich

w Lasowicach
Wielkich
8 UP w Chudobie

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych oraz wywiadu
telefonicznego.

Na analizowanym obszarze funkcjonujg oddziaty bankow: Pekao
S.A., PKO BP S.A., Banki Spétdzielcze, Bank Zachodni WBK, Bank Slgski.
Bankomaty przy oddziatach bankéw znajdujg sie w miastach nalezgcych
do obszaru projektu — Kluczbork i Wotczyn. Najwiekszg iloScig oddziatow
bankéw charakteryzuje sie gmina Kluczbork.

Analiza wskazuje, iz problemy moga sie pojawi¢ w przypadku checi
zaptacenia kartg (znikoma jest ilos¢ sklepéw i punktéw ustugowych
obstugujacych pfatnosci bezgotowkowe) Ilub wybrania pieniedzy
z bankomatu.

Jezeli chodzi o stacje paliw, zdecydowana ich wiekszo$¢ znajduje sie
na terenie gminy Kluczbork. Jednakze kazda z gmin objetych projektem
posiada na swoim terenie stacje benzynowe.

Istniejgce biura podrézy sg nieliczne i
w Kluczborku.

Kazda z gmin posiada na swoim terenie urzad pocztowy.

4.2.2.2. Infrastruktura turystyczna.

funkcjonujgq jedynie
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Turystyka i jej rozwdj wplywa na koniecznos¢ poszerzania
infrastruktury turystycznej. Systematyczne podnoszenie poziomu jakosci
bazy noclegowej i gastronomicznej, a takze szybki jej rozwdj

I urozmaicenie, przyczyniajg sie€ do lepszego postrzegania obszaru przez
turystow. Stajg sie dodatkowg zachetg do przyjazdu.

Baza noclegowa
Istniejgca baza  noclegowa  stanowi niezbedny  element

zagospodarowania turystycznego i ma kluczowe znaczenie dla rozwoju
turystyki na danym obszarze. Odpowiedni standard i réznorodnosé
obiektow noclegowych ze zréznicowanymi cenami jest kluczowym
elementem w procesie podejmowania decyzji o wyborze miejsca pobytu
zarowno krotkiego, jak i dfuzszego.

Obiekty bazy noclegowej wystepujgce na terenie objetym projektem

podano w ponizszych tabelach i1 zakwalifikowano do nastepujgcych
17,

kategorii~’:
8 hotele,
8 pensjonaty,
§ gospodarstwa agroturystyczne,
§ inne (kategoria obejmuje zajazdy, campingi, schroniska i
internaty).
Hotele

Tabela nr 19. Hotele funkcjonujgce na obszarze objetym projektem.

Lp Nazwa Adres 1los¢ Opis/Dodatkowa oferta
miejsc
1. Hotel "Nefryt" ul. Kilinskiego 19, 49 Hotel pracowniczy, pokoje 1,2,3,4-
46-200 Kluczbork osobowe oraz apartamenty

(wyposazone w fazienke i TV).
Restauracja hotelowa.

2. Hotel "W Rynku" Rynek 19, 10 Hotel potozony w rynku. Pokoje 1
46-200 Kluczbork i 2-osobowe, wyposazone w TV,
tazienke i telefon. Bar, kawiarnia.
3. |Hotel "Nad Stawem" | Pl. Targowy 1, 14 Hotel potozony nad stawem. 6
46-243 Bogacica pokoi 2-osobowych i 2 1-osobowe,

wyposazone w tazienke, TV-SAT.
Restauracja hotelowa, bar.
4. | W maju zostanie oddany do uzytku nowy hotel w Rynku w Kluczborku na 30 miejsc
noclegowych. W trakcie remontu jest réwniez hotel sportowy na 30 miejsc.
GMINA BYCZYNA

Hotel "Grodzka" ul. Poznanska 2, 37 Pokoje 1 i 2-osobowe z tazienka,
46-220 Byczyna wyposazone w TV. Restauracja
hotelowa

GMINA WOLCZYN

Hotel "Granpol” ul. Szymonowska 14, Dwa budynki, jeden z nich

7 Kategorie zostaly zaproponowane przez PART w celu dokonania obliczen statystycznych.
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46-250 Wotczyn niedawno oddany do uzytku.
W nowym budynku pokoje
z tazienkami, TV, radio. Restauracja
hotelowa.

GMINA LASOWICE WIELKIE

brak
Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych, wywiadu telefonicznego
oraz rozméw z wfascicielami obiektow.

Pensjonaty

Tabela nr 20. Pensjonaty funkcjonujgce na obszarze objetym projektem.

Lp Nazwa Adres 1los¢ Opis/Dodatkowa oferta
miejsc
1. |Pensjonat "Tosca" ul. Drzymaty 12, 8 4 pokoje 2-osobowe, wyposazone
46-200 Kluczbork w TV-SAT, tazienke, telefon.
Restauracja serwujgca dania kuchni
polskiej i Slaskie;j.

GMINA BYCZYNA

GMINA WOLCZYN
Pensjonat ul. Stowackiego 10, 6 pokoi: 1, 2 i 3-osobowe,
"Wypoczynek" 46-250 Woltczyn posazone w tazienke i TV.
3. |Pensjonat Szumirad 40, 80 Pensjonat potozony
"Szumirad" 46-275 Chudoba w bezposrednim sasiedztwie

rezerwatu "Smolnik". Pieknie
potozony, nieopodal stawy.
Mozliwos$c¢ catodziennego
wyzywienia i zakwaterowania
duzych grup autokarowych.

4. Pensjonat (pokoje Szumirad 9, 12 Apartament, 1 pokdj 1-osobowy i 4
goscinne) przy 46-275 Chudoba pokoje 2-osobowe. Pokoje
"Karczmie wyposazone w TV-SAT, telefon,
Mysliwskiej" fazienke.

Zrodfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych, wywiadu telefonicznego
oraz rozméw z wfascicielami obiektow.

Gospodarstwa agroturystyczne

Tabela nr 21. Gospodarstwa agroturystyczne funkcjonujgce na obszarze
objetym projektem.

Lp Nazwa Adres 1lo§¢ miejsc Opis/Dodatkowa
oferta
GMINA KLUCZBORK

1. | Gospodarstwo Bogdanczowicze 21, noclegi na polu | Jazda konna, mini zoo (konie,
agroturystyczne 46-233 Bakow namiotowym, wietnamskie $winki, krowy,
Barbary i Witolda mozliwos¢ kozy, psy). Mozliwos¢
Stodotéw ustawienia przyjechania ze zwierzetami.

przyczep Oferta edukacyjna dla dzieci
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campingowych

i mtodziezy.
Jezyki: niemiecki

Agroturystyczne
Gospodarstwo
Ekologiczne
"Agrochatka"

Biadacz Brodnica 17,
46-233 Bakow

10 + istnieje
mozliwos¢
rozbicia namiotu
lub
pozostawienia
przyczepy
campingowej,
a takze spania
na sianie

Miejsca noclegowe
w pokojach: 2,3,4-osobowych.
Wyzywienie we wlasnym
zakresie lub na zyczenie —
przygotowywane przez
gospodynie. Do dyspozycji
gosci: kuchnia, grill, stét do
ping ponga, mini kosz,
miejsce zabaw dla dzieci.
Istnieje mozliwos$¢ przyjazdu
ze zwierzetami. Jezyki:
niemiecki, angielski, rosyjski.
Specjalna oferta dla szkét
i przedszkoli (warsztaty
edukacyjne i lekcje przyrody),
firm (imprezy integracyjne,
grzybobrania), wycieczki
rowerowe. Nowoscig w ofercie
sq warsztaty dla szkoét i
przedszkoli nt. integracji z UE
oraz kursy | i Il stopnia,
seminaria, wykifady i
konsultacje z feng shui.
Gospodarstwo nagrodzone na
IV Miedzynarodowych Targach
Turystyki, Sportu
i Wypoczynku "W Strone
Stonca" Opole 2004 za
promocje turystyki wiejskiej.
2003 — Gazeta Polska uznata
oferte Agrochatki za
najbardziej interesujgcq
w wojewodztwie opolskim.

Gospodarstwo
ekologiczne
"Ekostyl"

Biadacz-Kamienisko
6, 46-233 Biadacz

noclegi na polu
namiotowym

Warsztaty nt. ekologii
i rolnictwa ekologicznego,
warsztaty rekodzieta,
degustacja produktéw rolnych
z wiasnych upraw.
Jezyki: angielski i niemiecki

Gospodarstwo
"U Joli i Grzesia"

Gospodarstwo
agroturystyczne
"Hetman Roma
Byczyna"

ul. Koztowicka 77,
Biadacz,
46-233 Bakow

Proslice 58

noclegi na polu
namiotowym,
mozliwos¢
ustawienia

przyczepy
campingowej

20

Gospodarstwo znajduje sie
przy trasie Sciezki rowerowej
"Goscinne Zagrody". Oferta

edukacyjna dla dzieci
i mtodziezy, mozliwos¢
wypozyczenia roweru, zakupu
produktoéw z gospodarstwa

ekologicznego.
GMINA BYCZYNA

5.

Pokoje — apartamenty i pokoje
w patacu. Do dyspozycji
restauracja, kawiarnia, sale
bankietowe, zabytkowy park o
pow. 2,5 ha. W pafacu
stworzono Europejskie
Centrum Rzemiosta
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Rycerskiego. Gospodarze
organizujg biesiady z miodem
pitnym i staropolskg kuchnig,

imprezy firmowe i
towarzyskie. Jazda konna,
strzelanie z tuku.

6. | Obiekt patacowo- Gotkowice 4, 10 Pieknie potozony pafac,
parkowy Gotkowice |46-220 Gotkowice w otoczeniu najwiekszego
i najstarszego w gminie parku.
Wedkowanie, hipoterapia,
jazda konna, bryczki, sanie,
wypozyczalnia rowerdw,
plenery malarskie
i rzezbiarskie, wyzywienie na
zyczenie klientéw (obiekt
wymaga dalszych prac
renowacyjnych, w planach
zwiekszenie liczby miejsc
noclegowych, budowa basenu,
kortu tenisowego,
modernizacja stajni, budowa
pieca chlebowego i wedzarni).

Jezyki: rosyjskie, niemiecki
7. | Obiekt patacowy Biskupice k. Janik 12 Noclegi w zabytkowych
w Biskupicach pokojach, wyposazone

w kuchnie i tazienke.
Mozliwos$¢ catodziennego
wyzywienia. Do dyspozycji
gosci: ogréd wypoczynkowy,
grill i kominek ogrodowy,
wypozyczalnia rowerow.

Przejazdzki bryczka.
GMINA WOLCZYN?*®

8. Gospodarstwo Wierzchy 73A, 7 Na terenie gospodarstwa
agroturystyczne 46-250 Wotczyn znajdujq sie stawy rybne
Langhammer (3 ha), mozliwos¢ towienia
Norbert ryb, korzystania z tédek,

roweréw wodnych. Plac
zabaw, bilard, grill. W poblizu
las peten grzybéw i zwierzyny.

9. | Gospodarstwo ul. Polna 3, 9 Mozliwos$c¢ towienia ryb we
agroturystyczne 46-262 Skatagi wilasnym stawie, boisko do
Mariusz Olejnik koszykowki i siatkéwki, tenis

stotowy, rowerowy, sauna
ogrodowa, w poblizu las

z grzybami.
10. | Gospodarstwo Wierzchy 89 10 Gospodarstwo potozone w
agroturystyczne lesie, pobyty przede
"Krystyna" / Urszula wszystkim dla mysliwych.

8 W planach jest uruchomienie gospodarstwa agroturystycznego "Folwark Rozalia"
w miejscowosci Komorzno-Lubiatowice w gminie Wotczyn. Juz obecnie istnieje tam
mozliwos$¢ przenocowanie pod namiotem. Na terenie gospodarstwa znajduje sie 2 ha
staw rybny oraz siedlisko gniazdowania ptakow. Na obszarze gospodarstwa, z uwagi na
wyjatkowe walory przyrodnicze, ma zosta¢ utworzony uzytek ekologiczny
(w przygotowaniu wniosek do Rady Gminy Wotczyn).
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Jazwinska

ICE WIELKIE

Mozliwo$¢ wyzywienia,
wspolne polowania.

1.

OSiR Bakow

46-233 Bakow

50 — domki
100 - namioty

11. | O$rodek Chocianowice 107, 9 Catodzienne wyzywienie,
agroturystyczny 46-280 Lasowice Mate organizacja wycieczek po
"Walotkownia" okolicach i dalszych

(Czestochowa, Goéra Sw.

Anny).

Zré6dfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych, wywiadu telefonicznego
oraz rozméw z wfascicielami obiektow.
Inne (campingi, schroniska, internaty, zajazdy)
Tabela nr 22. Inne obiekty noclegowe funkcjonujgce na obszarze objetym
projektem.

Lp Nazwa Adres 1lo§¢€ miejsc Opis/Dodatkowa

oferta

GMINA KLUCZBORK

Pieknie potozony wsréd laséw,
bogata oferta: staw, basen,
boisko do pitki plazowej,
restauracja — obecnie
adaptowana na centrum
konferencyjno-szkoleniowe.

Internat przy
Zespole Szkot
Ponadgimnazjalnych

Bogdanczowice 2a,
46-233 Bakow

45

Nowoczesnie urzgdzony
internat, miesci sie

w zabytkowym budynku

potozonym w pieknym parku.
Posiada zaplecze sportowe

(sala gimnastyczna, sitownia,

boiska trawiaste). Baza

noclegowa dla obozéw,

kolonii, szkolen, kurséw

i konferencji.

4.

Zajazd "U Bartnika"

Internat przy
Zespole Szkot
Licealno-
Zawodowych

46-233 Bakow

Polanowice,
46-220 Byczyna

22

70

9 pokoi, klimatyzowana sala
na 100 oso6b, obiekt potozony
przy trasie nr 11 Poznan-
Katowice

GMINA BYCZYNA

Zakwaterowanie w pokojach
2,3-0sobowych. W internacie
znajduje sie sala rozwoju
kultury fizycznej, sala
gimnastyczna, a przy budynku
petnowymiarowy stadion
sportowy i kort tenisowy. Jest
to baza dla obozoéw, kolonii dla
dzieci i mtodziezy w okresie
ferii zimowych i letnich.
Calodzienne wyzywienie.

Gospodarstwo rybne
"Groblex"

Kostow,
46-220 Byczyna

10

Gospodarstwo czynne caty
rok, do dyspozycji gosci sg 2
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dwupoziomowe mieszkania
o0 wysokim standardzie;
dodatkowa oferta:

Wid kowanie

6. Dom Rekolekcyjny | ul. KosScielna 2, 30 Baza noclegowa w Domu

Schronisko 46-250 Wotczyn Rekolekcyjnym

wykorzystywana jest podczas
Spotkania Mtodych

w Wotczynie.
GMINA LASOWICE WIELKIE
brak

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych, wywiadu telefonicznego
oraz rozméw z wfascicielami obiektow.

Baza noclegowa na obszarze objetym projektem jest skromna. Jej
iloSciowe zestawienie pokazuje tabela ponizej.

Tabela nr 23. Zestawienie ilosciowe bazy noclegowej funkcjonujacej na
obszarze objetym projektem.

Kategoria Hotele Pensjonaty Gosp. Inne Razem
agrotur.

Gm. Kluczbork 1/8 4 /10 + pola 3/ 12 /
namiotowe 217 308
Gm. Byczyna 0 3/42|2/80 6/
159
Gm. Wolczyn 1/14 3/26|1/30 6/
120
Gm. Lasowice 2/92 1/9 - 3/
Wielkie 101
Razem 4/ 114 11/ 87 + 6/ 27 /
pola| 327 688

namiotowe

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, ogétem w gminach objetych
projektem funkcjonuje 27 obiektow oferujgcych ustugi noclegowe.
Najwiecej jest gospodarstw agroturystycznych — 11, oferujg 87 miejsc
noclegowych oraz hoteli — 6, oferujg 160 miejsca noclegowe i obiektéw
z kategorii inne — 6, oferujg 327 miejsc noclegowych. Réznice w ilosSci
obiektow poszczegdllnych kategorii sq jednak bardzo mate, co obrazuje
wykres ponizej.

Wykres nr 3. Baza noclegowa pod wzgledem kategorii obiektoéw.

1% pierwsza liczba oznacza ilo$¢ obiektéw, druga liczba to ilo$¢ miejsc noclegowych.
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22% 22%
L I Hotele
B Pensjonaty
O Agroturystyka
15% Olnne

41%

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.
Wieksze roéznice wystepujg w terytorialnym rozmieszczeniu bazy
noclegowej. Jak wida¢ na ponizszych wykresach, najwiecej obiektow

funkcjonuje w gminie Kluczbork. Najgorsza sytuacja jest w gminie
Lasowice Wielkie, w ktorej znajdujq sie tylko 3 obiekty.

Wykres nr 4. Terytorialne rozmieszczenie bazy noclegowej.
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13

12

11

18 B Gm. Kluczbork
8 B Gm. Byczyna
7
6 0O Gm. Wotczyn
5
4 OGm. Lasowice
3 Wielkie
2
1
0

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Wykres nr 5. Zestawienie dotyczace bazy noclegowej (wg kategorii
obiektow w poszczegoélnych gminach).

5

B Gm. Kluczbork
B Gm. Byczyna
O Gm. Wotczyn

O Gm. Lasowice
Wielkie

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Jezeli chodzi o ilos¢ miejsc noclegowych, najwieksza liczba
wystepuje w gminie Kluczbork (308) i w tzw. innych obiektach. Liczba ta
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wynika jednak z istnienia na obszarze gminy Kluczbork campingu
w Bakowie oraz Internatu w Zespole Szkét Ponadgimnazjalnych (sg to
miejsca sezonowe). Stosunkowo duza ilo$¢ miejsc w gminach Byczyna
i Lasowice Wielkie jest réwniez efektem istnienia obiektéw dla klientow
grupowych (o duzej ilosci miejsc) w postaci Internatu przy Zespole Szkot
Licealno-Zawodowych (obiekt sezonowy) i Pensjonatu w Szumiradzie
(czynnym caty rok). Zestawienie dotyczace ilosci miejsc noclegowych
oferowanych przez poszczegolne kategorie obiektéw w gminach obrazuje
ponizszy wykres.

Wykres nr 6. Zestawienie bazy noclegowej pod wzgledem iloSci
oferowanych miejsc.

250
2001 O Gm. Kluczbork
150- B Gm. Byczyna
O Gm. Wotczyn
1001
O0Gm. Lasowice
504 Wielkie
0
4 %
o,)Q <,
79 \S'/Jr/
2

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Nalezy stwierdzi¢, iz baza noclegowa dla klienta indywidualnego (a
nie grupowego) jest znacznie skromniejsza. Sktadajg sie na nig oferta
6 hoteli (160 miejsc), 3 pensjonatow (22 miejsca) i 11 gospodarstw
agroturystycznych (87 miejsc + mozliwos¢ rozbicia namiotu i ustawienia
przyczepy campingowej).

Z punktu widzenia mozliwosci budowania produktu turystycznego,
baza noclegowa powinna zosta¢ rozbudowana. Pomimo, iz jej zestawienie
pokazuje, iz najwiecej jest gospodarstw agroturystycznych, ich liczba jest
zdecydowanie za mata, w poréwnaniu do posiadanego potencjatu.
Dodatkowo nalezy zwréci¢ tutaj uwage na fakt istnienia gospodarstw
ekologicznych, ktére posiadajgc ciekawg oferte edukacyjno-wychowawcza,
nie oferujg miejsc noclegowych lub oferujg miejsca jedynie na polu
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namiotowym lub w przyczepach campingowych. Mimo to, czesto
w réznego rodzaju informatorach, pojawiajg sie jako gospodarstwa
agroturystyczne. Podsumowujgc, nalezy stwierdzi¢ sie, iz liczba miejsc
noclegowych na wsi jest zdecydowanie za mata.

Analiza wskazuje jednoczesnie, iz sytuacja dotyczaca hoteli
i pensjonatdéw jest stosunkowo dobra, aczkolwiek, w perspektywie rozwoju
turystyki i naptywu turystéw, nalezy réwniez podjgé dziatania majace na
celu zwiekszenie tej bazy o kilka procent. Bedzie ona, bowiem
wykorzystywana przez turystow z Niemiec, jak réwniez osoby
przyjezdzajgce do regionu na imprezy.

Biorac pod uwage ciekawg oferte edukacyjng dla dzieci i mtodziezy,
nalezy oczekiwac, iz jednym z adresatéw tworzonej oferty bedzie wiasnie
ten segment. Oznacza to, iz istniejgca baza zakwaterowania zbiorowego
rowniez nie jest wystarczajgca, tym bardziej, ze w wiekszosci jest
sezonowa, co wyklucza np. organizowanie zielonych i biatych szkét.

Podsumowujgc, baza noclegowa nie jest wystarczajgca i wymaga
podjecia szeregu inwestycji.

Baza gastronomiczna
Baza gastronomiczna jest drugim, oprocz bazy noclegowej,

podstawowym elementem zagospodarowania turystycznego. Jej znaczenie
w procesie ksztaftowania produktu turystycznego oraz planowania
intensyfikacji ruchu turystycznego jest pierwszorzedne. Dobry standard
i smaczne menu obiektow gastronomicznych bezposrednio wplywajg na
zadowolenie turystéw i opinie na temat odwiedzanego obszaru. Mogg by¢
takze kolejnym powodem przyjazdu lub argumentem za wyborem innego
miejsca wypoczynku.

Spis obiektéw gastronomicznych z uwzglednieniem ich kategorii
znajduje sie w tabeli ponizej.

Obiekty bazy gastronomicznej wystepujgce na terenie objetym
projektem zakwalifikowano do nastepujacych kategorii:
restauracje,
bary,
kawiarnie,
inne (kategoria zawiera puby, kluby, punkty matej
gastronomii).

PONE

Tabela nr 24. Obiekty gastronomiczne funkcjonujgce na obszarze objetym
projektem.
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Kategoria

Nazwa obiektu

mecO>»TCr>>—-H0nmMAO

GMINA KLUCZBORK
. Restauracja "Pod Arkadami”, Rynek 1, Kluczbork
. Restauracja "Zamkowa", ul. Zamkowa 15, Kluczbork
. Restauracja "Nowy Strych", Rynek 12, Kluczbork
. Restauracja "Swojskie Klimaty", ul. Zamkowa 2, Kluczbork
. Restauracja w hotelu "Nad Stawem", Plac Targowy 1, Bogacica
. Restauracja w hotelu "Nefryt", ul. éciegiennego, Kluczbork
. Restauracja w pensjonacie "Tosca", ul. Drzymaty 12, Kluczbork
. Zajazd "U Bartnika", Bgkéw
. Pod Brzozami, Bakdéw (obecnie w remoncie)
10. Mata Gastronomia "Casablanca", Borkowice
GMINA BYCZYNA

GMINA WOLCZYN
12. Restauracja "Granpol", ul. Szymonowska 4, Wotczyn
13. Restauracja "Pod Winogronami", Namysftowska 1, Wotczyn
14. Restauracja "Mysliwska", Szumirad
15. Restauracja "Jasienie", Jasienie 8, Lasowice Mate

16. Restauracja "Stara Karczma", Chocianowice 35
17. Restauracja "Pod Kasztanami', Chocianowice

O O|INO A IWIN(F

Kategoria

Nazwa obiektu

<> W

A BOR
. Bar na Stacji Paliw, Ligota Gérna
. Bar Gastronomiczny "Boconiéwka", Kujakowice Gérne
. Bar "Cyprys", Krzywizna
. Bar "XL", ul. Grunwaldzka 25a, Kluczbork
. Bar Gastronomiczny "HIT", ul. Konopnickiej 17a, Kluczbork
GMINA BYCZYNA
6. Bar "Na Gdrce", ul. Kluczborska, Byczyna

7. Bar "Panda", Biskuiice

8. Bar "Brzezniak", ul. Byczynska 2, Wotczyn

9. Bar "Snack", ul. Byczynska 1, Wotczyn

10. Bar "Jezioranka", ul. Dworcowa 30, Wotczyn
11. Bar "Nowak", Wierzbica Gérna

12. Bar "Semafor", Wierzbica Gorna

13. Bar "Smedzik", Wierzbica Gérna

14. Bar "Santana", Gieraicice

15. Bar "Pod Lwem", ul. Giéwna, Szymonkdéw
16. Bar "Astra", Markotéw Duzy

17. Bar "Zagtoba", Komorzno
GMINA LASOWICE WIELKIE

18. Bar, Chudoba

19. Bar "Przystanek”, Jasienie
20. Bar "Kufelek", Laskowice
21. Bar "Sosenka", Trzebiszyn

A |WIN|F

Kategoria

Nazwa obiektu

K

GMINA KLUCZBORK
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brak
GMINA BYCZYNA

1. Kawiarnia "Hetmanska", Rynek 1, Byczyna
2. Kawiarnia "Spichlerz", ul. Waska 4, Byczyna

3. Bar "Na Plantach", ul. Watowa 32, Biczina

4. Kawiarnia "Artus", ul. Opolska 2, Wolczyn
5. Kawiarnia "Arkadia", ul. Sienkiewicza, Wotczyn

GMINA LASOWICE WIELKIE

Kategoria Nazwa obiektu

mzz=

GMINA KLUCZBORK
. Jazz Pub, ul. Pitsudskiego 1, Kluczbork
. "Paryzanka", ul. éciegiennego, Kluczbork
. Stotéwka "Mikrus", ul. Mickiewicza 10, Kluczbork
. "Rybaczéwka", ul. Kosciuszki, Kluczbork
. Zajazd "U Bartnika", Bgkéw
. "Pod Brzozami", Bgkéow
. Mata Gastronomia "Casablanca", Borkowice
. Gastronomia Hurt-Detal, Bazan

GMINA BYCZYNA

O OINO 0 |~|W|F

oak
GMINA WOLCZYN

10. Lokal gastronomiczny w kinie, ul. Kluczborska 13, Wotczyn
GMINA LASOWICE WIELKIE
11. Gospoda "Zrédetko", ul. Odrodzenia, Lasowice Mate

12. Gastronomia Hurt-Detal, Laskowice
13. Klub "Max", Wedrynia

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie ankiet otrzymanych od urzedéw
miast i gmin oraz Starostwa Powiatowego, stron internetowych, wywiadu telefonicznego
oraz rozméw z wtascicielami obiektow.

Baza gastronomiczna na obszarze objetym projektem nie jest duza.
Jej liczbowe zestawienie zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 25. Zestawienie bazy gastronomicznej na obszarze objetym
projektem.
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M Kategoria

Gm. Kluczbork

Restauracje Bary Kawiarnie Inne

Gm. Byczyna 1 2 3 - 6

Gm. Woltczyn 2 10 2 1 15

Gm. Lasowice 4 4 - 3 11
Wielkie

Razem 17 21 5 13 56

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

We wszystkich czterech gminach funkcjonuje jedynie 56 obiektow,
najwiecej w gminie Kluczbork i Wotczyn (odpowiednio 24 obiekty —
42,85% i 15 — 26,78%). Najmniejsza liczba obiektéw wystepuje w gminie
Byczyna — jedynie 6, co stanowi 10,71%.

Rozmieszczenie terytorialne bazy gastronomicznej obrazuje ponizszy
wykres.

Wykres nr 7. Terytorialne rozmieszczenie bazy gastronomicznej.

25

20

B Gm. Kluczbork

15 B Gm. Byczyna

O Gm. Wotczyn
10

O Gm. Lasowice
Wielkie

0

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.
Jezeli chodzi o rodzaje bazy gastronomicznej, najwiecej jest barow

(21 — 38%) i restauracji (17 — 30%). Przewaga baréw jest widoczna
zarébwno na tle wszystkich gmin razem wzietych, jak i przy analizie
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poszczegoblnych gmin z osobna. Wyjatek stanowi jednak gmina Kluczbork,
w ktérej przewazajg o 100% restauracje oraz gmina Lasowice Wielkie,
w ktorej liczba baréw i restauracji jest sobie rowna. Brakuje pizzerii,
pubdéw i karczm regionalnych.

Roztozenie iloSciowe bazy gastronomicznej pod katem jej kategorii
pokazuje wykres ponizej.

Wykres nr 8. Roztozenie bazy gastronomicznej pod wzgledem kategorii.

23% 30%

O Restauracje
B Bary
OKawiarnie
OlInne

9%

38%

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Zestawienie ogolne, dotyczgce bazy gastronomicznej, pokazujace
ilos¢ poszczegolnych kategorii obiektéw we wszystkich gminach objetych
projektem obrazuje wykres ponizej.

Wykres nr 9. Zestawienie dotyczgce bazy gastronomicznej.
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O Gm. Kluczbork

B Gm. Byczyna

O Gm. Wotczyn

O Gm. Lasowice
Wielkie

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A.

Jezeli chodzi o menu, obiekty gastronomiczne serwujg w wiekszosci
dania kuchni $laskiej oraz tradycyjne dania kuchni polskiej. Brakuje
jednak karczm regionalnych. Na wyrdznienie zastuguje "Stara Karczma"
w Chocianowicach — obiekt niezwykle ciekawy nie tylko z uwagi na
regionalne menu, ale przede z uwagi na wystrdj, przypominajacy izbe
regionalng. W S$rodku, bowiem zgromadzono przer6zne sprzety, lalki,
ubrania etc. Karczma posiada niezwykly klimat i cieszy sie wielkg
popularnoscig, zaréwno ws$rod mieszkancow regionu, jak i 0séb
przyjezdnych.

Inne

Jak juz wczesniej wspomniano, podczas analizowania uwarunkowan
kulturowych, na obszarze gmin objetych projektem licznie wystepujq
gospodarstwa ekologiczne. Najczesciej jednak nie oferujg one miejsc
noclegowych, stad nie wszystkie mogty sie znalez¢ w punkcie dotyczacym
obiektow noclegowych. Ich znaczenie jednakze dla kreowania produktu
turystycznego na obszarze objetym projektem jest bardzo duze, przede
wszystkim z uwagi na niezwykle ciekawg | zrdéznicowang oferte
edukacyjng, skierowang do dzieci i mtodziezy.

Czes¢ z gospodarstw ekologicznych jest zrzeszona w Stowarzyszeniu
"Skowronki”. Specjalnie na potrzeby tworzenia ciekawej oferty
turystycznej zostata stworzona Sciezka rowerowa tgczaca gospodarstwa
"Goscinne Zagrody".

Gospodarstwa hodujgq zwierzeta, prowadzg ekologiczne uprawy.
Mozna u nich zakupi¢ produkty spozywcze, warzywa i owoce. Niektorzy
gospodarze prowadzg warsztaty rekodzieta. Wszyscy natomiast posiadajq
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oferte edukacyjno-wychowawczgq skierowang specjalnie do dzieci
i mtodziezy.

Gospodarstwa nalezagce do Stowarzyszenia "Skowronki"

Obiekt patacowy, Gotkowice,

Agrochatka, Biadacz-Brodnica,

Gospodarstwo Barbary i Witolda Stodotéw, Bogdanczowice,
Gospodarstwo "U Krzysia", Biadacz-Kamienisko,

Gospodarstwo Jolanty i Grzegorza Urbanowicz, Bakow,

Gospodarstwo Rolne Ekologiczne Ewy i Witadystawa Tomaszewskich,
Bakow,

§ Gospodarstwo "Blisko Natury", Proslice.

w W W W W W

4.3. Infrastruktura techniczna.

Sie€ komunikacyjna
Dostepnos¢ komunikacyjna wpfywa bezposrednio na stopier ruchu

turystycznego obszaru, a mozliwos¢ skorzystania z réznych rodzajow
transportu ufatwia turystom zaplanowanie podrdZy i staje sie istotnym
kryterium przy jej planowaniu.

Na dostepnos¢ komunikacyjng skfada sie przede wszystkim sie¢ drég
kolejowych i kofowych, czestotliwos¢ pofgczeri kolejowych i autobusowych
PKS utrzymywanych z innymi miastami oraz bliskos¢ lotnisk. Dostepnosc
komunikacyjna jest elementem kluczowym z punktu widzenia moZzliwoSci
rozwoju turystyki. Oczywistym jest, Ze turystom zalezy na jak
najszybszym i bezpiecznym dotarciu do miejsca przeznaczenia.

Transport drogowy

Podstawowy ukfad drogowy obszaru objetego niniejszym projektem
stanowig nastepujgce drogi krajowe i wojewddzkie:

1) drogi krajowe o dtugosci 79,306 km

§ DK 11 Kotobrzeg — Poznan — Bytom (przebiega potudnikowo
przez wojewoddztwa zachodniopomorskie, wielkopolskie,
opolskie i Slaskie),

§ DK 45 Granica Panstwa — Opole — Ztoczew (przebiega przez
wojewddztwa todzkie, opolskie i Slaskie; zapewnia szybkie
potaczenie z granicg z Republikg Czeskg w Chatupkach),

§ DK 42 Namystow — Rudnik (przebiega przez wojewoédztwa
opolskie, Slaskie, todzkie i Swietokrzyskie).

2) drogi wojewodzkie o dtugosci 18,668 km

§ DW 487 Byczyna — Olesno,

§ DW 494 Bierdzany — Bodzanowice.

Sie¢ drég krajowych i wojewddzkich uzupetniona jest licznymi
drogami powiatowymi o tgcznej dtugosci 403,575 km, tworzacymi ukitad
drogowy o charakterze mikroregionalnym. Stanowig one bardzo wazny
element pozwalajgcy potaczy¢ ukfad sieci podstawowej (drogi krajowe
i wojewodzkie). Zapewniajg potaczenia pomiedzy poszczegllnymi gminami
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oraz umozliwiajg ich wewnetrzne skomunikowanie. Wazng role
w komunikacji wewnetrznej petnig takze drogi gminne — zapewniajg
potaczenia lokalne oraz bezposrednig obstuge wsi i terenéw przylegtych.

Stan techniczny drég uktadu podstawowego nie jest w petni
zadowalajacy ze wzgledu na znaczny stopien zniszczenia nawierzchni
asfaltowych, co jest wynikiem statlego zwiekszania obcigzen
komunikacyjnych. Wiele odcinkéw drég nie ma ponadto wtasciwych
parametréow technicznych, odpowiadajgcych funkcji, ktérg petnig
w uktadzie komunikacyjnym.

"Strategia Rozwoju Powiatu Kluczborskiego na lata 2001-2015" oraz
"Plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Kluczborskiego” przewidujq podjecie
dziatan inwestycyjnych majacych na celu poprawe stanu infrastruktury
drogowej, co z jednej strony usprawni komunikacje lokalng, a z drugiej
przyczyni sie do uaktywnienia atrakcyjnych terendw o charakterze
rekreacyjno-turystycznym.

Transport kolejowy

Przez teren objety projektem przebiega dwutorowa,
zelektryfikowana linia magistralna PKP nr 143 Wroctaw — Olesnica —
Bierutow — Kluczbork - Lubliniec. W Kluczborku odgatezia sie od niej
magistrala nr 272 {aczaca Katowice, przez Kluczbork, z Poznaniem,
stanowigca jeden z gtéwnych szlakéw kolejowych w kraju.

Kluczbork jest waznym weziem kolejowym z liniami tgczacymi
kierunki: Katowice, Wroctaw, Poznan, Czestochowa i Opole.

Ponadto w pazdzierniku 2005 roku reaktywowano regionalng linie
kolejowq Kluczbork-Opole.

Transport autobusowy PKS

Sie¢ potaczen autobusowych na obszarze objetym projektem
realizowana jest przez PKS oddziatu kluczborskiego, namystowskiego
i opolskiego oraz przez przewoznikéw prywatnych, co gwarantuje dos¢
dobre skomunikowanie wewnetrzne obszaru oraz z obszarami o$ciennymi.
Na terenie miasta Kluczbork nie funkcjonuje komunikacja miejska,
czesSciowo role te petnig PKS oraz linie prywatne.

Transport lotniczy

Najblizej potozonym portem lotniczym jest Port Lotniczy im. Mikotaja
Kopernika we Wroctawiu, ktory obstuguje zaréwno potgczenia krajowe, jak
i miedzynarodowe. Znajduje sie on w odlegtosci niecatych 100 km od
Kluczborka. Niewiele wieksza odlegtos¢ dzieli stolice Ziemi Kluczborskiej
od Miedzynarodowego Portu Lotniczego Katowice w Pyrzowicach (120
km).

Podsumowanie

Potozenie i system komunikacji obszaru objetego projektem to
niewatpliwie jeden z jego atutow.
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Powiat lezy na przecieciu waznych w ukfadzie drogowym
i kolejowym Polski szlakéw komunikacyjnych, co przektada sie na duze
natezenie ruchu tranzytowego. Jest on zwigzany z dojazdem do granicy
panstwa z Republikg Czeskg w Chatupkach, jak rowniez z trasg przelotowg
z potudnia Polski na Pomorze Zachodnie (tutaj zwiekszone natezenie ruchu
tranzytowego wystepuje w miesigcach letnich).

Dominujacq role w komunikacji odgrywa transport kotowy
i potgczenia autobusowe, tutaj jednak problemem jest zty stan techniczny
drég. Jednakze rozwiniety system drég zapewnia doskonate potaczenia
z Opolem, Wroctawiem, Poznaniem (trasa: Katowice — Poznan), todzig
(trasa: t6dz — Opole) i Katowicami. Wazne sg réwniez potaczenia
kolejowe, tgczace Ziemie Kluczborskg praktycznie z catym krajem.
Niestety na trasach dl Kluczborka jezdzg jedynie pociqgi elektryczne.

Infrastruktura komunalna

Zaopatrzenie w energie

Przez teren gminy i miasta Kluczbork przebiega 7 linii wysokiego
napiecia o tgcznej dtugosci wynoszacej w granicach gminy i miasta 95 km.
Odbiorcy sieci energetycznej z terenu miasta i gminy Kluczbork zasilani sq
za posrednictwem stacji transformatorowych 110/15kV, stanowigcych
gtéwne punkty zasilania. Stacje transformatorowe sieci Sredniego napiecia
w ilosci facznej 108 jednostek zlokalizowane sg w centrum miasta oraz na
jego obrzezach.

Przez zachodnig i potudniowg czes$¢ miasta Kluczbork wzdtuz toréw
kolejowych przebiega sie¢ nalezgca do PKP.

Przez potnocng cze$¢ gminy Wofczyn przebiega tranzytowo linia
wysokiego napiecia. ZoSmiu pol GPZ poprzez 103 stacje
transformatorowe pozyskujg energi€ odbiorcy. Na terenie miasta biegnie
jeszcze jedna linia Sredniego napiecia, napowietrzno - kablowa wzdtuz
torow PKP.

W gminie Byczyna sie¢ elektroenergetyczna zasilana jest poprzez
GPZ-ty 110/15kV i rozdzielni 15 kV. Przez obszar przebiega
elektroenergetyczna linia napowietrzna 110 kV. Sie¢ SN 15 kV na terenach
wiejskich jest napowietrzna, natomiast w Byczynie czesciowo skablowana.

Odbiorcy energii elektrycznej w gminie Lasowice Wielkie zasilani sq
ze stacji 110/115 kV zlokalizowanych poza granicami gminy. Nalezg do
nich:

8§ GPZ Bierdzany - stacja wyposazona w dwa transformatory o mocy

10 MVA kazdy;

§ GPZ Kuniéw - stacja wyposazona w dwa transformatory o mocy 10

MVA kazdy;

8§ GPZ Kluczbork - stacja wyposazona w dwa transformatory o mocy

20 MVA kazdy.
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Przez teren gminy przebiegajq dwie linie napowietrzne jednotorowe

110 kV o nastepujacych relacjach:

§ Kuniéw - Bierdzany: dtugos¢ w granicach gminy okoto 12,5 km;

§ Kluczbork - Olesno: dtugos¢ w granicach gminy okoto 9 km.
Sieci niskiego napiecia rozprowadzajq energie pozostatym odbiorcom.
Zaopatrzenie mocy szczytowej istniejgcych odbiorcéw z terenu gminy
szacuje sie na okoto 3,2 MW. Pokrycie tego zapotrzebowania odbywa sie
poprzez 59 stacji transformatorowych 15/0,4 kV witgczonych przelotem lub
na odczepie w ciggi liniowe sieci $redniego napiecia, ktore przebiegajg
przez teren gminy.

W gminie nie przewiduje sie budowy nowych obiektow
elektroenergetycznych, to jest stacji oraz linii o napieciu 220 kV i 400 kV
krajowej sieci przesylowej, ktérej witascicielem sg Polskie Sieci
Elektroenergetyczne SA.

Gospodarka wodno-$ciekowa

Na terenie gminy i miasta Kluczbork zbiorowym zaopatrzeniem
w wode objete sg wszystkie miejscowosci, zaopatrzenie odbywa sie
z wodociggu miejskiego i czterech wiejskich wodocigqgéw zbiorczych.

Kanalizacje komunalng posiada tylko miasto Kluczbork. Obecnie
prowadzone sg prace inwestycyjne na Ligocie Gdérnej i Zameckiej. W 1999
roku zostata oddana do uzytku nowa mechaniczno-biologiczna
oczyszczalnia sciekéw "Biolak™ zlokalizowana w rejonie wsi Ligota Dolna.
Bezposrednimi odbiornikami wéd opadowych z kanalizacji opadowej
miasta jest rzeka Stobrawa, Stara Stobrawa i Kanat Miejski oraz szereg
rowow melioracyjnych

W zakresie zaopatrzenia w wode gmina Byczyna jest w 100%
zwodociggowana w oparciu o cztery wodociggi, ktérych zrodta oraz sieci
znajdujq sie na terenie gminy (Byczyna, Kostéw, Dobiercice, Kastel). Na
terenie gminy, poza miastem i trzema obiektami zaktadowymi, nie ma
uktadéw kanalizacyjnych  zakonczonych oczyszczalniami  Sciekdw.
Nieczystosci ptynne gromadzone w zbiornikach sg okresowo wywozone na
punkt zlewny w Byczynie. Istniejgca w gminie oczyszczalnia Sciekéw typu
"Bioblok™ bedzie zmodernizowana i zastgpiona nowg oczyszczalnig BIO B
600 U.

W kategoriach zasobéw wodnych gmina Wofczyn w catosci lezy
w obrebie zbiornika hydrologicznego "Stobrawa". Praktycznie wszystkie
miejscowosci gminy (stopien zwodociggowania wynosi 98%) sg objete
systemami zbiorowego zaopatrzenia w wode z 5 jej uje¢ zaopatrzonych
w stacje uzdatniania. W gminie funkcjonujq wodociagi zbiorcze.
Zorganizowany system odprowadzania Sciekow posiada jedynie miasto
Wotczyn (obejmuje on ok. 95% mieszkancéw). Stopien skanalizowania
catej gminy wynosi jedynie w 48%. Wody opadowe odprowadzane sg
kanalizacjg deszczowq do istniejacych rowdéw, a Scieki sanitarne istniejgcq
kanalizacjg sanitarng na mechaniczno-biologicznej oczyszczalni Sciekéw
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w Woftczynie i oczyszczalni lokalnych. Scieki z gospodarstw indywidualnych
odprowadzane sg do zbiornikéw bezodptywowych okresowo opréznianych.

Gmina Lasowice Wielkie posiada 1 centralne ujecie wody oraz
1 stacje uzdatniania wody zlokalizowang w miejscowosci Chocianowice.
Woda z ujecia po uzdatnieniu rozprowadzona jest sieciami do wszystkich
miejscowosci gminy (stopien zwodociggowania wynosi 100%).

Na terenie gminy zadna z miejscowosci nie jest wyposazona w sie¢
kanalizacyjnq. Gmina posiada program skanalizowania gminy oraz
projekty techniczne na kanalizacje sanitarng w miejscowosciach Tuty,
Lasowice Wielkie, Chocianowice i ubiega sie o zewnetrzne Srodki
finansowe na wspoétfinansowanie tych inwestycji.

Aktualnie gmina konczy budowe oczyszczalni Sciekow
w Trzebiszynie, do ktérej zamierza doprowadzi¢ Scieki z 7 miejscowosci
gminy - z pozostatych miejscowosci gminy Scieki bedg odprowadzane do
istniejgcej oczyszczalni sciekéw w Ligocie Dolnej w gminie Kluczbork.

Gospodarka odpadami

Na terenie gminy Kluczbork gospodarka odpadami komunalnymi ma
charakter uporzadkowany i podlegajacy petnej kontroli w catym zakresie
obiegu odpadéw. Gospodarowanie odpadami prowadzone jest w imieniu
gminy przez trzy jednostki gospodarcze. System obejmuje etapy:
gromadzenia odpadow, odbiér odpaddéw, zagospodarowania odpadow
(w tym sktadowanie). Gromadzenie odpadéw prowadzone jest przy uzyciu
réznego typu konteneréw. Odbiér odpaddéw prowadzony jest wedtug
opracowanego harmonogramu odbioru odpadéw na terenie miasta
i gminy. Odpady po nagromadzeniu i odbiorze skiadowane sg na
uruchomionym w 1994 roku centralnym miejsko-gminnym sktadowisku
odpadéw komunalnych w miejscowosci Gotartow.

Na terenie gminy Byczyna dobrze funkcjonuje zorganizowany wywo6z
odpadéw statych i ptynnych na wyznaczone miejsca ich gromadzenia.
Wywodz odpadéw prowadzi koncesjonowany przewoznik z czestotliwoscig
okres$long umowag. Chtonno$¢ gminnego wysypiska $Smieci w Gotkowicach
okreSlona jest jako wystarczajgca do roku 2014. W gminie istniejq
ponadto od wielu lat dzikie wysypiska w Byczynie, Gotkowicach
i Roszkowicach.

System zbierania odpadoéw na terenie gminy Wofczyn opiera sie na
powszechnej konteneryzacji. Stanowig one gtbwng baze systemu
zbiorczego, pojemniki mniejsze wykorzystywane sg w innych obiektach.
Odbiér i wywo6z na sktadowisko odpadéw komunalnych w Woficzynie
odbywa sie wedtug ustalonego harmonogramu.

Gmina Lasowice Wielkie nie posiada wilasnego wysypiska Smieci.

Odbiorem odpadéw komunalnych w sposdb zorganizowany z terenu gminy
zajmujq sie dwie firmy.
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Telekomunikacja

W zakresie telekomunikacji teren gmin: Kluczbork, Wofczyn,
Byczyna, i Lasowice Mafe jest obstugiwany przez Operatora
Telekomunikacja Polska S.A., ktéry zapewnia szerokg game ustug. S
wsréd nich ustugi powszechne: telefoniczne, telegraficzne, teleksowe
I telefaksowe oraz specjalistyczne w dziedzinie transmisji danych,
radiokomunikacji i dostepu do Internetu.

Abonenci telefoniczni przyporzadkowani sq do okregu
telekomunikacyjnego Kluczbork. Okreg ten nalezy do strefy numeracji
opolskiej i wyposazony jest w nowoczesne systemy telekomunikacyjne.
Abonentéw z tego terenu obstugujg automatyczne centrale.

W kazdej miejscowosci abonenci majg zainstalowang telefonie
przewodowa, co umozliwia nawigzanie tgcznosci praktycznie z catym
Swiatem. Sie¢ abonencka jest sukcesywnie rozwijana.

Szeroko rozbudowana zostata ostatnio sie¢ przekaznikéw i anten
telefonii komorkowej, ktéra zabezpiecza potrzeby mieszkancéow. Niemal
caty obszar znajduje sie w zasiegu dziatania telefonii komoérkowej systemu
GSM: Plus GSM, Era GSM, Orange.

Gazownictwo

Przez teren gminy Kluczbork przebiega gazociqg wysokoprezny
o $srednicy 500 mm, o cisnieniu nominalnym 6,4 Mpa, w ktory wigczony
jest gazociag o Srednicy 100mm zasilajgcy w gaz ziemny
wysokometanowy miasto Kluczbork i wie$ Bakow.

W zakresie gazyfikacji w gminie Byczyna wybudowany jest gazociqg
wysokiego cisnienia zaopatrujgcy miasto i wsie sgsiadujgce.

Poprzez teren gminy Wofczyn przebiegajq trzy gazociagi gazu
ziemnego. Odgatezienia o odpowiednich S$rednicach doprowadzajg gaz
poprzez stacje redukcyjne do odbiorcow. Poza miastem Wotczyn
i przylegajacq do niego Ligota Wotczynskg mieszkancy gminy nie
korzystajq z gazu przewodowego, gaz dowozi sie w butlach.

Gmina Lasowice Wielkie nie jest zaopatrywana w gaz przewodowy.
Potrzeby w tym zakresie pokrywajq dostawy gazu w butlach.

Podsumowanie

Infrastruktura komunalna na obszarze gmin: Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn i Lasowice Wielkie jest dos¢ dobrze rozwinieta, zapewniajac
bezproblemowe zaopatrzenie miejscowej ludnosci w wode, energie
elektryczng i gaz (poza gming Lasowice Wielkie). Funkcjonuje tu dobrze
zorganizowany wywo6z odpadéw komunalnych na  nowoczesne
sktadowiska. Istniejg 4 gtdwne oczyszczalnie Sciekéw dla miast
i okolicznych wsi oraz oczyszczalnie lokalne. Systematycznie wzrastac
bedzie liczba ludnosci korzystajacej z wodociggéw we wsiach i gminach
wiejskich, poniewaz we wszystkich gminach planowane sg budowy
i rozbudowy wodociggéw oraz uje¢ wody, zapewniajgcych zaopatrzenie
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w wode dla wszystkich mieszkancéw. Skanalizowanie terenéw miejskich
jest stosunkowo dobre, natomiast terendéw wiejskich niewielkie. Jednak
zaktada sie, iz liczba ludnosci wiejskiej korzystajacej z kanalizacji
Sciekowej bedzie wzrastac.

4.4. Analiza aktywnos$ci marketingowej obszaru.

W niniejszym rozdziale przeanalizowano i oceniono gtéwne formy
aktywnosci marketingowej stosowane przy promocji waloréw i zasobow
turystycznych obszaru objetego projektem oraz dystrybucji oferowanych
produktéw turystycznych. Dotyczy to zaréwno aktywnosci marketingowej
powiatu, jak i poszczegdlnych gmin potozonych na jego obszarze.

Konsultanci PART przeanalizowali i ocenili wybrane narzedzia
marketingowe, najczesciej stosowane w promocji np. ulotki, foldery,
oficjalne strony internetowe powiatu i gmin Ilub strony zwigzane

z obszarem posrednio. Przeanalizowano réwniez najwazniejsze imprezy
odbywajgce sie€ na obszarze objetym projektem.

Lista analizowanych materiatow:

System Analogowy

Materiaty powiatowe

1. Informator Turystyczny Powiatu Kluczborskiego.

2. "Powiat Kluczborski zaprasza ...." — informator powiatu kluczborskiego.

3. Powiat kluczborski — Mapa turystyczno-krajoznawcza.

4. Goscinna Ziemia Kluczborsko-Oleska zaprasza — folder promocyjny.

5. Szlakiem Kosciétkbw Drewnianych w powiecie kluczborskim — folder
promocyjny.

6. Ziemia Kluczborska — Miodowa Kraina.

Gmina Kluczbork

Szlakiem gospodarstw ekologicznych — ulotka.

Goscinne zagrody — okolice Kluczborka — ulotka.

Kluczbork — album fotograficzny.

Kalendarium imprez kulturalno-sportowych — Kluczbork 2006.
Muzeum im. Jana Dzierzona — ulotka.

Pasieka Zarodowa im. ks. dr Jana Dzierzona w Maciejowie — ulotka.
Pszczelarstwo dawne i nowe —publikacja Muzeum im. Jana Dzierzona.
Rok Dzierzonowski 2006 — ulotka.

. Szlaki rowerowe w gminie Kluczbork — przewodnik.

0. Mapa szlakéw rowerowych gminy Kluczbork.

1. Kuniéw Zaprasza — ulotka.

RBOONOORONE

Gmina Byczyna

1. Byczyna — informator turystyczny.

2. Polsko-Czeskie Centrum Szkolenia Rycerstwa — ulotka dotyczgca
budowy Sredniowiecznego grodu drewnianego w gminie Byczyna.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 112



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

3. Byczyny przeszio$C i dzien dzisiejszy — monografia pod redakcjg Jana
Meissnera.

4. Byczyna — Miasto i Gmina Nasza Mata Ojczyzna — publikacja Zarzadu
Miejskiego w Byczynie.

Gmina Wotczyn
1. Wotczyn — folder promocyjny.
2. Kartki pocztowe.

Gmina Lasowice Wielkie
1. Gmina Lasowice Wielkie — ulotka promocyjna.
2. Kartki pocztowe.

System cyfrowy

1. Strony internetowe i zawartos¢ merytoryczna stron internetowych:
8§ www.wrotaopolszczyzny.pl
§ www.powiatkluczborski.pl
8 www.kluczbork.starostwo.nowoczesnagmina.pl
§ www.kluczbork.pl
§ www.kuniow.pl

§ www.stowarzyszenie.kuniow.pl

§

§

§

K

www.wolczyn.gmina.pl

www.byczyna.pl

www.lasowicewielkie.pl
2. Kluczbork — Zapraszamy do nas!! — film promocyjny na ptycie CD

Elementy promocji
Do podstawowych ocenianych elementéw promocji nalezaty:

§ podstawowe materiaty promocyjne (foldery reklamowe, ulotki,
katalogi),

§ oficjalne strony internetowe oraz wybrane nieoficjalne strony
dotyczace obszaru objetego projektem,

§ logo turystyczne/herby, zasady stosowania,

§ oficjalne imprezy organizowane przez wtadze samorzgdowe lub przy
ich wspétudziale,

§ inne dostepne materiaty promocyjne,

imprezy i targi promujgce dostepne formy turystyki,

§ inne.

wn

Podstawowe materiaty promocyjno-informacyjne

I. Materialy promocyjne powiatu.

Oferte materiatébw promocyjno-informacyjnych dotyczacych powiatu
kluczborskiego nalezy oceni¢ stosunkowo dobrze, wyrdzniajgcym ich
elementem jest m.in. ciekawa szata graficzna oraz wersje jezykowe
(polska, angielska, niemiecka). Wazne jest rowniez to, ze niektoére
materialty zostaty przygotowane we wspoipracy z poszczegolnymi
gminami, co skutkuje wysokim stopniem ich aktualnosci.
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Zawartos¢ merytoryczna analizowanych materiatéw jest szeroka
i dobrze opracowana — odpowiada zrdéznicowanym potrzebom turystow.
Znalazty sie tam informacje dotyczgce zar6wno potozenia i charakterystyki
powiatu, jego waloréw przyrodniczych i kulturowych, ale réwniez ciekawe
informacje na temat poszczeg6lnych gmin. Informacje sg bardzo
szczegotowe. Niezwykle przydatne jest rowniez umieszczenie map
poszczegolnych miejscowosci.

Na uwage zastuguje fakt, ze wyjatkowo rozbudowana jest baza
teleadresowa, wykraczajgca poza przecietno$¢. W wiekszosci materiatow
zadbano o umieszczenie waznych dla turysty informacji o adresach
i telefonach np. do obiektow noclegowych, gastronomicznych,
muzealnych, innych instytucji kulturalnych, sportowych i rekreacyjnych.
Szczegodlnie istotne jest umieszczenie danych teleadresowych do punktow
ustugowych m.in. stacji benzynowych, stacji obstugi pojazdéw, placowek
stuzby zdrowia, sklepéw etc. Jest to niewatpliwy atut prezentowanych
materiatow.

Forma graficzna wydawnictw oprocz waloréw estetycznych wptywa
na dobrg czytelnos¢ dla korzystajagcego z nich turysty, cho¢ moze
w przypadku informatora turystycznego nalezatoby rozwazyc¢
wygodniejszy (mniejszy-kieszonkowy) format.

W materiatach promocyjnych nie ustrzezono sie kilku drobnych,
a ucigzliwych dla turystbw btedéw. Brak jest spdjnosci graficznej
w analizowanej grupie materiatdw. Nie funkcjonuje system identyfikacji
wizualnej, co przejawia sie m.in. w niejednolitej szacie graficznej
omawianych wydawnictw (format, uzywane logo, herby, kolorystyka etc.)

1. Materiaty promocyjne gmin.

Gmina Kluczbork

Gmina Kluczbork posiada najwiekszg ilo$¢ materiatéw promocyjnych.
Na tle innych gmin nalezy je oceni¢ zdecydowanie najlepiej, chociaz
wskaza¢ mozna réwniez szereg drobnych btedow.

Materiaty koncentrujg sie wokét tematéw-waloréw, bedacych
w opinii wydawcéw dobrg podstawg do budowy unikalnych produktow
turystycznych gminy:

§ Tradycji pszczelarskich, ktore sg autentycznym wyrdznikiem
Kluczborka w kontekscie nie tylko hodowli pszczét, ale réwniez
istotnych odkry¢ naukowych (partenogeneza pszczot). Materiaty
promocyjno-informacyjne prezentujq informacje zaréwno dotyczace
dziatalnosci pasieki zarodowej, muzeum, biografii ks. Dzierzona, jak
rowniez bardzo ciekawe informacje o zyciu pszcz6t. Na uwage
zastuguje rowniez ulotka o roku Dzierzonowskim, ktéry przypada na
2006, zawierajgca ramowy program obchodéw nie tylko
w Kluczborku, ale réwniez w Dzierzoniowie i Putawach. Niewagtpliwie
problemem jest fakt, ze nawet mate ulotki dostepne w Muzeum sg
ptatne. Wprawdzie jest to kwota raczej symboliczna, ale istotny jest
w tym konteksScie sam fakt, ze muzeum nie dysponuje bezptatnymi
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ulotkami prezentujacymi jego dorobek i ekspozycje (co jest na
Swiecie praktykg powszechng).

§ Szlakéw rowerowych, wytyczonych na terenie gminy, prowadzacych
poprzez "goscinne zagrody" oraz "szlakiem dawnego rzemiosta
i pomnikéw przyrody". Walorem tych materiatéw jest znajdujaca sie
w nich duza ilo$¢ informacji o atrakcjach przyrodniczych
i kulturowych gminy oraz stosunkowo dokftadany opis tras,
pozwalajgcy na samodzielne wyprawy. Niezwykle przydatne sq
rowniez dane teleadresowe gospodarstw oraz opis ich podstawowych
atrakcji.

§ Ekologii i ekoturystyki, ktore sq rowniez niewatpliwym wyrdoznikami
gminy. Materiaty te nie oddajg jednak atrakcyjnosci gospodarstw
ekoturystycznych i nie prezentujg ich petnej oferty. Pozostawig wiele
do zyczenia réwniez w sferze graficznej (dotyczy to matych ulotek,
a nie materiatbw promocyjnych powiatu, ktére roéwniez zawierajq
opis gospodarstw).

Oprécz powyzej zanalizowanych warto wskaza¢ na przydatny
kalendarz imprez kulturalno-sportowych na 2006 rok, cho¢ jego forma
graficzna pozostawia takze wiele do zyczenia.

Na uwage zastuguje réwniez ulotka prezentujgca wie$ Kuniow,
a przede wszystkim projekt powstania lIzby Pamieci Regionalnej
i Rzemiosta, w skfad, ktorej wchodzg kuznia, piekarnia i izba regionalna.
Ten ciekawy pomyst dotyczy réwniez wykuwania przy pomocy
oryginalnych narzedzi z XIX wieku "Podkowy Kuniowskiej" oraz wypiekania
"Chleba Kuniowskiego" wedtug dawnych receptur.

Gmina Byczyna

Materiaty informacyjno-promocyjne gminy Byczyna nie doréwnujg
niestety jej atrakcyjnosci i bogatej historii. Zaliczy¢ do nich mozna jeden
skromny folder prezentujgcy dosy¢ ogdlnie gmine. Autorzy niniejszego
dokumentu dotarli natomiast do dwoch bardzo ciekawych publikacji
zwigzanych z historig i legendami gminy, ale nalezy sadzi¢, iz nie sg one
powszechnie dostepne.

Na plus nalezy natomiast zaliczy¢ ulotke dotyczacq projektu budowy
grodu wczesnos$redniowiecznego, promujaca jego idee.

Gmina Wolczyn

Autorom niniejszego dokumentu udato sie dotrze¢ jedynie do
jednego folderu informacyjno-promocyjnego gminy. Zawiera on zaréwno
mapy, jak i prezentacje gminy, jej historie, obiekty zabytkowe, informacje
kulturalne, przyrodnicze oraz oferty inwestycyjne. Sq takze dane
dotyczace podstawowej bazy noclegowej i gastronomicznej oraz instytucji
uzytecznosci publicznej (stuzba zdrowia, policja, straz pozarna, poczta
etc.). Niestety folder nie wyrdznia sie szatg graficzng.
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Gmina Lasowice Wielkie

Podobnie jak w przypadku gminy Wotczyn analizie poddano tylko
jedng ulotke promocyjng, ktéra zawiera krotkie informacje dotyczace
waloréw turystycznych oraz zabytkéw i bazy rekreacyjno-turystycznej.
Ulotke zaopatrzono w mape gminy. Brak w niej natomiast informacji na
temat infrastruktury turystycznej oraz instytucji uzytecznosci publicznej.

Podsumowanie
I. Plusy

J Stosunkowo dobra jako$¢ edycyjna  wiekszoSci  materiatow
promocyjno-informacyjnych (w szczegdlnosci powiatowych).

J Stosunkowo szeroki zakres tematyczny, w tym informacje dotyczgce
szlakow, imprez sportowych i kulturalnych.

J Zamieszczenie map i planéw, utatwiajacych dojazd oraz poruszanie si€
po miejscowosciach powiatu.

J Wiekszo$¢ materiatéw zawiera zestaw uzytecznych informacji, w tym
dane teleadresowe.

I1. Minusy

L Niejednolity komunikat i forma graficzna — ulotki wydawane przez
rézne podmioty, brak porozumienia, co do wspoélnych tresci i formy.

L Zbyt ogdélna informacja o organizowanych imprezach — brak
rekomendacji, zachet, dominujg suche stwierdzenia.

L Mata ilo$¢ materiatbw promocyjnych zaréwno powiatu, jak
i poszczegolnych gmin.

L Mata ilos¢ wydawnictw tematycznych, praktycznie funkcjonujg jedynie:
wydawnictwo  Szlakiem  kosciétkéw drewnianych w  powiecie
kluczborskim oraz Szlakiem gospodarstw ekologicznych.

L Brak spdjnosci w stosowaniu herbu iznakéw promocyjnych
(w zaleznosci od wydawcy ulotki pojawiajg sie dwa typy znakow:
herby powiatu/gmin, logo KOLOT).

L Brak ujednoliconej szaty graficznej wydawnictw — bardzo duze
rozproszenie.

Logo turystyczne/herb

Powiat Kluczborski nie posiada opracowanego, oficjalnego logo
promocyjnego, a takze logotypu. W informatorach pojawia sie za to herb
powiatu, herby poszczeg6lnych gmin oraz logo Kluczborsko-Oleskiej
Lokalnej Organizacji Turystycznej.

Opr6cz herbu powiat posiada réwniez flage samorzadowg -—
terytorialng powszechnego stosowania oraz flage samorzgdowqg urzedowaq
zwang administracyjng zawierajacq herb powiatu kluczborskiego. Obie
flagi kolorystykg nawigzujg do herbu powiatu.
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Tabela nr 26. Logo turystyczne/herb powiatu i gmin.

Herb powiatu kluczborskiego Komentarz
Nalezy podkresli¢ historyczny
charakter herbu, ktory jest zwigzany
z fundacjg ksieznej Anny na rzecz
zakonu szpitalnikow Krzy zowcow
z Czerwong Gwiazdg. Po dzis dzien
symbolem tej fundacji jest znak
Krzyzowcow z Czerwong Gwiazda.
Jest to krzyz facinski (r6zny w formie)
z gwiazdg szesciopromienng ponizej
swej podstawy —w barwie czerwieni,
na srebrnym lub biatym polu. Ten znak
wystepuje na wielu pieczeciach
zachowanych z tamtych czasow —
szczegOlnie na pieknej pieczeci z 1292
roku. Herb powiatu jest
wykorzystywany na wiekszosci
nosnikow informacyjnych zwigzanych
Zz miastem. Jest obecny réwniez na
powiatowej stronie internetowej. Nie
opracowano niestety Systemu
Identyfikacji Wizualnej, w ktorej
okreslone by zostaty podstawowe
zasady posfugiwania sie herbem.

Herby gmin Komentarz

[

Kluczbork
Herbem Gminy jest otwarta brama
z trzema wiezami i trzema czarnymi
krzyzami, ktére symbolizujg Zakon
Krzyzowcow, ktérzy zatozyli miasto
Kluczbork.

Kluczbork
Byczyna

Herb nawigzuje do zachowanego do
dnia dzisiejszego ukfadu
urbanistycznego miasta, szczegélnie
muréw obronnych, w ktorych

wyrdzniajgcymi sie elementami sg
Byczyna wieze bramne: Polska i Niemiecka.

Wofczyn
Przedstawia on w niebieskim tle biafg
drewniang, ciosowag, blankowang
wieze z otwartg bramg i dwoma
oknami, ktora stoi na péfksiezycu. Na
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Wofczyn zakonczeniu jego rogow umieszczone
Sq szescioramienne zfote gwiazdy.
Bardzo rzadki- obraz wiezy drewnianej
strazniczej, wreszcie zupefnie
tajemnicze umieszczenie wiezy na
potksiezycu z gwiazdami. Takie godfo
wystepuje na pieczeciach miejskich
poczawszy od XIV i nie wiadomo, kto
je ustanowif... choé jak gfosi legenda,
herb widniafjuz na akcie nadania praw
miejskich. Kunzestad nigdy nie zostaf
otoczony murami obronnymi, stad
w herbie drewniana straznica.

Lasowice Wielkie
Herb gminy zostat uksztaftowany
przez umieszczenie godfa w polu
tarczy "hiszpanskiej". Herb zostat
udostojniony przez postacie jelonkow
w pozycji stojgcej, ktére ponoé
przejmujq na siebie zagrozenie
ogniem w swietych miejscach.
Logo Kluczborko-Oleskiej Lokalnej Komentarz
Organizacji Turystycznej Logo stowarzyszenia odwofuje sie do
pierwszych liter nazwy oraz do
walorow turystycznych obszaru. Jest

f’w‘ uzywane niestety jedynie na
O v materiafach promocyjnych
wydawanych przez KOLOT. Nie
e .

funkcjonuje réwniez system
identyfikacji wizualnej.

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie stron internetowych oraz informacji
pozyskanych z urzedéw

Podsumowanie

I. Plusy

J Konsekwentne wykorzystywanie herbu w materiatach promocyjnych
wydawanych przez powiat.

J Dobra wizualizacja herbu na miejskiej stronie internetowej
www.powiatkluczborski.pl wraz z uzasadnieniem historycznym.

1. Minusy

L Stosowanie roznych znakéw (logo) oraz herbu w ulotkach
po$wieconych powiatowi wprowadza niepotrzebny chaos. Jednoczes$nie
brak turystycznego logo obszaru skutkuje stosowaniem przez gminy
swoich herbow.
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L Brak opracowanej standaryzacji herbu powiatu i gmin (w tym zasad
stosowania).

L Brak kompleksowego systemu wizualizacji dla obszaru objetego
projektem, a tym samym brak oznakowania atrakcji turystycznych
w terenie.

Wydawnictwa multimedialne oraz informacje dostepne w formie
elektronicznej

Jedyng prezentacjg dostepng w formie elektronicznej w postaci ptyty
CD-ROM jest prezentacja miasta Kluczbork, wydana przez Urzad Miasta.
Niestety jest to jedynie krotki film promocyjny. Ptyta nie ma charakteru
informacyjnego.

Brakuje wydawnictw multimedialnych zawierajgcych prezentacje
obszaru objetego projektem, informacji o  historii, atrakcjach
turystycznych oraz bardzo przydatnych danych dotyczacych bazy
hotelowej i gastronomicznej, nawet z podaniem cen za wynajem pokoju.
To samo dotyczy terminarza najwazniejszych imprez i wydarzen
kulturalnych w miescie.

W sprzedazy brakuje szerszej oferty z filmami dotyczgcymi walorow
turystycznych miasta i regionu. Filmy o tematyce turystycznej stanowig
ciekawg forme promocji miasta i regionu, gdyz oprocz sprzedazy tego
typu wydawnictw, istnieje mozliwo$¢ emisji zrealizowanego filmu (koszt
filmu 10-20 tys. zt, koszt nagrania jednej kopii z oktadka ~6-8 z+*°)

Polecamy ponadto zamieszczanie wybranych ulotek (jako pliki pdf)
lub prezentacji multimedialnych (prezentacje typu "flash™) w formie
spakowanej lub dostepnej do uruchomienia prosto z sieci. Jest to pomocne
zarébwno dla tur operatoréw, biur podrézy, jak i turystéw indywidualnych.

Podsumowanie

I. Plusy

J Dostepna prezentacja miasta w formie CD-ROM.

1. Minusy

L Powierzchownosé prezentacji na ptycie CD.

L Brak materiatbw multimedialnych.

L Brak polecanych szlakow pieszych czy informacji o ciekawych

miejscach.

Brak dostepnego w sprzedazy filmu na kasecie VHS.

Brak dostepnych materiatbw promocyjnych w wersji *.pdf, czy
prezentacji mozliwych do skopiowania z sieci Internet.

rr

20 szacunkowe koszty zostaty podane na podstawie przeprowadzonej przez PART w 2000
roku produkcji filmu promocyjnego o Polsce, dystrybuowanego na kasetach VHS w trzech
wersjach jezykowych.
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Promocja bezposrednia (w tym targi. prezentacje. wystawy
turystyczne, kontakty z innymi miastami)

Do podmiotéw uczestniczacych w targach i imprezach o charakterze
promujgcym turystyke nalezq: powiat kluczborski, KOLOT. Gminy
potozone na obszarze objetym projektem raczej samodzielnie nie
uczestniczg w imprezach promocyjnych. Lista targdbw obejmuje imprezy
zaréwno z Polski jak iz zagranicy. Ze wzgledu na fakt, iz tego rodzaju
dziatania promocyjne nalezg do kosztownych, wydaje sie konieczne
systematyczne badanie ich skutecznosci.

Targi, w ktorych KOLOT bierze udziat to Miedzynarodowe Targi
Agroturystyczne w Ztotowie oraz Miedzynarodowe Targi Turystyki, Sportu
i Wypoczynku "W Strone Storica" w Opolu.

W aktywnos$ci marketingowej powiatu i gmin objetych projektem,
warto zwréci¢ uwage na wspotprace z powiatami i miastami partnerskimi.
Lista obejmuje nastepujgce miasta partnerskie:

§ powiat kluczborski — powiat Bad Durkheim (Niemcy), powiat
Brzezany (Ukraina),

8§ gmina Kluczbork — miasto Bad Durkheim (Niemcy), miasto
Brzezany (Ukraina),

§ gmina Byczyna - Stowarzyszenie Gmin Deidesheim (Niemcy),

§ gmina Wotczyn - Hassloch (Niemcy),
§ gmina Lasowice Wielkie - Grinstadt Land (Niemcy), Holle (Niemcy).

Kontakty partnerskie z miastami innych krajéw nalezy uznac¢ za
pozyteczne. Przyktadowe niektére obszary potencjalnych korzysci to:

§ wymiana dos$wiadczen kulturalnych,

§ wymiana doswiadczen w zakresie rozwoju turystyki

i wykorzystywania potencjatu turystycznego obszaru,

§ uczestnictwo we wspolnych seminariach, konferencjach,

§ wymiana mtodziezy i ludzi kultury, sztuki, nauki,

§ doposazanie instytucji uzytecznosci publicznej w niezbedny sprzet.

Okazjq do spotkania w Polsce przedstawicieli zaprzyjaznionych miast
sq Dni Kluczborka. Jest to szansa zaprezentowania sie wszystkich miast
partnerskich mieszkancom gminy Kluczbork i zaproszonym na obchody
gosciom.

Podsumowanie
I. Plusy

J Stosunkowo wysoka aktywno$¢ miasta w zakresie wspotpracy
z miastami partnerskimi.

J Dni Kluczborka — impreza umozliwiajgca réwniez spotkania miast
zaprzyjaznionych.
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I1. Minusy

L Brak pomiaru i oceny skutecznosci imprez targowych w stosunku do
alternatywnych form promocji.

L Bardzo mata aktywnos¢ w zakresie obecnosci na targach i imprezach
promocyjnych zwigzana z ograniczonymi mozliwosciami finansowymi.

Strony Internetowe

Przy ocenie aktywnosci marketingowej w zakresie wykorzystania
sieci internetowej wzieto pod uwage przede wszystkim nastepujgce strony
internetowe:

www.powiatkluczborski.pl
Oficjalng strone internetowg powiatu nalezy oceni¢ bardzo wysoko.

Poswiecona jest zaréwno wiladzom powiatowym i ich dziatalnosci, jak
i powiatowi, jego charakterystyce, historii, atrakcyjnosci turystycznej etc.
Sekcje tematyczne strony sg zwigzane z:

§ zyciem powiatu,
dziatalnoscig starostwa,
osSwiata,
wydarzeniami, ktoére sie odbyty i ktore sie odbedaq,
kultura,
sportem,
turystyka.

w W W W W W

Warto zwrdéci¢ uwage, ze serwis zawiera ponadto mape powiatu,
potozenie, krétka historie, herb i flagi, galerie zdje¢ oraz dziat ogtoszen.

Niewatpliwym atutem strony jest jej aktualno$¢. W kontekscie
rozwoju  turystyki duze znaczenia ma zamieszczenie folderu
informacyjnego oraz informatora turystycznego. Dosy¢ rozbudowany jest
takze dziat turystyka zawierajacy prezentacje waloréw turystycznych,
informacje o bazie noclegowej i gastronomicznej, o gospodarstwach
agroturystycznych oraz dziatalnosci KOLOT-u. Dla przyjezdnych ciekawe
moga by¢ takze kalendarium imprez sportowych i kulturalnych. Informacje
sSq wyczerpujace i, co najwazniejsze, aktualne.

Strona jest zaprojektowana w sposob czytelny, cho¢ mato efektowny
pod wzgledem graficznym. Brak wersji flash, prezentacji multimedialnych
na stronie dodatkowo zmniejsza jej atrakcyjnos¢ na tle stron
konkurencyjnych obszarow o charakterze turystycznym. Natomiast atutem
jest szczegotowy opis imprez i wydarzen ilustrowanych materiatem
zdjeciowym.

www.kluczbork.pl

Strona gminy Kluczbork jest niestety mniej przejrzysta niz powiatu,
mimo, iz jest na niej zamieszczonych bardzo duzo informacji dotyczacych:
struktury, potozenia, historii, zabytkéw, znanych mieszkancow, sotectw,
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szlakéw turystycznych, rolnictwa, Srodowiska i wiele innych niezwykle
przydatnych. Warto réwniez zaznaczy¢, iz strony s aktualizowane.
Niestety ich uktad graficzny (m.in. brak grupowania tematycznego)
zdecydowanie utrudnia Kkorzystanie, szczegOllnie turystom, ktorzy
nierzadko nie szukajgq konkretnych informacji. Strona poprzez swa niskq
atrakcyjnos¢ graficzng nie prezentuje w peini piekna Kluczborka i jego
potencjatu turystycznego.

Do atutéw nalezy natomiast zaliczy¢ wersje jezykowe (chociaz sq
one ubozsze w tres$¢, ponadto z wersji angielskiej wchodzi sie do galerii
zdje¢, gdzie opisy sg w jezyku niemieckim) oraz aktualne informacje na
temat odbywajqcych sie imprez.

www.byczyna.pl

Strona urzedu jest dosyC ciekawa graficznie i sprawia pozytywne
wrazenie dynamicznej. Znacznie gorzej wypada jej zawartosc
merytoryczna. Zawiera wprawdzie szereg ciekawych informacji
dotyczacych zaréwno aktualnosci, jak i potozenia, historii, turystyki. Dziat
turystyka pozostawia jednak wielki niedosyt, poniewaz zawiera jedynie
liste zabytkéw oraz opis Sciezek przyrodniczych. Brakuje danych na temat
infrastruktury turystycznej (bazy noclegowej i gastronomicznej) oraz
obiektow rekreacyjnych. Mato wyeksponowane s réwniez "turystyczne
hity" Byczyny, ktére powinny by¢ wykorzystywane w celach
promocyjnych, m.in.: tradycje rycerskie, zlot pitkarzy weteranéw,
"Byczyna — najszcze$liwszym miejscem na $wiecie"?'. Nie ma réwniez
informacji o projekcie budowy grodu drewnianego, finansowanego przez
Interreg I11A.

W kontekscie rozwoju turystyki strona spetnia bardzo ograniczong
role, chociaz duzym plusem sg zamieszczone zdjecia i film z festynu
rycerskiego.

www.byczyna.info

Prywatna strona poswiecona Byczynie jest ciekawa pod wzgledem
graficznym. Zawiera ponadto szereg informacji dotyczacych, zabytkow,
bitwy pod Byczyna, tradycji rycerskich, festyndw rycerskich, znanych ludzi
pochodzacych z Byczyny. Strona bardzo dobrze rokuje, jest natomiast
niedokonczona.

www.wolczyn.gmina.pl

Strona zawiera zarowno informacje na temat funkcjonowania
urzedu, jak i szereg informacji przydatnych potencjalnemu turyscie, m.in.
lokalizacja, historia, zabytki, kultura, rekreacja, sport, promocja,
komunikacja. Sq to jednak informacje skromne i nie wyczerpujqce,
W ograniczonym zakresie spetniajgce role promocyjng, podobnie jak sam

2l Na podstawie monografii pod red. Jana Meissnera "Byczyna przeszto$é i dzien
dzisiejszy".
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uktad graficzny. Jednoczes$nie brakuje danych o bazie noclegowej
i gastronomicznej, a takze o organizowanych imprezach. Dziat kronika jest
nieaktywny.

www.lasowicewielkie.pl

Strona jest dosy¢ uboga w tresci przydatne przybywajacym do
gminy turystom. Zamieszczona jest tam krotka informacja dotyczaca
historii, ale jedynie w kontekscie powotania administracyjnego gminy. Nie
ma informacji na temat walorow przyrodniczych i kulturowych, a takze
o dostepnej infrastrukturze. Strona raczej stuzy mieszkancom niz
potencjalnym turystom.

Podsumowanie
I. Plusy

J Bardzo dobra strona internetowa powiatu.

J Czytelna forma graficzna wiekszosci stron.

J Wszechstronnos$¢ informacyjna, wiele przydatnych informacji zaréwno
dla turystow jak i mieszkancow (nie we wszystkich przypadkach).

J Dobra szybkos$¢ uruchamiania i pracy analizowanych stron.

I1. Minusy

L Brak podstawowych zdaniem autoréw dokumentu wersji jezykowych
na stronach gminnych — niemieckiej i angielskiej.

L Mata atrakcyjnos¢ graficzna niektorych stron.

L Uboga zawarto$¢ merytoryczna stron gminnych.

L Brak jednolitego przekazu promocyjno-wizerunkowego obszaru
objetego projektem.

Oficjalne imprezy organizowane przez witadze samorzadowe lub
przy ich wspoétudziale

Obszar objety projektem posiada dosy¢ bogatg oferte programowg
imprez oraz wydarzen kulturalnych. Godne podkreslenia jest, iz wydawane
sq specjalne ulotki zwigzane z programem imprez kulturalno-sportowych
w Kluczborku. Program imprez obejmuje praktycznie caty sezon, choc¢
niewatpliwie najwiecej ich jest organizowanych w maju i w czerwcu, co
oznacza, ze sg one bardziej przeznaczone dla mieszkancow niz dla
turystow. W tym konteksScie zastanawia znacznie skromniejsza oferta
imprez w miesigcach wakacyjnych.

Do najciekawszych (w konteksScie rozwoju turystyki) cyklicznych
imprez i wydarzen odbywajacych sie na obszarze objetym projektem
zaliczajq sie:
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Tabela nr 27. Wybrane imprezy odbywajgce sie€ na obszarze objetym
projektem.

Nazwa imprezy Organizator Miejsce Termin
1. Jarmark Ziemi Starostwo Kluczbork wrzesien
Kluczborskiej — Targi powiatowe
Pszczelarskie
2. Dni Kluczborka Urzad Miejski Kluczbork czerwiec
w Kluczborku
3. Ogolnopolski Zlot Kluczborski Klub VW | Bakow czerwiec-lipiec
Mitosnikéw VW Garbusa
Garbusa
4. Ogoélnopolski Dzien Urzad Miejski Kluczbork wrzesien
Pszczelarza w Kluczborku
5. Wojewddzki Turniej Urzad Miejski Byczyna styczen
Recytatorski "O butawe | w Byczynie
hetmanska"
6. Miedzynarodowy Urzad Miejski Byczyna maj
Festyn Rycerski w Byczynie
7. Zlot Pitkarzy Urzad Miejski Byczyna czerwiec-lipiec
Weteranow w Byczynie
i Mistrzostwa Polski
Oldbojéw
8. Lipcowe spotkania Bracia Kapucyni gmina Wotczyn | lipiec
miodych
9 Dni Wotczyna Urzad Miejski miasto Wotczyn | maj
w Wotczynie i WOK
10 Biegi uliczne o Puchar Urzad Miejski miasto Wotczyn | wrzesien
Burmistrza Wotczyna w Wotczynie i Para-
fialny Klub Sportowy
"Jutrzenka"

Zrédfo: Opracowanie wfasne PART S.A. na podstawie kalendarza imprez w powiecie
kluczborskim na 2006 rok, stron internetowych i materiafow informacyjno-promocyjnych.

Wsréd wymienionych imprez najbardziej ciekawg sg Ogoélnopolskie
Dni Pszczelarza, potgczone w tym roku z Rokiem Dzierzonowskim, co jest
zwigzane z 100 rocznicg Smierci ks. Jana Dzierzona. Przygotowany
ramowy program obchodéw jest bardzo ciekawy, obejmuje, bowiem
zarbwno wystawy pszczelarskie, kiermasz produktow, program
artystyczny, jak i sesje popularno-naukowe i koncerty.

Analiza organizowanych imprez jednoznacznie wskazuje na ich
najwiekszg kumulacje na terenie gminy Kluczbork. Oferta jest bardzo
ciekawa i bardzo zréznicowana. Wsréd imprez znajdujg sie ogdélnopolskie
wydarzenia artystyczno-kulturalne, folklorystyczne, rekreacyjne oraz
sportowe. Jedynym problemem jest niedostateczna promocja imprez,
bowiem pobiezne nawet badania prowadzg do wniosku, ze grono o0séb
Swiadomych ich organizacji jest bardzo ograniczone. Mimo, iz wiekszos¢
z organizowanych imprez jest bardzo interesujgca majg one nierzadko
jedynie charakter lokalny.

Analizujgc obecny kalendarz imprez, nalezy zwréci¢ uwage na ich
znaczenie proturystyczne dla obszaru, gdyz najczesciej uczestnictwo
w danej imprezie jJest powodem Kkorzystania z miejscowej bazy
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noclegowej, (czyli przyjazdu potaczonego z noclegiem). Aktywizacja
turystyki pobytowej jest dla rozwoju szczegdlnie istotna, gdyz determinuje
rozwoj infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, czyli stymuluje
aktywnos¢ inwestycyjng na danym obszarze.

Podsumowanie
I. Plusy

J Duza liczba interesujgcych imprez.

J Wysoka aktywnos$¢ podmiotéw i organizacji kulturalnych w kreowaniu
inicjatyw.

J Bogata oferta kulturalna w zakresie imprez muzycznych,
folklorystycznych, artystycznych.

J Stosunkowo bogata kulturalna oferta poza sezonem letnim, w tym dla

mitodziezy.
1. Minusy
L Ubozsza oferta imprezowa w okresie wakacyjnym.
L Mato atrakcyjna i uboga oferta w zakresie wydarzen i imprez

sportowych, koncentracja gtéwnie na imprezach kulturalnych.
L Niedostateczne nagtosnienie medialne wiekszosci imprez i wydarzen
kulturalnych, nieskuteczna promocja.
L Brak statych, silnych i efektywnych patronébw medialnych
najciekawszych imprez.
Brak wykreowanych wydarzen o rozgtosie i znaczeniu ogdélnopolskim.
Mato aktywne wykorzystywanie kontaktéw z miastami partnerskimi
przy organizacji niektérych imprez.

L
L

Podsumowanie

W kolejnych punktach przedstawiono, zdaniem autoréw niniejszego
opracowania, nhajstabsze strony aktywnos$ci marketingowej obszaru
objetego projektem w przeprowadzonym audycie turystycznym. Pod
punktami wyréznionymi w ramkach, znalazty sie punkty dotyczace zalecen
- rekomendowanych dziatan, w celu zniwelowania zidentyfikowanych
barier i stabych stron dotyczacych aktywnosci marketingowej w turystyce
regionu.

Brak spojnej szaty graficznej oferty materiatbw promocyjnych,

mata ilo§¢€ informacji o alternatywnych formach wypoczynku.

Propozycje:

§ Dostosowanie zawarto$ci merytorycznej dostepnych ulotek, folderéw
do potrzeb i oczekiwan turystow.

§ Wspodtdziatanie organizacji, stowarzyszen oraz wiadz
samorzgdowych (powiat i gminy) przy opracowywaniu materiatow
promocyjnych i reklamowych, w tym strony graficznej ulotek, ich
formuty (nizsze koszty przy zamoéwieniu tgczonym) — wykorzystanie
doswiadczen innych gmin (np. miast partnerskich) lub organizacji
(POT) przy efektywnej kreacji ulotek.
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§ Opracowanie kompleksowego planu komunikacji, w tym stworzenie
spéjnego i wyrazistego komunikatu w procesie budowy silnej marki
turystycznej obszaru.

§ Opracowanie logo turystycznego obszaru oraz systemu identyfikacji
wizualnej.

Brak jasno okreslonej i realizowanej tozsamosci oferty

organizowanych imprez i wydarzen.

Propozycje:

§ Rozwijanie obecnych oraz kreacja nowych markowych produktéw
turystycznych w wyrazisty i jasny sposéb nawigzujgcych do
tozsamosci obszaru, ktéry ma by¢ kreowany.

§ Wykorzystywanie w wiekszym zakresie waloréow naturalnych
w budowie uzupetniajacej oferty produktéw turystycznych.

§ Opracowanie nowych turystycznych produktébw w oparciu

o zatozenia przyjete w "Sektorowej Strategii...", w tym stworzenie
pakietow ofertowych wykorzystujacych potencjat turystyczny
obszaru.

8§ Wzbogacenie oferty imprezowej i pobytowej w okresie lipiec-
sierpien.

Niska swiadomos$¢€ spoteczna imprez i wydarzen turystycznych

organizowanych na obszarze objetym projektem.

Propozycje:

§ Konieczno$¢ weryfikacji skutecznosci poszczegoélnych dziatan
I narzedzi promocyjnych w tym imprez targowych.

§ Opracowanie kompleksowego planu komunikacji, w tym stworzenie
spéjnego i wyrazistego komunikatu w procesie budowy silnej marki
turystycznej.

8§ Znalezienie silnego sponsora prywatnego w celu promocji wybranych
imprez i wydarzen sezonu turystycznego.

§ Wieksze zaangazowanie w dziatania typu public relations, zaréwno
w segmencie turystow polskich, niemieckich, jak i innych krajow
europejskich.

Brak weryfikacji skutecznosci poszczegoélnych dziatan

i wykorzystywanych narzedzi promocyjnych.

Propozycje:
§ Opracowanie i realizacja procesu badan marketingowych.
§ Weryfikacja i optymalizacja prowadzonych dziatan marketingowych.
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8§ Weryfikacja i modyfikacja stosowanych narzedzi promocyjnych
w oparciu o wnioski wynikajgce z przeprowadzonych badan.

§ Wspodtpraca w zakresie proceséw badawczych z uznanymi o$rodkami
i firmami badawczymi.

Brak przeprowadzonej segmentacji rynku oraz procesu

pozycjonowania produktéw

Propozycje:
§ Analiza obecnych segmentéw klientéw najczesciej korzystajgcych
z oferty turystycznej.
§ Analiza potencjalnych najbardziej perspektywicznych segmentéw.
Okreslenie zatozen do przeprowadzenia procesu segmentacji.
8 Przeprowadzenie procesu segmentacji optymalnej dla realizacji
celow i osiggniecia zamierzonej wizji rozwoju.

wn

4.5. Uzasadnienie spdjnosci obszaru.

Uwarunkowania rozwoju obszaru objetego projektem
Badania naukowe w obszarze turystyki dowodza, iz moze ona

rozwing¢ sie praktycznie wszedzie. Rozwijajac te teze mozna pokusic sie o
stwierdzenie, ze nie ma miejsc nieatrakcyjnych turystycznie. Podstawq
rozwoju turystyki jest, bowiem pomyst na produkt turystyczny. Pomyst,
ktory jest sprzedawany w formie produktu, a wiec stanowigcy oryginalng
kompozycje doébr turystycznych (waloréw i atrakcji) oraz ustug
umozliwiajacych ich wykorzystanie w trakcie podrozy. Z kolei punktem
wyjscia do budowy produktéw turystycznych sa motywacje podroézy.
A wiec sukces rynkowy osiggajq te produkty, ktére najpetniej zaspokajajq
potrzeby klientéw lub te ktére mogq zaspokoi¢ wigzke potrzeb w tym
samym czasie. W szerszym ujeciu produktem turystycznym jest catosc
przezy¢ i dos$wiadczen zdobytych przez turyste podczas podrézy. To
oznacza, ze to wiasnie pomyst odnosi sie do warstwy niematerialnej i ze to
wilasnie pomyst moze by¢ magnesem przyciggajacym turystow do danego
obszaru. Inspiracji tego pomystu mozna poszukiwaé praktycznie w sposéb
nieograniczony, niemniej jednak warto siegng do specyfiki obszaru, jego
waloréw i atrakcji przyrodniczych, krajobrazowych oraz szeroko pojetych
antropogenicznych, ktore sg $wiadectwem dziatalnosci cztowieka, na ktére
sktadajq sie nie tylko zabytkowe obiekty, ale rowniez obyczaje, obrzedy,
folklor, legendy, sztuka kulinarna, historia, znane postaci etc. Nalezy
zauwazyC, ze w sposéb naturalny duzo tatwiej buduje sie, ze produkty
turystyczne, jezeli znajduje sie tzw. ,punkt zaczepienia” w unikalnych
walorach obszaru.

Przeprowadzona analiza obszaru objetego projektem stuzyta wtasnie
poszukiwaniu tych wyrdznikéw, ktore mogltyby stanowi¢ podstawe do
kreacji oryginalnych produktéw turystycznych. Dowodzi, ze gminy objete
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projektem posiadajg olbrzymi niewykorzystany w petni potencjat,
predestynujacy je do rozwoju turystyki.

Potencjat przyrodniczy i krajobrazowy
Obszar objety projektem jest obszarem w wiekszosci rolniczym,
pozbawionym przemystu ciezkiego, zanieczyszczajacego S$rodowisko.
Posiada bardzo cenne zasoby przyrodnicze i krajobrazowe m.in.
§ pomniki przyrody, ktére zaliczajg sie do unikalnych obiektéw,
§ Bory Stobrawskie oraz inne kompleksy lesne, ktore obfitujg
w jagody, borowki, grzyby oraz zwierzyne ptowq, skutkiem, czego
tereny te mogg by¢ bardzo atrakcyjne dla grzybiarzy i mysliwych,
§ sie¢ hydrograficzna, ktére moze by¢ podstawg do szlakow
kajakowych,
§ zasoby przyrodnicze, ktére sg podstawg do powstawania Sciezek
przyrodniczych, pozwalajacych na ich podziwianie,
§ walory krajobrazowe, czyste powietrze, cisza, spokdj,
§ solanka chlorowo-sodowo-wapniowa-bromowo-zelazisto-borowa,
kwalifikujgca sie do zastosowania w balneologii.

Wszystkie wymienione powyzej walory kwalifikujg obszar objety
projektem do rozwijania funkcji turystycznych i rekreacyjnych, i stanowiq
jednoczesnie doskonatg podstawe do rozwoju turystyki zréwnowazonej,
czemu sprzyjajg rowniez funkcjonujgce na terenie objetym projektem
gospodarstwa ekologiczne, ktére oprocz miejsc noclegowych, oferujq
wyzywienie sporzadzone na bazie ekologicznych produktéw, zakup
ekologicznych produktéw, warsztaty edukacyjne dla dzieci i miodziezy,
warsztaty rolnictwa ekologicznego, warsztaty rekodzieta oraz inne ustugi
nawigzujqce do specyfiki wsi ziemi kluczborskiej.

Potencjat kulturowy

Obszar objety projektem pod wzgledem kulturowym ma réwniez
wiele do zaoferowania, poniewaz bogata historia obszaru pozostawita
swoje liczne Slady. W zwigzku z powyzszym obszar posiada bardzo cenne
walory antropogeniczne:

§ Zabytkowe drewniane koscioty, ktére sg doskonatg podstawg do
powstania szlaku turystycznego. Obecnie nie funkcjonuje szlak
w petnym tego stowa znaczeniu, wydano folder promocyjny,
natomiast brakuje oznakowania szlaku w terenie.

§ Zabytkowe patace i dworki, rozsiane po catym powiecie
kluczborskim, ktére réwniez oferujg ustugi turystyczne (noclegowe,
gastronomiczne etc.). Niestety nie wszystkie sq w dobrym stanie,
niektore wymagajq pilnej konserwacji i remontu.

§ Inne zabytkowe obiekty, m.in. kuznie, spichlerze, czworaki, mtyny,
cmentarze,

§ Zabytkowe uktady urbanistyczne, zarbwno miejskie i jak i parkowe.

§ Bogata historia obszaru, obfitujgca w wazkie wydarzenia m.in. bitwa
pod Byczynq, reformacja (husytyzm).

§8 Wybitne osoby zwigzane z Kluczborkiem i Byczynq.
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§ Organizowane imprezy, nawigzujgce do historii oraz znanych postaci
obszaru, imprezy kulturalne m.in. Miedzynarodowy Festyn Rycerski,
Ogolnopolski Dzien Pszczelarza, Targi Pszczelarskie, Ogoélnopolski
Zlot Mitosnikéw VW Garbusa.

§ Unikalne atrakcje turystyczne oparte o walory antropogeniczne
obszaru m.in. muzeum im. Jana Dzierzona, pasieka zarodowa,
organizowane imprezy (np. Rok Dzierzonowski).

Kontekst antropogeniczny obszaru daje bardzo silne podstawy do
kreacji produktéw turystycznych, atrakcyjnych dla szerokiego grona
odbiorcow. Stanowig one, bardziej niz walory naturalne, o oryginalnych
atrakcjach obszaru, poniewaz sg unikalne. Tylko w Kluczbork i okolice
pozwalajg na odwiedzenie miejsc, ktére sg zwigzane z ks. Dzierzonem,
prekursorem nowoczesnego pszczelarstwa, tylko w Byczynie poczué
mozna atmosfere bitwy polsko-habsburskiej, tylko na omawianym
obszarze uczestniczy¢ mozna w imprezach, nawigzujacych do kulturowych
waloréw. Szeroko pojete dziedzictwo kulturowe jest doskonatg podstawg
do kreacji marki obszaru, a tym samym budowania jego tozsamosci na
turystycznej mapie Polski i Europy.

Dostepnos$¢é komunikacyjna

Omawiany obszar cechuje stosunkowo dobra dostepnosé
komunikacyjna. Na terenie powiatu krzyzowaty sie historyczne szlaki
handlowe: bursztynowy z Battyku przez Morawy na potudnie Europy
i solny z Krakowa przez Wroctaw na zachdéd Europy. Dzisiaj na jego
terytorium przecinajq si€¢ wazne szlaki drogowe (krajowa droga nr 11 —
Katowice - Poznan oraz nr 45 Opole - £6dzZ) oraz kolejowe: linie tgczace
Katowice — Wroctaw, Katowice — Poznan. W tym konteksScie dostepnosé
komunikacyjna obszaru objetego projektem jest niewagtpliwie czynnikiem
rozwoju turystyki. Tak nalezy réwniez postrzega¢ dostepnosc¢ lotniczg
obszaru, poniewaz odleglto$¢ 100-120 km jest akceptowalna dla
potencjalnych turystow zagranicznych. Jedynym minusem jest fakt, iz linia
kolejowa jest obstugiwana jedynie przez pociggi elektryczne.

Infrastruktura turystyczna i paraturystyczna

Infrastruktura jest elementem koniecznym do rozwoju turystyki na
kazdym obszarze. Omawiane gminy charakteryzuje wprawdzie
niedostateczny poziom infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, ale
umozliwia on zaspokojenie podstawowych potrzeb turystéw dzieki bazie
noclegowej i gastronomicznej oraz obiektom rekreacyjno-sportowym.
Warto rowniez podkreslié, ze wszystkie samorzady obszaru objetego
projektem podejmujg dziatania zmierzajace do ilosciowej i jakosSciowej
poprawy infrastruktury.

Gtéwne kierunki rozwoju

Jak wspomniano obszar objety projektem jest obszarem rolniczym.
Wysoki spadek dochodéw rolniczych w gospodarstwach rodzinnych
spowodowat koniecznos¢ poszukiwania alternatywnych zrédet dochodu.
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Dotyczy to wielofunkcyjnego rozwoju obszarow wiejskich, ktorego
elementami sg m.in. przetwoérstwo rolno-spozywcze, Swiadczenie ustug,
szeroko rozumiana turystyka wiejska. Podsumowany powyzej potencjat
wskazuje, ze jednym z gtéwnych kierunkéw rozwoju obszaru powinna by¢
turystyka, czerpigca z bogactwa natury i dziedzictwa Kkultury,
funkcjonujgca w oparciu o istniejacq i planowang infrastrukture, bazujacq
na stosunkowo dobrej dostepnosci komunikacyjnej. Do atutéw turystyki
na obszarach wiejskich ziemi kluczborskiej zaliczy¢ nalezy:

8§ Wypoczynek w  warunkach  odmiennych od  codziennych

(gospodarstwo wiejskie).

§ Bezposredni kontakt ze zdrowym Srodowiskiem przyrodniczym
(krajobraz, obszary chronione).
Korzystanie ze zdrowej zywnosci.
Korzystanie z ciszy, spokoju oraz matego ruchu.
Kontakt z dziedzictwem kulturowym.
Korzystanie z czynnego wypoczynku.

wn W W W

O tym, ze turystyka zostata uznana za szans€ rozwojowg obszaru
Swiadczy réwniez fakt powotanie Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej Organizacji
Turystycznej, ktorej zadaniem jest wspieranie i stymulowanie rozwoju
turystyki.

Istnieje kilka argumentéw przemawiajgcych za "postawieniem na
turystyke". Jeden =z najwazniejszych dotyczy jej roli w rozwoju,
szczegOlnie na poziomie regionalnym. Turystyka jest jednym z bardziej
istotnych czynnikbw rozwoju regionalnego, ktory wedtug zrodet
amerykanskich ma przede wszystkim wymiar gospodarczy. Rozwojem
gospodarczym jest, bowiem wzrost gospodarczy, spoteczny i kulturowy.

Turystyka jest dziedzing, ktéra moze potaczy¢ niemal wszystkie
aspekty zwigzane z rozwojem. Jej dodatkowg wartoscig jest bardzo duza
pracochtonnos¢, a co zatem idzie konieczno$¢ zaangazowania znaczacych
zasobow ludzkich. Jest to tym cenniejsze, ze w obecnej dobie gospodarka
raczej coraz bardziej sktania sie do kapitatochtfonnosci przy wecigz
malejgcym udziale sity roboczej. Zatem gataz gospodarki, w ktorej
znaczenie czynnika ludzkiego — w postaci naktadu pracy — ma nader
istotng role z zatozenia powinien zainteresowaé wszystkich, ktérym lezy
na sercu wcigz bardzo wysokie w Polsce bezrobocie. Ponizej przedstawiono
korzysci, ktére moga ptyna¢ z rozwoju turystyki na kazdym
przedstawionym wczesniej polu.??

Rozwaj Rozwaj Rozwaj Rozwaj Rozwaj
gospodarczy spoteczny kulturalny przestrzenny prawno-
polityczny
Rozwaj Wzrost Zachowanie Poprawa Rozwaj
przedsiebiorczosci aktywnosci kulturowego dostepnosci wspotpracy
zawodowej dziedzictwa komunikacyjnej, | miedzyregionalnej

22 Opracowanie wiasne PART S.A. przy wykorzystaniu dokumentéw: Ekoton s.c., Komisji
Europejskiej i Europejskiej Komisji Turystyki.
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Rozwaj Rozwaj Rozwaj Rozwaj Rozwaj
gospodarczy spoteczny kulturalny przestrzenny prawno-
polityczny
Wzrost obrotéw mieszkancow i tradycji w tym poprawa oraz
handlu i ustug stanu miedzynarodowej
Spadek Wymiana idei technicznego
Wzrost dochodéw bezrobocia i pogladow drég Rozwaj
podatkowych spoteczenstwa
samorzgdow Podniesienie Nowe imprezy Zabezpieczenie obywatelskiego
poziomu i wydarzenia Srodowiska
Utrwalenie wyksztatcenia kulturalne naturalnego,
wizerunku regionu (jako skutek poprawa
jako atrakcyjnej koniecznosci krajobrazu oraz
lokalizacji dostosowania sie estetyki regionu
gospodarczej, co | do istniejgcych
korzystnie wptywa na rynku
na przyciqganie wymagan)
kapitatu
Poprawa
Podniesienie warunkoéw zycia
jakosci ustug mieszkancow

Spo6jnoséé obszaru objetego projektem
Gminy Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie tworzg

powiat kluczborski i tym samym wykazujg spéjnos¢ administracyjna.
Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze obszar ten jest spéjny réwniez pod
wzgledem:

§ Przyrodniczym — dotyczy to nizinnego uksztattowania powierzchni,
sieci hydrograficznej, uwarunkowan klimatycznych, gleb, stopnia
zalesienia, obiektéw cennych przyrodniczo. Pod wzgledem
przyrodniczym omawiany obszar jest bardzo jednorodny i nie
charakteryzuje sie wiekszym zréznicowaniem.

§ Kulturowym — dotyczy to rodzaju zabytkowych obiektoéw sakralnych
i Swieckich (m.in. kosciétki drewniane, patace i parki dworskie,
$Sredniowieczne uktady urbanistyczne). Punktem wyjsScia do
jednorodnosci kulturowej jest wspoélna historia gmin (postrzegana
jako cigqg zdarzen przyczynowo-skutkowych) od poczatkow
osadnictwa, poprzez lokacje, ruch reformacyjny, walk polsko-
habsburskich, panowanie pruskie az po Il wojne Swiatowg. Mate
réznice dotyczace konkretnych wydarzen nie zmieniajg ogdélnych
wnioskow.

Mimo, ze ludnos$¢ ziemi kluczborskiej jest ludnoscig naptywowaq,
poniewaz od XVIIlI wieku obszar pozostawat pod panowaniem pruskim,
a potem niemieckim wykazuje ona bardzo duze przywigzanie do miejsca
zamieszkania. Swiadczy o tym przede wszystkim jej aktywnosé,
wyrazajgca sie wieloscia podejmowanych inicjatyw. Warto w tym
kontekscie zwréci¢ uwage na duza iloS¢ dziatajgcych organizacji
pozarzgdowych oraz duzg iloS¢ podejmowanych imprez, wsrdéd ktérych
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zdecydowanie wyréznia sie impreza "Serce dla Wofczyna", ktora polega na
dorocznej kwescie wsréd mieszkancow na potrzeby gminne. Swiadczy ona
0 duzym przywigzaniu do miejsca zamieszkania. Nalezy réwniez
podkresli¢, ze podejmowanych jest wiele inicjatyw stuzacych promogji
obszaru, jego rozwojowi, pogtebianiu identyfikacji mieszkancéw z ziemiq
kluczborska.
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5. Aktualnie wdrazane inicjatywy / projekty na obszarze
objetym projektem.

Ponizej zostaty podane przyktady projektéw realizowanych na
obszarze objetym projektem, finansowane zaréwno ze $rodkéw
samorzgdowych, budzetu panstwa, jak i wspotfinansowane ze Srodkéw
miedzynarodowych, wspierajgce rozwéj obszarow wiejskich.
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Nazwa gminy Tytut projektu Zrodto finansowania Termin Podstawa realizacji
realizacji projektu (strategia, PRL,

wieloletni plan
inwestycyjny, itp.)

Kluczbork 1/ Wniosek Europejski Fundusz Rozwoju whnioskowana Program Rozwoju Lokalnego
rozpatrywany: Regionalnego kwota 128 520 oraz Startegia rozwoju
Projekt zaktada wzrost PLN miasta i gminy Kluczbork

zorganizowanej polsko-
czeskiej dziatalnosci
transgraanicznej w
zakresie turystyki
rowerowej, rodzinnej,
agroturystyki, imprez
sportowych i
kulturalnych.

2/ "Kluczborski Produkt PHARE 2006 83 055 EURO 31.08.2006
Ekologiczny™ Program Rozwoju Lokalnego
Blizsza wspotpraca oraz Startegia rozwoju
samorzadu, rolnikéw, miasta i gminy Kluczbork

organizacji ich
wspierajacych oraz
przedsiebiorcéw, w celu
budowania nowych
inicjatyw ekologicznych
na bazie rolnictwa
ekologicznego
( przetworstwo,
marketing, edukacja,
agroturystyka, inne
ustugi).
Wspieranie
zrébwnowazonego
rozwoju lokalnego
poprzez rozwdj inicjatyw
ekologicznych,
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Termin
realizacji

Podstawa realizacji
projektu (strategia, PRL,
wieloletni plan
inwestycyjny, itp.)

Zrodio finansowania

Nazwa gminy Tytut projektu

sktadajacych sie na
lokalny produkt
ekologiczny w gminie

Kluczbork.
rozpoczecie
Byczyna ) Budowa Unia Europ,ejska dofinansowuje 3 695 000 PLN inwestycji -
Sredniowiecznego grodu w wysokosci 75 %, INTERREG lato 2006,
- Polsko-Czeskie A realizacja
Centrum Szkolenia potrwa okoto 2
Rycerstwa lat.
Gtéwnym celem Zakonczenie
projektu jest poprawa prac

warunkoéw i standardow
zycia na objetym
programem obszarze
przygranicznym,
poprzez wspolne
dziatania spoteczenstw i
instytucji po obydwu
stronach granicy Polski i
Czech. Wewngqtrz grodu
0 pow. 2 tys. m.kw.
znajduja sie trybuny dla
350 widzdw, hotel na 40
miejsc noclegowych,
karczma, stajnia z
kuznia i zbrojownig.
Centrum oferowac
bedzie warsztaty i
szkolenia rzemiost
Sredniowiecznych,
wystawy, galerie i
konferencje hstoryczne,

budowlanych

przewiduje sie

na 31 grudnia
2007 r.
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Podstawa realizacji

realizacji projektu (strategia, PRL,
wieloletni plan

inwestycyjny, itp.)

Nazwa gminy Tytut projektu Zrodto finansowania Termin

koncerty, turnusy
edukacyjne.
Wo’fczyn Modernizgcja i ze Srodkow Europejskiego 200 209 PLN do konca 2006 | Program Rozwoju Lokalnego
rozbudowa swietlicy Funduszu Orientacji i Gwarancji r.
wiejskiej w Wierzbicy Rolnej w ramach SPO
Gornej (w tym budowa | "Restrukturyzacja i modernizacja
zaplecza kuchennego sektora zywnosciowego oraz
wraz z wyposazeniem). | rozwdj obszardw wiejskich 2004-
Realizacja projektu 2006" , Priorytet -
pozwoli na lepsze Zréwnowazony rozwoéj obszaréw
wykorzystanie wiejskich, Dziatania-Odnowa wsi
istniejgcych oraz zachowanie i ochrona
pomioeszczen dla celéw dziedzictwa kulturowego
lokalnej spotecznosci
oraz os6b
przebywajacych
czasowo na terenie wsi.
Poprawi rowniez
estetyke i komfort
organizacji imprez
okoliczno$ciowych oraz
obstuge turystyczng
wedtug potrzeb na
terenie calego sotectwa.
Lasowice Wielkie 1/ Centrum Kultury ze Srodkow Europejskiego Kwota projektu 29.08.2005do | Program Rozwoju Lokalnego,
w Laskowicach — Funduszu Orientacji i Gwarancji 288 317 PLN 25.07.2006 Wieloletni Plan Inwestycyjny
dobudowa i remont Rolnej w ramach SPO Dofinansowanie
Swietlicy "Restrukturyzacja i modernizacja 230 654 PLN
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Podstawa realizacji
projektu (strategia, PRL,
wieloletni plan

2/ Oczyszczalnia
sciekow w Trzebiszynie

sektora zywnosciowego oraz
rozwoj obszaréw wiejskich 2004-
2006" , Priorytet -
Zroéwnowazony rozwoéj obszaréw
wiejskich, Dziatania-Odnowa wsi
oraz zachowanie i ochrona
dziedzictwa kulturowego

ze Srodkow wiasnych i innych
krajowych

Wartos¢ projektu
1 015 000 PLN
Dofinansowanie

780 000 PLN

maj 2005 do
31.05.2006

inwestycyjny, itp.)

Program Rozwoju Lokalnego,
Wieloletni Plan Inwestycyjny

Kluczbork -
Gospodarstwo
Ekologiczne ,EKOSTYL”
Janusz i Iwona Sliczni
(Czionek LGD)

1/ "Kluczborski Produkt
Ekologiczny™,
Wspieranie
zréwnowazonego
rozwoju lokalnego
poprzez rozwdj inicjatyw
ekologicznych,
sktadajacych sie na
kluczborski lokalny
produkt ekologiczny
(rozumiany jako
inicjatywy
przyczyniajgce si€ do
utrwalenia
ekologicznego
wizerunku gminy)

Phare 2003 ,,Organizacje
pozarzadowe na rzecz
zrébwnowazonego rozwoju”,
Projekt partnerski — lider Polski
Klub Ekologiczny Koto Miejskie w
Gliwicach

Ok. 360 000 PLN

Grudzien 2005
— sierpien 2006

Program Rozwoju Lokalnego
oraz Startegia rozwoju
miasta i gminy Kluczbork
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Nazwa gminy Tytut projektu Zrodto finansowania Termin Podstawa realizacji

realizacji projektu (strategia, PRL,
wieloletni plan

inwestycyjny, itp.)
2/ AGORA — Network for Lider projektu pilotazowego: Pilot: ok. 390000 | Wrzesien 2005
Sustainable Tourism Polski Klub Ekologiczny Koto PLN — grudzien
Development in the Miejskie w Gliwicach; Lider 2007
Balic Sea Region. calego projektu: Greifswald

Projekt wspiera i bada
rézne formy turystyki o
zrbwnowazonym
charakterze. Dziatania
na terenie powiatu
kluczborskiego
odbywajg sie w ramach
projektu pilotazowego,
majgcego na celu
rozwoj i promocje
budowy sieci wspoétpracy
gospodarstw

ekoagroturystycznych.

University
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6. Analiza S.\W.O.T.

Diagnoza stanu obecnego przeprowadzona w | etapie prac nad
"Sektorowg Strategiq..." stata sie podstawg do przeanalizowanie gmin:
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie pod katem mocnych
i stabych stron oraz szans i zagrozen.

Zestawienie mocnych i stabych stron regionu z punktu widzenia
mozliwosci rozwoju turystyki (tzw. analiza wnetrza), jak réwniez szans
i zagrozen tkwigcych w otoczeniu zewnetrznym, tworzy tzw. analize
S.W.O.T. (z ang. S strenghts, W weaknesses, O opportunities, T threats).
Stanowi ona podstawe wyboru tematu wiodgcego "Sektorowej Strategii..."
oraz celéw strategicznych i dziatan podejmowanych w ich ramach. Pozwala
okresli¢ najwazniejsze czynniki, ktére bedg miaty wptyw na ksztattowanie
zintegrowanego produktu turystycznego.
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Mocne strony Stabe strony

bogate i nie zanieczyszczone $rodowisko
przyrodnicze, dajgce podstawy do budowy produktow
turystyki aktywnej, krajoznawczej, edukacyjno-
rekreacyjnej, agro — i ekoturystyki; brak przemystu

ucigzliwego dla srodowiska naturalnego,

Zzrédta wéd termalnych w gminie Wotczyn,

rozlegte tereny lesne obfitujgce w zwierzyne oraz
runo lesne,

wiele ciekawych i unikalnych zabytkéw, w tym przede
wszystkim zabytkowe kosciotki drewniane
i kompleksy podworskie,

XIV-wieczny  kosciét  ewangelicki z  tarasem
widokowym w Kluczborku,

réznorodnosc¢ kulturowa, bedaca efektem

uwarunkowan historycznych,

$lady obecnosci réznych narodowosci, kultur oraz
religii,

ciekawe i bogate zycie kulturalne, wielo$¢ imprez o
charakterze kulturalnym, folklorystycznym,

ciekawe legendy,

Znane postacie zwigzane z regionem,

Os$rodek  Sportu i Rekreacji w  Bakowie,
rozbudowujgca sie infrastruktura widowiskowo-
sportowa w gminie Wotczyn (hala widowiskowo-
sportowa),

kontakty z partnerskimi gminami i miastami
w Niemczech i na Ukrainie, owocujace m.in. wymiang

§

w W W W

niedostatecznie rozbudowana infrastruktura
techniczna (wodociagi i kanalizacja), co przektada sie
na zanieczyszczanie Srodowiska oraz jest
niebezpieczne dla mieszkancow (azbestowe wodociggi

i dachy, problem ze sktadowaniem azbestowych
odpaddéw),

zabytki wymagajqce renowacji i modernizacji, brak
systemow antypozarowych w kosciotkach

drewnianych, ktoére stanowig jedng z najwazniejszych
atrakcji w regionie,

niedostateczna pod wzgledem ilosciowym oraz
nierbwnomiernie rozmieszczona baza noclegowa,
niedostateczna pod wzgledem ilosciowym oraz

nierbwnomiernie rozmieszczona baza gastronomiczna,

brak ciekawych ofert turystycznych i produktéw
markowych,
brak koordynacji organizacji imprez (problem

harmonogramu imprez),

brak zintegrowanego systemu promocji regionu, mata
ilo$¢ ogdlnodostepnych materiatéw promocyjnych,
brak punktéw informacji turystycznej,
niewystarczajgca ilo$¢ przewodnikéw w regionie,
odptyw mtodych ludzi do wiekszych miast i za granice,
mata ilos¢ szkolen (zawodowych, jezykowych) dla
branzy,

niewystarczajgca  znajomos$¢  jezykéw  obcych
W regionie, stanowigca czesto bariere dla budowania
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kulturalng,

§ tradycje pszczelarskie zwigzane z postaciq ks. J.
Dzierzona,

§ miod i Swiece z wosku pszczelego jako pamiatki
regionalne, réznorodnos$¢ wyrobow wytwarzanych na
bazie produktéw pszczelich (leki, kosmetyki, etc.),

§ stosunkowo dobre strony internetowe, zawierajqce
duzg ilos$¢, aktualizowanych na biezgco informacji,

§ duza ilo$¢ organizacji pozarzadowych dziatajgcych na
rzecz rozwoju turystyki, w tym istnienie i
funkcjonowanie Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej,

§ duze zaangazowanie wtadz samorzgadowych w rozwaj
gmin i powiatu,

§ stosunkowo duza ilos¢ inwestycji  aktualnie
realizowanych i planowanych w najblizszej
przysztosci, ktére przyczynig sie do poprawy

atrakcyjnosci turystycznej regionu,
§ kreatywnos$¢ mieszkancéw regionu.

§ akcesja Polski do Unii Europejskiej i zwigzana z tym
mozliwo$¢ wykorzystania programoéw i funduszy
strukturalnych dla rozwoju turystyki oraz utatwienia
formalno-prawne podczas przekraczania granic,

8§ opracowanie Sektorowej Strategii Rozwoju Turystyki
na Obszarach Wiejskich w gminach: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie,

§

oferty dla turystéw zagranicznych,

mata ilos¢ wytyczonych, oznakowanych
i zagospodarowanych szlakéw turystycznych,
niewystarczajgca ilos¢ obiektow sportowo-
rekreacyjnych dostepnych dla turystéw,

brak spakietowanej oferty gotowej do sprzedazy,
wysokie bezrobocie w regionie.

Szanse Zagrozenia

niska Swiadomos¢ ekologiczna turystow
i mieszkancéw skutkujgca nie przestrzeganiem przez
nich wifasciwych zasad zachowania na obszarach
cennych przyrodniczo i chronionych prawnie -
degradacja $rodowiska naturalnego,

silna konkurencja ze strony bardziej znanych w Polsce
obszaréw turystyki, w tym obszaréw oferujgcych
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wzrost rangi turystyki w programach rzadowych,
m.in. Strategia rozwoju turystyki na lata 2007-2013
priorytetyzujgca rozwoj produktow turystycznych
w regionach, w tym przede wszystkim produktow
opartych o potencjat regionalny, budowanych na
bazie szlakéw turystycznych,

korzystne tendencje w turystyce przyjazdowej zza
zachodniej granicy,

zmiana trendow i tendencji w turystyce Swiatowej na
rzecz wypoczynku w miejscach mniej zattoczonych —
w bezposrednim kontakcie z przyrodg i lokalng
kultura, rosngca aktywnosc¢ turystyczna,
zainteresowanie turystykg aktywng, wzmozony popyt
na wyjazdy weekendowe, rosngcy popyt na
kompleksowe pakiety ustug turystycznych, rosnace
zapotrzebowanie na zdrowa, ekologiczng zywnos¢,
rozwoj turystyki rodzinnej, uzdrowiskowej (z jednej
strony starzenie sie spoteczenstwa europejskiego,
z drugiej wzrost popularnosci uzdrowisk wsréd
mtodych, zamoznych oséb) i biznesowej,

rozwoj tanich linii lotniczych — plany dotyczace
stworzenia regionalnego portu lotniczego na lotnisku
w Kamieniu Slaskim,

dziatalnos¢ Polskiej Organizaciji Turystycznej
I poprawa wizerunku turystyki w Polsce na rynkach
Swiatowych,

podnoszenie standardu ustug hotelarskich
w konsekwencji wejscia W zycie uregulowan

prawnych dotyczqcych turystyki,
rozwoj wspotpracy zagranicznej
i Ukraing,

z Niemcami

podobne produkty turystyczne,
turystyki wyjazdowej,

duza konkurencja ze strony regionéw wysoko
uprzemystowionych w pozyskiwaniu inwestorow,

niska sita nabywcza spoteczenstwa w zakresie
produktéw turystycznych (bariera popytu),

brak spéjnego systemu wspomagania przedsiewzied
publiczno-prywatnych w tym sektorze,
brak jednolitego systemu informacji
waloréw turystycznych w Polsce,
potencjalna kolizja dziatan majacych na celu rozwoj
sektora turystyki z rygorami ochrony Srodowiska na
obszarach podlegajacych prawnej ochronie przyrody,
trudnos$ci z wykorzystaniem S$rodkéw unijnych (brak
Srodkow niezbednych do wspotfinansowania
projektéw, kwalifikacje kadr),

pogorszenie sytuacji materialnej przecietnej polskiej
rodziny w pierwszych latach cztonkostwa w UE -
spadek aktywnosci turystycznej,

rosngca migracja z regionu, zwtaszcza ludzi mtodych,
stale obserwowany  wandalizm na szlakach
turystycznych (niszczenie map, oznakowan, punktow
widokowych),

mentalnos$¢ spotecznosci regionalnej przejawiajgca sie
w niedocenianiu roli turystyki dla rozwoju regionu,
degradacja obiektéw zabytkowych — pogarszajacy sie
stan zabytkéw, zagrozenie pozarami.

oraz zagranicznej

I promocji
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bogacenie sie spoteczenstwa europejskiego
przejawiajgce sie m.in. zwiekszaniem czesci dochodu
przeznaczanego na cele turystyczne,

wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej, wzrost zaufania
inwestorow,

rozwoj produktow turystycznych,

dziedzictwo kulinarne regionu dajgce szanse na
stworzenie ciekawej oferty gastronomicznej.
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Jak wida¢ w powyzszej tabeli, wystepuje przewaga mocnych stron
nad stabymi oraz szans nad zagrozeniami. Analiza S.W.O.T. pokazuje, iz
potencjat regionu, tkwigcy w jego czesto unikalnych walorach, jest
wykorzystywany w bardzo matym stopniu. Wyraza sie to przede
wszystkim brakiem markowych produktéw turystycznych i ciekawych ofert
skierowanych do wybranych segmentéw rynku. Stabe strony wynikajq
rowniez z brakdbw w zagospodarowaniu infrastrukturalnym, ktére jest

niezbedne dla prawidlowego i efektywnego wykorzystania waloréw
i funkcjonowania produktow. Problemy wystepujg takze w dziedzinie
promocji i marketingu, w ktorych brakuje koordynacji dziatan.

Jednoczesnie w regionie mozna zauwazyC¢ stosunkowo wysoki stopien
Swiadomosci turystycznej i korzysci, jakie wynikajg z rozwoju ustug
turystycznych. Spotecznos¢ lokalna wykazuje sie duzg kreatywnoscig i jest
Swiadoma bogactwa swojej Ziemi, co bardzo dobrze wrézy na przysziosc.
W tym zakresie jednak rowniez rodzg sie potrzeby zwigzane m.in.
z koniecznoscig organizacji szkolen, seminariow, spotkan warsztatowych,
co pozwoli na zbudowanie platformy wspotpracy regionalnej.

Jezeli chodzi o szanse i zagrozenia, te pierwsze zwigzane sq przede
wszystkim z wzrastajacq rolgq turystyki w gospodarce Polski oraz
mozliwosciami pozyskania funduszy na projekty turystyczne z Unii
Europejskiej. Trendy obserwowane na S$wiatowym rynku turystycznym
rowniez sprzyjajq rozwojowi turystyki w analizowanym regionie, z uwagi
na posiadane przez niego walory. Zagrozenia natomiast sg niestety Scisle
powigzane z sytuacjq gospodarczg Polski i Europy.

Nalezy tutaj podkresli¢, iz podmioty wdrazajgce niniejszg Strategie
nie bedg mialy wiekszego wptywu na bilans szans i zagrozen,
najwazniejsza jednak w tym zakresie jest Swiadomosc ich istnienia.

Podsumowujgc, najwazniejszym wnioskiem wyptywajacym z analizy
S.W.O0.T. jest nierbwnowaga wystepujgca pomiedzy potencjatem
posiadanym przez region a jego wykorzystaniem. Stad kluczowe dla
rozwoju turystyki na badanym obszarze jest wykreowanie ciekawych
produktéw turystycznych w oparciu o istniejgce walory.
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7."Sektorowa Strategia..." — cele i planowany budzet.

Przedstawiona ponizej koncepcja rozwoju obszaru objetego
projektem jest zgodna z wytycznymi Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
dotyczacymi sporzgdzania Zintegrowanej Strategii Rozwoju Obszaréw
Wiejskich. Nalezy rowniez podkreslic jej kompatybilno$¢ ze Strategig
rozwoju turystyki w Polsce na lata 2007-2013, ktérej projekt zostat
przyjety przez Rade Ministrow w czerwcu 2005 roku.

7.1. Temat(y) wiodacy(e) i cele strategiczne '"Sektorowej
Strategii...".

Struktura przedstawionej w niniejszym rozdziale koncepcji
przedstawia sie nastepujgco: punktem wyjscia jest tzw. temat wiodacy,
ktérego realizacja wymaga podjecia szeregu dziatan w kilku obszarach, co
prowadzi do osiggniecia tzw. celéw strategicznych, co z kolei pozwoli
osiggnaC w przysziosci stan oczekiwany (wizja).

TEMAT WIODACY
3

REALIZACJA DZIALAN W WYBRANYCH OBSZARACH PRIORYTETOWYCH

CELE STRATEGICZNE
CELE OPERACYJNE
ZADANIA

R

WIZJA OBSZARU OBJETEGO PROJEKTEM

Analiza uwarunkowan rozwoju obszaru gmin: Kluczbork, Byczyna
Wotczyn i Lasowice Wielkie jednoznacznie wskazata, iz tematem wiodacym
niniejszej  Strategii nalezy uczyni¢ "wykorzystanie zasoboéw
naturalnych i kulturowych dla rozwoju obszaréw wiejskich
poprzez turystyke". Zuwagi na ztozono$¢ proceséw spoteczno-
gospodarczych, jak réwniez interdyscyplinarny charakter turystyki,
realizacja wybranego tematu wymaga podjecia szeregu dziatan w pieciu
wybranych  obszarach tematycznych, zwanych dalej obszarami
priorytetowymi: OP Produkt, OP Zasoby Ludzkie, OP Promocja
i Marketing, OP Przestrzen Turystyczna, OP Instytucje. Kazdemu
z obszaréw zostat podporzadkowany jeden cel strategiczny.

Przeprowadzone badania i konsultacje problematyki rozwoju obszaru

objetego projektem jasno wskazaty, iz OP Produkt bedzie kluczowy dla
osiggniecia sukcesu, a pozostate obszary bedg petni¢ role instrumentéw
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wspomagajgcych dziatania w OP Produkt. Cato$¢ podejmowanych dziatan
doprowadzi do osiggni€cia stanu oczekiwanego, wyrazonego w wizji.

Ponizszy diagram przedstawia koncepcje rozwoju gmin: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.

_________________________________________________________

Wykorzystanie zasobéw naturalnych
i kulturowych gmin: Kluczbork,
Byczyna, Wolczyn i Lasowice Wielkie
dla rozwoju obszaréw wiejskich
poprzez turystyke

Rozwdj spoteczno-gospodarczy obszaréow
wiejskich poprzez realizacje dziatan

OP Produkt
CS 1: Kreacja i rozw6j markowych
produktoéw turystycznych w oparciu
o istniejacy potencjat

turystyki w regionie rozwojowi turystyki

i  OP Zasoby : i OP Promocja ; ! OP Instytucje 1 ' OP Przestrzen
b Ludzkie ! : i marketing i : CS 4: Wzmocnienie : turystyczna i
: CS 2: Rozwdj : i CS 3: Kreacja ! instytucji i ;| CS 5: Ksztaltowanie
i kadr na 1 i wizerunku i marki : i i podmiotéw L przestrzeni :
: potrzeby ! : turystycznej i : dziatajacych na ] : przyjaznej i
i turystyki : i obszaru : i rzecz rozwoju 1  zrébwnowazonemu !
' P | X :
1 1 1 ] 1 1 !

WIZJA
Kluczowym narzedziem rozwoju spoteczno-gospodarczego gmin: Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn i Lasowice Wielkie jest turystyka. Przy racjonalnym wykorzystaniu
posiadanego potencjatu, tworzymy ciekawg i oryginalng oferte turystyczna, skierowang
do wybranych segmentéw. To, co nas wyrdznia, to tradycje pszczelarskie,
réznorodnosc¢ kulturowa, sie¢ unikalnych agro- i ekogospodarstw oraz mozliwos¢
wypoczynku w ciszy i spokoju, w otoczeniu dziewiczego Srodowiska przyrodniczego.
W rozwdj regionu wigczona jest cata spotecznos¢ lokalna. Wypracowana platforma
wspotpracy pomiedzy wtadzami, branzg i organizacjami pozarzadowymi pozwala na
realizacje wspoélnymi sitami wielu ciekawych przedsiewzie¢, tworzac jednoczesnie
niezwykle przyjazng dla mieszkancéw i turystow atmosfere.
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7.2. Uzasadnienie wyboru tematu wiodqcego i celéw
strategicznych.

"Sektorowa Strategia..." powstata przy wykorzystaniu metody
partycypacyjno-eksperckiej. Autorzy niniejszego dokumentu odbyli szereg
spotkan z mieszkancami gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice
Wielkie, ws$réd  ktérych  byli  zaréwno  przedstawiciele  wiadz
samorzgdowych, jak I branzy turystycznej oraz organizacji
pozarzadowych. W poczatkowej fazie prac nad "Sektorowq Strategiq...",
na etapie diagnozy stanu obecnego, miaty miejsce tzw. wizje lokalne —
autorzy dokumentu odwiedzili teren, zwiedzali najciekawsze miejsca,
spotykali sie z mieszkancami, gestorami bazy turystycznej
i paraturystycznej, wtadzami. Tematyka tych rozméw dotyczyta z jednej
strony stanu obecnego (waloréw, infrastruktury, stanu ochrony
$rodowiska, sytuacji spoteczno-gospodarczej gmin), a z drugiej oczekiwan
mieszkancow co do kierunkédw rozwoju i propozycji wykorzystania
istniejgcego potencjatu. Niezwykle cenne okazaty sie réwniez dyskusje
podejmowane podczas cyklu czterech spotkan warsztatowych, w czasie,
ktorych wspodlnie zostata wypracowana wizja i kierunki rozwoju turystyki
na obszarze objetym projektem. Walor tych spotkan polegat z jednej
strony na odkrywaniu szeregu mato znanych lub zapomnianych faktow,
z drugiej na mozliwosci wymiany pogladéw miedzy mieszkancami
wszystkich gmin.

Przeprowadzone analizy, w tym przede wszystkim analiza S.W.O.T.,
dyskusje, zajecia warsztatowe jednoznacznie pokazaty, iz obszar objety
projektem dysponuje duzym potencjatem do rozwoju turystyki, ktéry
obecnie jest wykorzystywany w niewielkim stopniu. Nie brakuje
w omawianym regionie unikalnych na skale wojewddztwa, a nawet kraju
i Europy, atrakcji turystycznych, ktore jednak obecnie, jako atrakcje,
funkcjonujg jedynie w Swiadomosci mieszkancéw. Badania jednoznacznie
pokazujq, iz walory poszczegdélnych gmin pozostajg nieodkryte dla
turystow. Najwiekszym, wiec problemem w kontekscie rozwoju turystyki
W regionie jest brak turystycznego wykorzystania potencjatu. Zrédta woéd
termalnych istniejg, ale nie generujgq zadnych projektow inwestycyjnych,
ktére pozwolityby na ich turystyczne wykorzystanie; unikalne na skale
kraju zabytkowe drewniane kosciétki pozostajqg zamkniete dla
przyjezdnych i brakuje o nich informacji, gdyz istnienie Szlaku
Architektury Drewnianej sprowadza si€ jedynie do wydania folderu
promocyjnego; mysliwi i grzybiarze z catego kraju i zagranicy zdajgq sobie
sprawe z bogactwa Boréw Stobrawsko-Turawskich, ale nie znajdujq
ciekawej i oryginalnej oferty przygotowanej specjalnie dla nich, dlatego
tez wybierajg inne regiony na realizacje swojego hobby; dzieci i mtodziez
z catej Polski mogtyby wiele sie nauczy¢ o rolnictwie ekologicznym,
pszczelarstwie, tradycjach i obyczajowosci  obszaru niezwykle
zroznicowanego pod wzgledem kulturalnym, ale istniejgca oferta
skierowana jest praktycznie tylko do uczniéw okolicznych szkét. Takich
przyktadéw mozna podaé znacznie wiecej. Kluczowe jest, iz mieszkancy
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regionu zdajg sobie sprawe, iz dysponujg duzym niewykorzystanym
potencjatem. Stad wszystkie przytoczone powyzej argumenty sktadajg sie
na jednoznaczny wybdér na temat wiodacy niniejszej Strategii
"wykorzystania zasobow naturalnych i kulturowych dla rozwoju obszaréw
wiejskich poprzez turystyke".

Poza juz wymienionymi, ku identyfikacji wifasnie takiego tematu
wiodacego, sktaniajg inne problemy analizowanych obszaréw wiejskich.
Trudna sytuacja polskiego rolnictwa, rozdrobnienie gospodarstw
i uzyskiwanie stosunkowo nieduzych dochodéw z dziatalnosci rolniczej,
lezg u podioza checi poszukiwania przez mieszkancéow wsi dodatkowych
zrédet dochodu. Znalezienie alternatywnego zajecia staje sie mozliwe
przede wszystkim dzieki walorom obszarow wiejskich, ktére wykorzystane
w odpowiedni sposéb mogaq ztozy¢ sie na bardzo ciekawy i poszukiwany na
rynku turystycznym, produkt. Odptyw mtodych Iludzi do duzych
aglomeracji miejskich przektada sie réwniez na koniecznos¢ poszukiwania
innych form zarobkowania, jako Ze pozostajgcy na wsi starsi mieszkancy
nie zawsze sg w stanie utrzymac swoje gospodarstwa tylko z rolnictwa.
Problem wyludniania wsi dotyczy na razie w mniejszym stopniu Polski, niz
na przyktad Hiszpanii czy Francji, gdzie wiele wiosek przestato praktycznie
w ogole istnie¢ z uwagi na masowy eksodus ludnosci do wiekszych miast,
ale w niedalekiej przysztosci jego znaczenie bedzie wzrastato.

Jak juz wspomniano weczesniej, mieszkancy gmin: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie sami doskonale zdajgq sobie sprawe,
iz posiadany przez ich region potencjat nie jest odpowiednio
wykorzystywany, gdyz jego istnienie nie jest rdwnoznaczne z istnieniem
na rynku ciekawej oferty turystycznej Ziemi Kluczborskiej. Jest to takze
argument przemawiajacy za wyborem takiego, a nie innego tematu
wiodacego. Nalezy stwierdzi¢, iz ten argument jest argumentem
najwazniejszym, gdyz zapisy "Sektorowej Strategii..." bedq realizowane
przez mieszkancéw obszaru, z ich inicjatywy i za ich zgoda. Stad zgodnos$¢
pogladoéw, jaka zostata wypracowana pomiedzy autorami niniejszego
dokumentu a jego przysztymi realizatorami, stanowi klucz sukcesu gmin:
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.

Realizacja zidentyfikowanego tematu wiodgcego wymaga podjecia
szeregu dziatan w pieciu obszarach priorytetowych, ktérym
przyporzadkowane zostaty cele strategiczne, cele operacyjne i zadania.
Wybrane obszary pozostajqg w zgodzie z projektem Strategii rozwoju
turystyki w Polsce na lata 2007-2013. Sg roéwniez zgodne z innowacyjnym
i kompleksowym podejsciem do rozwoju turystyki, uwzgledniajg, bowiem
jej interdyscyplinarny charakter. Stanowig jednoczes$nie odpowiedZz na
postulaty podnoszone przez mieszkancéw obszaru podczas spotkan
warsztatowych.

Z uwagi na uwarunkowania rozwoju obszaru objetego projektem,
kluczowe znaczenie przy wyborze obszarow priorytetowych i celow
strategicznych, miato ujecie produktowe. Jest to réwniez wynikiem
sytuacji panujacej na wspoétczesnym rynku turystycznym, na ktorym
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dominujg kompozycje produktowe scalajgce rézne elementy i sktadniki
oferty. Istniejgce w regionie atrakcje nie generujg obecnie ruchu
turystycznego, gdyz nie zostaty na ich bazie wykreowane markowe
produkty turystyczne.

Tak, wiec za kluczowy uznany zostat obszar priorytetowy PRODUKT
i zidentyfikowany dla niego cel strategiczny 1: "Kreacja i rozwdj
markowych produktéw turystycznych w oparciu o istniejacy potencjat".
Realizacja tego celu pozwoli na odpowiednie wykorzystanie potencjatu
regionu, zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju, i w rezultacie
przygotowanie ciekawych propozycji pobytu na analizowanym obszarze,
ktére jako produkty finalne bedq sprzedawane w formie pakietéw przez
podmioty gospodarcze. W trakcie warsztatow strategicznych, obok
identyfikacji niewykorzystywanych waloréw, okreslone zostaty doktadnie
grupy docelowe, do ktérych kierowana bedzie oferta turystyczna.
Wygenerowano rowniez kilka pomystéw na produkty turystyczne.

Sprzedaz ciekawej oferty nie bedzie jednak mozliwa bez
uruchomienia dziatan w kolejnych obszarach, ktore petni¢ bedq role
swoistego rodzaju instrumentow wspomagajacych rozwdj i kreacje
produktéw.

Funkcjonowanie wysokiej jakosSci produktéw turystycznych jest
uwarunkowane przede wszystkim zaangazowaniem
wysokowykwalifikowanych kadr, co jest wynikiem ustugowego charakteru
turystyki. Stqd drugim obszarem priorytetowym sg ZASOBY LUDZKIE,
a w ich ramach za cel strategiczny postawiono sobie "Rozwdéj kadr na
potrzeby turystyki”. Dobrze przygotowani ludzie to nie tylko gwarancja
opracowania ciekawych propozycji, ale réwniez gwarancja jakosci
i zadowolenia klienta, ktéry — w przypadku ustug turystycznych — ma
bezposredni kontakt z oferentem. Potrzeby zidentyfikowane w tym
zakresie podczas warsztatow i konsultacji dotyczg przede wszystkim
organizacji profesjonalnych szkoleh zawodowych i jezykowych.

Ustugowy charakter turystyki ma takze przetozenie na niezwykle
wazng role promocji i marketingu — obszar priorytetowy PROMOCJA
I MARKETING; cel strategiczny: "Kreacja wizerunku i marki turystycznej
obszaru™. Dla  "rynkowego bytu" produktéw kluczowe  jest
wykorzystywanie efektywnych narzedzi komunikacji marketingowej,
potaczone z biezacym badaniem oczekiwan i potrzeb. Jest o tyle istotne,
iz, jak wynika z przeprowadzonych analiz i konsultacji, obecnie brakuje
skoordynowanych dziatan marketingowych, a informacja o regionie, ktéra
ma szanse dotrze¢ do potencjalnego turysty, jest znikoma. Mieszkancy
obszaru zwracajq uwage na brak oznakowania atrakcji, brak wizualizacji,
brak ogélnodostepnych materiatbw promocyjnych, brak wizerunku regionu
na mapie turystycznej Polski. Dostrzegajq réwniez potrzebe wykreowania
symbolu turystycznego obszaru. Stad dziatania dla tego obszaru, opisane
w dalszej czesci opracowania, dotyczg wtasnie tych kwestii.

Funkcjonowanie produktéw uzaleznione jest rowniez od tzw.
przestrzeni turystycznej, na ktorgq sktadajg sie m.in. dostepnosc
komunikacyjna oraz infrastruktura techniczna, turystyczna
i paraturystyczna. Dbato$¢ o jej rozwdj, modernizacje i podnoszenie jej
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jakosci, jak réwniez ochrona krajobrazu przyrodniczo-kulturowego zostang
zagwarantowane dziataniami podejmowanymi w ramach kolejnego
obszaru priorytetowego, ktorym jest PRZESTRZEN TURYSTYCZNA, w celu
osiggniecia celu strategicznego okresSlonego jako "Ksztaltowanie
przestrzeni przyjaznej zréwnowazonemu rozwojowi turystyki”. Wnioski
z analiz i warsztatow wskazujq, iz dominujacym problemem w tym
zakresie jest niedostateczna i niedostosowana do potrzeb okreslonych
segmentow baza noclegowa, brak wytyczonych i oznakowanych szlakéw
turystycznych oraz zanieczyszczenie Srodowiska spowodowane
funkcjonowaniem w  niektérych  sotectwach  azbestowych  sieci
wodociggowych.

Zaktada sie réwniez, iz rozwéj turystyki na analizowanym obszarze
bedzie sie odbywat przy Scistej wspoétpracy pomiedzy witadzami
samorzadowymi, branzg turystyczng i organizacjami pozarzgdowymi,
ktéore jako podmioty kluczowe z punktu widzenia mozliwosci rozwoju
I kreacji oferty, uzyskajgq wsparcie. Stad ostatnim juz obszarem
priorytetowym uczyniono INSTYTUCJE i w jego ramach zidentyfikowano
cel strategiczny "Wzmocnienie instytucji i podmiotéw dziatajgcych na rzecz
rozwoju turystyki w regionie". Najwiekszym problemem zidentyfikowanym
w tym obszarze w czasie warsztatow jest brak wypracowanej ptaszczyzny
wspotpracy. Mieszkancy czujg potrzebe organizowania spotkan,
warsztatow kreacji, realizacji wspélnych przedsiewzie¢. Stad w zakresie
dziatan obszaru INSTYTUCJE znalazty sie m.in. tego typu inicjatywy.

Nalezy podkresli¢, iz opisane w dalszej czesci dokumentu obszary
priorytetowe i zidentyfikowane w ich ramach cele operacyjne i zadania
obejmujq swojq problematykg zagadnienia dyskutowane w czasie
warsztatow strategicznych i konsultacji, stanowigc odpowiedz na potrzeby
miejscowej ludnosci.

"Sektorowa Strategia..." pokazuje, jakie dziatania nalezy
podejmowaé w ramach poszczegdlnych obszaréw priorytetowych, tak, aby
osiggnac¢ poszczegodlne cele strategiczne, a w rezultacie zrealizowac temat
wiodacy. Jednoczes$nie wskazuje droge do integracji wybranych
5 obszaréw, czego efektem bedzie zréwnowazony i przynoszacy
oczekiwane efekty wszystkim zainteresowanym grupom, rozwoj turystyki.

7.3. Partnerstwo.

Jak juz wspomniano w poprzednim podrozdziale "Sektorowa
Strategia..." zostata opracowana przy wykorzystaniu metody
partycypacyjno-eksperckiej, ktora zaktada wspoétudziat mieszkancow
obszaru objetego projektem w tworzeniu dokumentu. Zastosowanie takiej
metody rozpoczeto proces budowania platformy wspotpracy pomiedzy
wtadzami samorzgadowymi, organizacjami pozarzgdowymi i branzg, ktérej
istnienie jest kluczowe dla wdrazania niniejszej Strategii.

Z punktu widzenia partycypacji spotecznosci lokalnej, proces
przygotowania "Sektorowej Strategii..." mozna podzieli¢ na trzy etapy:
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. wizja lokalna,
1. warsztaty strategiczne,
I1l. konsultacje spoteczne dokumentu.

l. WIZJA LOKALNA.

Wizja lokalna zostata przeprowadzona we wstepnym etapie prac nad
"Sektorowq Strategiq...", podczas dokonywania analizy stanu obecnego.
W jej trakcie autorzy niniejszego dokumentu przebywali na terenie gmin:
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie. Wizja miata na celu
przeprowadzenie doktadnej diagnozy obszaru. W trakcie jej trwania miaty
miejsce spotkania z wtadzami poszczegoélnych gmin (w Urzedzie Miejskim
w Kluczborku w dniu 30 stycznia 2006 roku, w Urzedzie Miejskim
w Byczynie w dniu 31 stycznia 2006 roku, w Urzedzie Miejskim
w Wotczynie w 7 lutego 2006 roku oraz w Urzedzie Gminy Lasowice
Wielkie w dniu 7 lutego 2006 roku). Tematem rozmow z wiadzami byt
przede wszystkim potencjat lokalny, stuzacy lub mogacy stuzy¢ rozwojowi
turystyki, sytuacja spoteczno-gospodarcza, zycie kulturalne, jak réwniez
oczekiwania zwigzane z rozwojem  turystyki. W trakcie wizyt
przedstawiciele wtadz przekazali autorom projektu uzupetnione ankiety
dotyczace potencjatu turystycznego gmin oraz materialy pomocne przy
opracowywaniu Strategii (plany rozwoju lokalnego, strategie rozwoju,
materiaty promocyjne, monografie, materiaty multimedialne). Ponadto
w trakcie trwania wizji autorzy dokumentu zwiedzali obszar objety
projektem — odwiedzili najciekawsze miejsca i atrakcje turystyczne (m.in.
Muzeum im. Dzierzona w Kluczborku, Zarodowq Pasieke Pszczé6t
w Maciejowie, zabytkowy uktad urbanistyczny Byczyny, Piramide
w Roznowie, kuznie w Chocianowicach), rozmawiali z gestorami bazy
turystycznej (m.in. z gestorami gospodarstw ekologicznych, wtascicielami
hoteli i restauracji).

Wizja lokalna byta bardzo waznym etapem prac, pozwolita, bowiem
na dokonanie wstepnej oceny regionu pod katem mozliwosci rozwoju
turystyki oraz poznanie jego mieszkancéw. Stata sie dobrym wstepem do
drugiego etapu, jakim byt cykl 4 spotkan warsztatowych.

1. WARSZTATY STRATEGICZNE.

Warsztaty strategiczne odbyty sie w dniach 16 i 23 lutego 2006 roku
oraz 14 i 21 marca 2006 roku, w godzinach 10.00-15.00 w Internacie
Zespotu Szkét Ponadgimnazjalnych w Bogdanczowicach pod Kluczborkiem.
W spotkaniach uczestniczyli przedstawiciele wtadz samorzgdowych, branzy
turystycznej, organizacji pozarzadowych, liderzy zycia spoteczno-
gospodarczego obszaru, wiasciciele gospodarstw agro- i ekoturystycznych.
Ich kluczowym celem byto poznanie opinii, wizji, planéw oraz zamierzen
dotyczacych lokalnego i regionalnego rozwoju, weryfikacja danych
zebranych w trakcie przeprowadzania diagnozy stanu obecnego, jak
rowniez identyfikacja probleméw i mozliwosci podjecia wspdlnych,
ponadlokalnych inicjatyw. Celem nadrzednym za$, ktéry przysSwiecat
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warsztatom od poczatku, byto wspdlne wypracowanie wizji i koncepcji
rozwoju.

Warsztaty miaty charakter otwarty i dobrowolny. Kazde spotkanie
miato inng, Scisle okreslong tematyke. Przyjmowaty one forme krotkiej
prezentacji tematu wiodacego na poczatku, a nastepnie <¢wiczen
wykonywanych pod kierunkiem konsultantow PART S.A. i referowanych
przez uczestnikow (ktérzy byli podzieleni na kilka grup, 5-6 osobowych)
oraz dyskusji. Po zakonczeniu kazdego spotkania warsztatowego eksperci
zapraszali uczestnikéw do nadsytania uwag i propozycji.

Kazde spotkanie charakteryzowat wysoki stopien aktywnosci
i zaangazowania uczestnikow, dzieki czemu eksperci poznali bardzo
doktadnie region, jego walory, a takze problemy, z ktérymi borykajq sie
jego mieszancy. R6znorodnos¢ srodowisk, z ktérych pochodzili uczestnicy,
umozliwita spojrzenie na problematyke rozwoju turystyki z wielu
perspektyw, co pozwolito na opracowanie dokumentu zgodnego
z oczekiwaniami wszystkich zainteresowanych grup.

Ponizej opisano doktadnie wszystkie spotkania warsztatowe. Jak juz
wczesniej wspomniano, kazde warsztaty miaty inng, Scisle okreslong
tematyke. Pierwsze zostaty poswiecone walorom naturalnym i ich roli
w budowaniu produktu turystycznego, drugie — walorom
antropogenicznym i mozliwosci kreacji produktéw turystycznych na ich
bazie, trzecie — agro- i ekoturystyce, czwarte natomiast miaty charakter
warsztatéw podsumowujgcych wyniki wspdlnej pracy.

Do "Sektorowej Strategii..." dotgczono wszystkie materiaty
warsztatowe oraz listy obecnosci (zatgcznik nr 2).

Warsztaty | - Inwentaryzacja i analiza walorow naturalnych powiatu
kluczborskiego w kontekscie rozwoju turystyki na analizowanym obszarze.
Budowa produktdéw turystycznych w oparciu o walory naturalne.

Celem pierwszych warsztatow byto okreslenie potencjatu, obecnych
problemow, potrzeb, mozliwosci rozwoju, rodzajéw infrastruktury oraz
wygenerowanie pomystébw na produkty turystyczne oparte o walory
naturalne. Wzieto w nich udziat 55 oséb. Pierwsza cze$¢ spotkania zostata
poswiecona kroétkiej prezentacji metodologii opracowywania strategii oraz
filozofii kreacji produktéw turystycznych. W drugiej czesci, uczestnicy
podzieleni na 10 grup, pracowali nad 8 ¢wiczeniami.

Warsztaty te pozwolity na uporzadkowanie informacji dotyczacych
waloréw naturalnych gmin objetych projektem, ich hierarchizacje wedtug
stopnia waznosci dla budowania oferty oraz wybér segmentéw
docelowych. Powstaty réwniez pomysty na ciekawe produkty turystyczne
zbudowane m.in. w oparciu o tradycje pszczelarskie oraz ekologig.

Warsztaty Il — Inwentaryzacja i analiza walorow antropogenicznych
powiatu kluczborskiego w kontekscie rozwoju turystyki na analizowanym
obszarze. Budowa produktéw turystycznych w oparciu o walory
antropogeniczne.

Cel drugich warsztatéw byt bardzo podobny do celu pierwszego
spotkania, dotyczyt jednak problematyki waloréw antropogenicznych.
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W trakcie spotkania, w ktorym udziat wziety 23 osoby, pracowano nad 8
¢wiczeniami. Przy okazji ich omawiania, wywigzata sie ciekawa dyskusja,
dotyczaca m.in. wielokulturowosci obszaru, S$ladéw bytnosci o0séb
pochodzenia zydowskiego na omawianym terenie oraz Slaskich noblistéw.

Pomimo mniejszej iloSci uczestnikdw, warsztaty przyniosty
oczekiwany efekt. W znacznym stopniu wzbogacona zostata réwniez
wiedza autoréw Strategii na temat regionu, jego przesztosci
i obyczajowosci. Powstato réwniez kilka ciekawych pomystéw na
wykorzystanie istniejacych zabytkéw oraz historii obszaru dla kreacji
produktéw.

Warsztaty Ill — Potencjat i uwarunkowania rozwoju agroturystyki,
ekoturystyki i innych form turystyki na obszarach wiejskich w powiecie
kluczborskim.

Kolejne spotkanie, w ktérym udziat wzieto 19 oso6b, zostato w catosci
poswiecone zagadnieniom rozwoju agro- i ekoturystyki oraz innych
mozliwych form aktywnosci turystycznej na obszarach wiejskich. Obok
okreslenia stanu obecnego i potencjatu, wspdlnie zostaty zidentyfikowane
bariery rozwoju i potrzeby w zakresie infrastruktury i kadr. Podjeto
rowniez dyskusje na temat mozliwosSci tworzenia na obszarze gmin
objetych  projektem zintegrowanych obszaréw agroturystycznych.
Wygenerowane zostaty takze niezwykle ciekawe pomysty na produkty
turystyczne, m.in. szlak rekodzieta artystycznego.

Warsztaty IV — warsztaty podsumowujgce cykl trzech spotkan
warsztatowych — Kierunki rozwoju turystyki w powiecie kluczborskim,
podstawy kreacji produktu turystycznego, docelowe segmenty rynku,
podmioty wdrazajqce.

Ostatnie spotkanie warsztatowe réznito sie swoim charakterem od
trzech pierwszych, przyjeto, bowiem forme prezentacji potaczonej
z dyskusja. Wzieto w nim udziat 29 oso6b. Eksperci PART S.A. wspolnie
z uczestnikami warsztatow pracowali nad 7 zadaniami podsumowujacymi
efekty wczesdniejszych prac. Cwiczenia zostaty tak skonstruowane, aby
w ich efekcie nastgpit wybdér tematu wiodacego "Sektorowej Strategii...".
Schemat tych warsztatéw zostat tak pomyslany, aby réwnoczesnie
pokazac Sciezke dojscia do koncepcji rozwoju i zaprezentowac strukture
czesci strategicznej dokumentu.

Ostatnie spotkanie warsztatowe miato kluczowe znaczenie z punktu
widzenia dalszych prac nad koncepcjg i czesScig strategiczng. W trakcie
jego trwania zaakceptowana zostata struktura dokumentu, co pozwolito
konsultantom PART przystgpi¢ do opisywania obszaréw priorytetowych
i identyfikacji zadan.

I1l. KONSULTACJE SPOLECZNE "SEKTOROWEJ STRATEGII...".

Konsultacje spoteczne "Sektorowej Strategii..." miaty na celu
zaprezentowanie projektu dokumentu i jego omowienie, przy wspoétudziale
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mieszkancéw gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.
W ramach realizacji projektu zorganizowano cztery spotkania: w Urzedzie
Miejskim w Kluczborku w dniu 5 maja 2006 roku, w Urzedzie Miejskim
w Byczynie w dniu 10 maja 2006 roku, w Wotczynskim O$rodku Kultury
w dniu 11 maja 2006 roku oraz w Gospodzie Zrédetko (wczesniej Sala
Wiejska "Panda) w Lasowicach Matych w dniu 15 maja 2006 roku. Pod
koniec kwietnia 2006 roku projekt Strategii zostat udostepniony wszystkim
zainteresowanym podmiotom, tak, aby miaty one szanse doktadnego
zapoznania sie ztreSciag dokumentu. Dzieki bardzo duzemu
zaangazowaniu spotecznosci lokalnej w proces tworzenia "Sektorowej
Strategii...", konsultacje przebieglty efektywnie. Wszystkie uwagi zostaty
uwzglednione w ostatczenym dokumencie.

Poza wyzej wymienionymi i opisanymi etapami wspotpracy podjetej

w trakcie opracowywania "Sektorowej Strategii...", tre$¢ powstajacego
dokumentu byta na biezgco konsultowana z przedstawicielami wiadz
samorzadowych,  organizacji pozarzadowych i  zainteresowanymi

przedstawicielami branzy turystycznej. Wszystkie nadestane uwagi zostaty
uwzglednione w tresci dokumentu.

7.4. Koncepcja rozwoju turystyki w regionie — opis obszaréw
priorytetowych.

Ponizej opisano 5 obszaréw priorytetowych. Jak juz wczesniej
wspomniano, kluczowym jest OP PRODUKT, a pozostate cztery petnig role
instrumentéw wspomagajacych kreacje produktow turystycznych.

Kazdy obszar zostat opisany wedtug takiego samego schematu. We
wstepie analizie poddano stan obecny odnoszgacy sie do problematyki
opisywanego obszaru, jak réwniez stan oczekiwany, nastepnie podano cel
strategiczny wraz z krotkim komentarzem. W Kkolejnym etapie
zidentyfikowano i opisano cele operacyjne i zadania, jJakie nalezy
zrealizowac, aby osiggna¢ wybrany cel strategiczny.

7.4.1. Obszar priorytetowy PRODUKT.

Kreacja i rozwdj produktéw turystycznych w oparciu o istniejgce
walory turystyczne stanowi podstawe niniejszej Strategii. Jak pokazaty
przeprowadzone analizy, wizja lokalna i warsztaty strategiczne, rozwdj
obszaréw wiejskich gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie
nie bedzie mozliwy bez wykreowania ciekawych kompozycji
produktowych, skierowanych do konkretnych, zidentyfikowanych
segmentow rynku.

Punktem wyjscia do opracowania koncepcji zintegrowanego
produktu turystycznego jest pojecie produktu turystycznego rozumianego
jako cato$¢ przezy¢ i doswiadczen zdobytych przez turyste w trakcie jego
podrézy — od momentu wyjazdu do powrotu do domu. Tworzg go
naturalne i kulturowe walory turystyczne, dobra materialne i ustugi
Swiadczone turystom (transport, baza noclegowa i gastronomiczna etc.),
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ustugi umozliwiajgce dojazd do miejsca pobytu, pobyt i powrét do miejsca
zamieszkania, ustugi $wiadczone w powigzaniu z walorami turystycznymi
(pilotaz, przewodnictwo, imprezy, wypozyczalnie sprzetu etc.). Innymi
stowy produkt turystyczny to oryginalna kompozycja réznych doébr
turystycznych oraz wszelkich ustug umozliwiajgcych ich turystyczne
wykorzystanie w trakcie podrézy lub pobytu.

Optymalny produkt turystyczny powinien przede wszystkim odnosié
sie i zaspokajac¢ potrzeby klientéw. Ustugi turystyczne nalezg do grupy
ustug zaspokajajagcych  wiele  potrzeb  fizycznych, spotecznych
i psychologicznych, a sg zwigzane z motywem podrézy, ktérym moze by¢
che¢ ucieczki od istniejgcego otoczenia, od rutyny, che¢ poszukiwania
nowych i odmiennych doswiadczen, a takze odwiedzenie nowych miejsc.
Podczas konstruowania produktow nalezy jednak pamietac, iz turysci chcg
zaspokoi¢ w tym samym czasie wiecej niz jedng potrzebe. Produkty
odnoszace najwiekszy sukces to te, ktére najlepiej odpowiadajg na wigzke
potrzeb okreslonego segmentu rynku. Nie tylko jakos¢ i atrakcje miejsca
sq motywujace, ale takze szeroko rozumiana jego zdolno$¢ do petnego
zaspokajania roznych potrzeb.

Stan obecny i prognozowany analizowanego regionu w kontekscie
produktéw turystycznych pokazuje ponizsze zestawienie.

OP PRODUKT

Stan obecny Stan prognozowany — spodziewane
efekty

§ Brak spakietowanej oferty turystycznej,
sprzedawanej przez biura podrozy.
§ Istnienie Kkilku ciekawych ofert
turystycznych opartych o gospodarstwa
agro- i ekoturystyczne oraz tradycje

pszczelarskie (skierowane sg jednak Wybor wyrdznikéw regionu, koncentracja
tylko do dzieci i mtodziezy dziatan na kilku wybranych segmentach —
z okolicznych szkét; nie sg kreacja i sprzedaz skomercjalizowanych
sprzedawane w formie pakietéw). produktow stworzonych zgodnie
§ Ciekawe i niewykorzystane walory z oczekiwaniami i potrzebami turystow.

naturalne i antropogeniczne, ktére
stanowig idealng baze do kreacji
produktow.
§ Brak segmentacji rynku oraz
rozpoznania potrzeb i oczekiwan
turystow.
§ Swiadomos¢ wartosci walorow.
§ Chec dziatania i realizowania wspélnych
przedsiewziec.

Cel strategiczny 1

Kreacja i rozwdj markowych produktoéow turystycznych w oparciu
o istniejacy potencjat

Cel strategiczny 1 pozostaje w zgodzie z tematem wiodgcym
"Sektorowej Strategii..." i bezposrednio sie do niego odwotuje. Zaktada

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 155



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

wykorzystanie istniejgcego potencjatu do przyciggniecia jak najwiekszej
ilosci wybranych grup turystéw (segmentéw) poprzez stworzenie dla nich
specjalnej oferty. Jego realizacja wymaga wyboru kilku autentycznych
wyréznikow regionu i skoncentrowania na nich dziatan, przy jednoczesnym
wykorzystywaniu pozostatych waloréw, tak, aby powstaty produkt spetniat
nie jedng potrzebe, a catg "wigzke potrzeb" turysty. Innymi stowy,
realizacja celu strategicznego 1 skutkowac bedzie powstaniem unikalnej
oferty turystycznej na bazie istniejacych waloréw, skierowanej do
wybranych segmentow rynku.

Przeprowadzone analizy wskazujq, iz posiadane walory predestynujg
obszar gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie do rozwoju
nastepujgcych form turystyki: turystyka aktywna, agro- i ekoturystyka,
turystyka edukacyjno-rekreacyjna dzieci i miodziezy, turystyka
krajoznawcza, turystyka kulturowa, turystyka zdrowotna, turystyka
weekendowa, turystyka hobbystyczna. Sposréd podanych segmentow
wybrano 5 segmentéw priorytetowych (turystyka krajoznawcza,
kulturowa, hobbystyczna, agro- i ekoturystyka oraz turystyka edukacyjna
dzieci i miodziezy). Pozostate to segmenty uzupetniajgce. Taka
hierarchizacja pozwala na skoncentrowanie $rodkéw i wysitkéw na rozwoju
tych produktéw — tzw. produktéw wiodacych, ktore z jednej strony bedg
w petni wykorzystywaty potencjat catego regionu, a z drugiej stang sie
zrodtem dochodéw dla jego mieszkancow. Jezeli zas chodzi o produkty
uzupetniajgce, ich umieszczenie w Strategii jest jak najbardziej celowe.
Turystyka nie zna granic ani sztywnych podziatow, dlatego tez nalezy
wykorzystaé caty istniejacy potencjat.

Cel operacyjny 1.1.

Stworzenie konkurencyjnej rynkowo oferty turystycznej.
Cel operacyjny 1.1. odwotuje sie bezposrednio do stworzenia

koncepcji zintegrowanego produktu turystycznego. Jak juz wczesniej
wspomniano, punktem wyjscia do jej zbudowania, sq motywacje podrézy,
czyli przyczyny, dla ktérych turysci wybiorg obszar objety projektem na
miejsce wypoczynku. Wypracowana przez PART S.A. metodyka tworzenia
produktéw turystycznych zaktada jednoczesnie, iz na produkt nalezy
patrze¢ przez pryzmat pomystu, ktéry powoduje naptyw turystéw do
regionu. Oznacza to, iz zaproponowane produkty turystyczne muszq
wyrézniaé sie na rynku oryginalng filozofig funkcjonowania, pomimo, iz
zbudowane bedg w oparciu o walory posiadane niejednokrotnie réwniez
przez inne obszary recepcji turystycznej.

Zadania, ktoérych realizacja przyczyni sie do osiggniecia celu
operacyjnego 1.1, dotyczq koncepcji produktéw wiodacych
i uzupetniajgcych.

Przedstawiona ponizej koncepcja wykorzystania waloréw gmin:
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie do budowy produktow
turystycznych skfada sie z kilku zasadniczych czesci i tworzy jedna,
zintegrowang cato$¢. Charakteryzuje jq kompleksowos$¢ podejscia,
przejawiajgca sie w przedstawieniu pomystéw w konteksScie podstawowych
elementow, czyli: celu rozwoju, kreowanego wizerunku, wyréznikow
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produktu i jego unikalnosci, wykorzystywanego potencjatu, sposobu
funkcjonowania i dziatan niezbednych dla wdrozenia projektu.

Zadanie 1.1.1. Wdrozenie koncepcji wiodacych produktéw turystycznych.

Ponizej w formie tabelarycznej opisano koncepcje produktow
wiodacych. Ich wybér zostat podyktowany wczesniej wybranymi
segmentami.

"WCZASY POD GRUSZA™
PRODUKT SKIEROWANY DO AGRO- | EKOTURYSTOW

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju produktéw turystycznych skierowanych do agro- i ekoturystow jest
z jednej strony znalezienie dodatkowego zrodta dochodéw dla rolnikéw i dywersyfikacja
dziatalnosci gospodarstw rolnych, a z drugiej wykorzystanie potencjatu tkwigcego
w polskiej wsi dla przyciagniecia jak najwiekszej ilosci turystéw. Agro- i ekoturystyka
uwazana jest powszechnie za "ztoty srodek” na problemy obszaréw wiejskich, jak réwniez
idealny spos6b ich zréwnowazonego rozwoju. Pozwala, bowiem zachowac
W nienaruszonym stanie dziedzictwo wsi, a nawet pomaga w kultywowaniu jej tradycji
i tradycyjnego sposobu zycia. Pozwala ponadto na rozwijanie funkcji turystycznych
w miejscach dotad niewykorzystywanych turystycznie. Staje sie réwniez podstawg dla
inwestycji w infrastrukture i przycigga kapitat, tym samym tworzgc nowe miejsca pracy.

Rozwd@j produktu "Wczasy pod Gruszg" ma réwniez swoje uzasadnienie w potrzebach
i oczekiwaniach rynku. Zainteresowanie wypoczynkiem na wsi jest, bowiem w Polsce
ogromne. Juz w 2004 roku wyszukiwarka najpopularniejszego polskiego portalu
internetowego Onet.pl notowata dziennie ponad 1300 zapytan o hasto "agroturystyka"?.

% http://www.agrowypoczynek.pl/agroturystyka,agroturystyka.html
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Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: agroturysci, ekoturysci.

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi; czesto
turysci cykliczni.

§ Kryterium skfadu i iloSci grupy: turysci indywidualni, rodziny z dzie¢mi, starsze osoby.

8§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich i terenéw wiejskich.

Wykorzystywany potencjaf

§ Bogactwo waloréw przyrodniczych (tereny lesne, rezerwaty przyrody, ciekawostki
przyrodnicze).

§ Bogactwo walorow kulturowych (tradycje, obrzedy, folklor, zabytki).

§ Dziedzictwo kulinarne.

§ Potencjat gospodarstw rolnych (zycie gospodarstwa rolnego, mozliwos$¢ uczestniczenia
w pracach gospodarstwa, mozliwos¢ "posiadania rodziny na wsi").

§ Tradycje ekologiczne.

§ Czyste Srodowisko naturalne.

§ Cisza i spokdj.

Atrakcje / subprodukty i sposoéb ich funkcjonowania

Pakiety pobytowe w gospodarstwach agroturystycznych — kompleksowe oferty
skierowane do turystéw indywidualnych, rodzin z dzie¢mi i 0os6b starszych, na ktore
sktadajg sie nocleg, wyzywienie i szereg ciekawych atrakcji, uwarunkowanych potrzebami
przyjezdzajacych turystow. Sg wsrdd nich:

§ Wspodlne positki z gospodarzami, przygotowywane na bazie produktéw pochodzacych
z gospodarstwa (produktéw ekologicznych).

8 Mozliwos¢ brania udziatu w pracy gospodarstwa rolnego (ta forma traktowana moze
byc¢ jako czesSciowa zaptata za pobyt).

§ Specjalne programy edukacyjne dla najmtodszych (skad sie bierze mleko, skad sie
biorg jaja, jak wyglada poranek w gospodarstwie, skad sie bierze chleb, karmienie
zwierzat, dojenie kréw, opieka nad zwierzetami domowymi etc.).

§ Mini przedszkole — oferta atrakcyjna dla rodzin z dzie¢mi, umozliwiajgca dorostym
pozostawienie swoich dzieci pod opieka gospodarzy i np. jednodniowy wyjazd
w okolice).

§ Wspodlne przygotowywanie positkbw (np. pieczenie chleba, pieczenie prosiaka,

robienie przetworéw - konfitury, satatki na zime etc.).

Przejazdzki bryczka, kuligi w zimie, nauka jazdy konnej.

Dogo- i hipoterapia.

Mozliwos$¢ zakupu produktéw pochodzacych z gospodarstwa rolnego.

Program kroétkich wycieczek krajoznawczych.

Warsztaty rekodzieta i warsztaty kulinarne.

W przypadku trudnego dojazdu do gospodarstwa, tzw. ustuga transportowa (czyli

transfer turystow dworzec PKP / PKS — gospodarstwo — dworzec PKP / PKS).

Specjalnym rodzajem gospodarstw bedg tzw. gospodarstwa specjalistyczne, czyli

gospodarstwa wedkarskie, jagodowe, grzybowe, mysliwskie. Ich wyréznikiem bedzie

oferta zwigzana z realizacjg roznych pasji, czyli przede wszystkim posiadanie
odpowiedniego sprzetu i zaplecza.

wn W W W W W

Niektdre gospodarstwa mogg rowniez posiada¢ w swojej ofercie pobyty Swigteczne
(bozonarodzeniowe, noworoczne, wielkanocne). Moga by¢ one potaczone ze wspdlnymi
przygotowaniami do $wigt (np. wspoélne robienie ozddb choinkowych, szukanie choinki,
wypatrywanie pierwszej gwiazdki, wspodlne koledowanie, zdobienie jaj wielkanocnych,
sztuka nakrywania stotow Swigtecznych etc.). Przygotowania do $wigt mogg by¢ réwniez
potaczone z warsztatami artystycznymi i kulinarnymi (np. specjalne pobyty dla mtodych
matzenstw, ktérych celem — obok wspdlnego spedzenia $wigt z gospodarzami — jest
nauka przygotowan Swigtecznych).

Z uwagi na adresowanie oferty do kilku réznych segmentéw rynku, nalezy zadbac o
zaspokojenie ich specyficznych potrzeb.

§ W przypadku rodzin z dzie¢mi nalezy zadbac przede wszystkim o:
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- wiekszq liczbe zwierzat i bezpieczny z nimi kontakt,

- rézne urzadzenia do zabawy (plac zabaw, specjalny szatas do zabawy na dworze),

- duzg i bezpieczng przestrzen do zabawy w budynku i na zewnatrz,

- oddzielny pokéj do zabaw (z zabawkami),

- mozliwos$¢ kontaktu z innymi dzieémi,

- rowery dzieciece, hulajnogi, samochodziki, zestawy do gry w banmingtona,
skakanki, etc.,

- basen ogrodowy, brodzik,

- imprezy dla dzieci (pikniki, rajdy rowerowe, wycieczki do lasu, gry i zabawy),

- miejsce na grill.

§ W przypadku oséb starszych nalezy zadbac¢ m.in. o :

- pokoje z tazienkg i wygodnym wejsciem pod prysznic,

- zaciszny dom i ogrod,

- wygodne schody,

- wygodne t6zka, fotele i krzesta,

- gotowos¢ gospodarzy do towarzyszenia i osobistej opieki,

- pomoc medyczna w najblizszej okolicy,

- wyposazona biblioteczka,

- gry stolikowe, karty,

- zrdéznicowane menu, np. dieta,

- miejsce na grill,
urzadzenia dla niepetnosprawnych (podjazdy, porecze, tazienka, drzwi etc.).

§ W przypadku gOSCI Zza granicy:

- znajomos¢ jezyka obcego,

- bezpieczenstwo parkowanego samochodu,

- wyzsze oczekiwania co do ochrony Srodowiska, np. segregacja $Smieci, jako$ wody
pitnej, czyste otoczenia gospodarstwa,

- odpowiedni jadtospis®*

Nalezy podkreslic, iz sukces produktéw agroturystycznych jest w duzej mierze
uzalezniony od atmosfery panujacej w gospodarstwie (domowa atmosfera, przyjazne
otoczenie, traktowanie turystéw jak cztonkéw rodziny) oraz wspoipracy pomiedzy
gospodarzami, ktéra pozwala na wzbogacanie i urozmaicanie oferty.

EKOlegium — specjalna oferta Centrum Kultury i Edukacji Ekologicznej, ktére powstanie

na bazie gospodarstw ekologicznych, zaangazowanych w krzewienie idei ekologii,

rolnictwa ekologicznego i edukacji ekologicznej. Oferta EKOlegium sklada¢ sie bedzie

z pobytow edukacyjnych przeznaczonych dla kilku segmentow:

§ Pobyty dla dzieci i mtodziezy — pobyty jedno, dwudniowe, przeznaczone dla grup
miodziezy szkolnej z najblizszych okolic, realizujgce program szkolny oraz pobyty
kilkudniowe dla dzieci i mlodziezy z dalszych regionéw Polski (Wroctaw, Gérny Slask).

§ Pobyty dla rolnikébw — specjalne opracowane kilkudniowe programy szkoleniowe dla
rolnikébw z catej Polski, ktérzy chcg zmieni¢ profil swojego gospodarstwa na
ekologiczny.

§ Warsztaty specjalistyczne — np. warsztaty rekodzieta (haft, garncarstwo,
wikliniarstwo, malowanie jajek i robienie palm wielkanocnych, dziewiarstwo, rzezba w
korze drzewa, warsztaty kulinarne (przeznaczone zaréwno dla turystéw, jak i
mieszkancow).

§ EKOpustelnie — oferty przeznaczone dla ekoturystéw pragngcych pewnej alienacji od
Swiata zewnetrznego, catkowitej ciszy i spokoju. Obecnie mozna je zorganizowac na
bazie np. pél namiotowych, docelowo powinny powsta¢ specjalne skromne, wrecz
ascetyczne domki (szalasy), wyposazone jedynie w najbardziej niezbedny sprzet.
Z zatozenia majg by¢ to miejsca wyciszenia, prowadzenia medytacji i rozmyslania o

24 Na podstawie Majewski J., Agroturystyka to tez biznes, Fundacja Wspomagania Wsi,
Warszawa 1999, ss. 50-52.
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zyciu i sensie istnienia. Ekoturys$ci stanowig specyficzng grupe klientéow, ktérym
zalezy przede wszystkim na wypoczynku w harmonii z natura, w oderwaniu od
codziennego zycia. EKOpustelnie powinny powsta¢ w miejscach oddalonych od zgietku
i zycia gospodarstwa rolnego, najlepiej w otoczeniu lasu.

§ Pakiety ekoturystyczne — oferta przeznaczona dla ekoturystéw pragnacych spedzac
swlj wolny czas w sposob aktywny i w harmonii z przyroda, m.in. poprzez
uczestnictwo w: pieszych wedréwkach lesnych, rajdach rowerowych, spitywach
tratwami Stobrawq, wyprawach konnych, wyprawach faunistycznych i florystycznych
(obserwowanie rzadkich gatunkéw zwierzat i roslin).

Idea stworzenia EKOlegium zakfada wykreowanie Ziemi Kluczborskiej na polskie zagtebie

ekologiczne i idealnie wpisuje sie w zatozenia obecnie realizowanego ze Srodkéw PHARE

projektu EKOTUR w Bgkowie.

Szlak Wiejskich Klimatéw — subprodukt, ktérego idea polega na potaczeniu wszystkich
istniejgcych na Ziemi Kluczborskiej gospodarstw agro- i ekoturystycznych w szlak,
ktérego wyréznikiem bedzie wyspecjalizowanie kazdego z gospodarstw (gospodarstwa
rolne — poznanie Zycia i pracy w gospodarstwie, gospodarstwo ekologiczne — edukacja
ekologiczna, gospodarstwo — sklepik / galeria — zakup wyrobéw artystycznych
i ekologicznych produktéw rolnych, gospodarstwa artystyczne — warsztaty rekodzieta
etc.). Koncepcja zakfada, iz turysci bedg sie przemieszcza¢ pomiedzy interesujgcymi ich
gospodarstwami (rowerem lub samochodem — szlak powinien miec alternatywng trase
rowerowg, gwarantujgcg maksymalny poziom bezpieczenstwa turysty). Trasa przebiegu
musi by¢ dokladnie oznakowana tablicami informacyjnymi, kierunkowymi oraz
piktogramem szlaku, stworzonym w ramach Katalogu ldentyfikacji Wizualnej regionu.
Funkcjonowanie produktu wymaga stworzenia kilku wypozyczalni roweréw. Sugeruje sie
réwniez wybranie jednego gospodarstwa na koordynatora produktu, ktére jednoczesnie
spetniatoby funkcje informacyjno-promocyjng. W ofercie powinny znalez¢ sie réwniez
pakiety, w ktérych sktad wchodzi¢ bedg nocleg, wyzywienie, wyznaczona trasa przebiegu,
ustuga pilota — przewodnika. Atrakcjq szlaku mogtby by¢ specjalny pakiet zaktadajacy, iz
turysci przemieszczajg sie specjalnie zaprojektowanym "wozem Drzymaty"”, ktory
stanowitby dla nich zaréwno miejsce noclegu, jak i $srodek transportu. Inna specjalna
oferta zaktada¢ powinna przemieszczanie sie miedzy gospodarstwami réznymi srodkami
transportu — rowerami, na koniach, bryczkami, wozami drabiniastymi etc.

Sciezka chodzenia na bosaka "Boso, ale w ostrogach..." — pomyst zaktada utworzenie
przy wybranym gospodarstwie specjalnej Sciezki, ktérg wyrézniaé bedzie réznego rodzaju
podioze: piasek, zwir, tgka, kamienie, btoto, i na koncu, ktérej znajdowal sie bedzie
strumyk. Idea funkcjonowania Sciezki zaktada, iz turysci beda chodzi¢ po niej boso, aby
poznac rézne podtoza. Takie spacery beda miaty réwniez doskonaty wpltyw na zdrowie
stop.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

Zakfada sie, iz w pierwszej fazie wdrazania produktu, bedzie sie on opierat o istniejaca
infrastrukture. Pozwoli to m.in. na zdobycie funduszy na przyszte inwestycje. Do tych
najbardziej potrzebnych zaliczajq sie:

8§ Inwestycje w istniejgcych gospodarstwach agroturystycznych i ekoturystycznych,
majace na celu zwiekszenie ilosci miejsc noclegowych oraz dostosowanie oferty do
potrzeb grup docelowych.

8§ Tworzenie $ciezek zdrowia, Sciezek przyrodniczo-dydaktycznych i tras rowerowych
pomiedzy istniejgcymi gospodarstwami (wyznaczenie w terenie, wytyczenie
i oznakowanie).

§ Budowa infrastruktury dydaktycznej umozliwiajacej prowadzenie zaje¢ w terenie.

§ Stworzenie kilku EKOpustelni.

§ Wytyczenie trasy przebiegu, oznakowanie i wyposazenie w infrastrukture obstugi
rowerzysty Szlaku Wiejskich Klimatow.

§ Stworzenie "Sciezki chodzenia na bosaka'".
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Unikalnosé¢ /7 wyrdézniki oferty

Wyréznikiem produktu "Wczasy pod Gruszg" bedzie jego ekologiczny charakter. Tradycje
funkcjonujgcych gospodarstw oraz ich zaangazowanie w szerzenie idei ekologicznych
uzasadniajg wybor takiego wyréznika. Ziemia Kluczborska stanie sie znanym w calej
Polsce i poza jej granicami ekologicznym zagtebiem posiadajacym ciekawgq i zréznicowang
oferte skierowang do turystéw pragnacych ciszy i spokoju, wypoczynku w zgodzie
z przyrodg w przyjaznej atmosferze ich nowych, wiejskich "doméw".

Dziatania konieczne dla wdrozenia produktu

§ Zintegrowana promocja produktu "Wczasy pod Gruszq".

§ Nawigzanie kontaktoéw z mediami rolniczymi.

§ Nawigzanie kontaktu z placéwkami edukacyjnymi celem promocji i dystrybucji oferty
edukacyjnej dla dzieci i mtodziezy, organizowanie spotkan z Wojewddzkimi Osrodkami
Doskonalenia Nauczyecieli.

8 Szkolenia dla gospodarstw agro- i ekoturystycznych.

§ Stworzenie platformy wymiany doswiadczen pomiedzy gospodarstwami agro-
i ekoturystycznymi  (np. organizowanie cyklicznych warsztatéow kreatywnosci
i spotkan).

§ Stworzenie Szlaku Wiejskich Klimatéw — opracowanie programy atrakcji, wydanie
folderu promocyjnego i mapek, opracowanie piktogramu szlaku w ramach Katalogu
Identyfikacji Wizualnej regionu.

§ Zaprojektowanie i udostepnienie turystom "wozu Drzymaty".

§ Zwiekszenie liczby miejsc noclegowych w gospodarstwach agroturystycznych,
doposazenie obiektow.

§ Oznakowanie gospodarstw agro- i ekoturystycznych, postawienie tablic
informacyjnych i znakéw kierunkowych przy gtéwnych szlakach komunikacyjnych.

8 Nawigzanie kontaktu ze specjalistami z zakresu dogo- i hipoterapii.

§ Opracowanie i sprzedaz pakietéw pobytowych.

§ Wykorzystanie koncepcji i zalozen projektu EKOTUR (wdrazanego w Bakowie) do
wdrozenia produktu "Wczasy pod Gruszg".

"WEDROWKI NIEZAMIERZONE™
PRODUKT SKIEROWANY DO MILOSNIKOW KRAJOZNAWSTWA

Uzasadnienie i cel rozwoju

Zasadniczo istnieje jeden kluczowy cel rozwijania turystyki krajoznawczej na Ziemi
Kluczborskiej — umozliwienie turystom i mieszkancom wszechstronnego poznania tego
regionu. W dzisiejszym Swiecie walor poznawczy podczas spedzania czasu wolnego ma
niezwykle wazne znaczenie. Tury$ci podrézujg po to, zeby zgtebia¢ tajemnice obszardéw.
Chcg zapoznaé¢ sie z kulturg, tradycjami, zyciem spofecznosci lokalnych, przyrodg.
Krajoznawstwo wzmacnia poczucie tozsamosci i odrebnosci kulturowej. Pocigga za sobg
wychowanie patriotyczne oraz przywigzanie do lokalnych wartosci. Pojmowane w ten
sposdb ma istotny wptyw na spotecznosc lokalng, stanowi, bowiem dla niej sposéb na
poznanie swojej matej ojczyzny. W tym autorzy niniejszego dokumentu postrzegajq
rowniez cel rozwoju produktu "Wedréwki Niezamierzone". Istnieje tutaj swoistego
rodzaju sprzezenie zwrotne: z jednej strony przygotowanie ciekawej oferty dla
mitosnikéw krajoznawstwa przyciggnie turystéw do regionu, z drugiej uwarunkowane jest
odpowiednim przygotowaniem os6b ksztattujacych produkt. "Wedréwki Niezamierzone™
majg, wiec by¢ z jednej strony komercyjng ofertg, a z drugiej idealnym narzedziem
promocji regionu przez jego mieszkancow.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: mito$nicy krajoznawstwa, hobbysci (etnografowie, historycy,
geografowie), turysci edukacyjni - dzieci i mtodziez, turysci aktywni.

8§ Kryterium dtugosci pobytu: turysSci diugoterminowi (pobyty kilkudniowe, do
2 tygodni), turysci weekendowi.

§ Kryterium skfadu i ilosci grupy: turysci indywidualni, grupy zorganizowane, osoby
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starsze, niepetnosprawni.
§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich i terenéw wiejskich.

Wykorzystywany potencjat

§ Kultura i historia obszaru.

8 Walory przyrodnicze.

§ Potencjat tkwigcy w ludziach (ciekawe osoby).

Atrakcje / subprodukty i sposoéb ich funkcjonowania

Regionalne Centrum Krajoznawstwa — zakfada sie powotanie do zycia centrum
krajoznawstwa o zasiegu ogolnopolskim. Idea polega na zapoczatkowaniu najwiekszej
w Polsce kolekcji krajoznawczej, na ktorg sktada¢ sie bedg m.in. zdjecia, gadzety,
pamiatki, pocztowki, ciekawostki krajoznawcze, mapy, przekazy historyczne etc.
Wystawa podzielona bedzie na dwa dzialty: polski i zagraniczny. W catosci powstanie na
bazie daréw mieszkancéw i turystéow. Kazdy eksponat opatrzony bedzie podpisem
z danymi ofiarodawcy. Na ich bazie powstanie Wielka Ksiega Krajoznawcow. Proponuje
sie réwniez wprowadzenie systemu promocyjnego dla ofiarodawcow, polegajacego np. na
udzielaniu im znizek w restauracjach, hotelach, gospodarstwach agro- i ekoturystycznych
etc.

Centrum funkcjonowac bedzie jak obiekt minimuzealny — bedzie mozna go zwiedzac,
samemu lub z przewodnikiem. Organizowane bedg w nim réwniez zajecia dydaktyczne
dla dzieci i modziezy, odbywac sie bedg pokazy filméw z Ziemi Kluczborskiej, pogadanki
i spotkania ze znanymi krajoznawcami i podréznikami. Organizowane bedg ponadto
konkursy wiedzy o regionie, seminaria, spotkania mieszkancéw. Majg one stuzy¢ m.in.
zbieraniu nowych informacji i poszerzaniu wiedzy na temat Ziemi Kluczborskiej wsréd
mieszkancow.

Zaktada sie ponadto, iz centrum bedzie prowadzito dziatalno$¢ szkoleniowg dla przysztych
przewodnikéw regionalnych. Zgodnie z ustawg o ustugach turystycznych, szkolenia na
przewodnikéw turystycznych moga prowadzi¢ jednostki organizacyjne Iub osoby
upowaznione na podstawie decyzji administracyjnej wojewody, ktére: dysponujg kadrg
wyktadowcéw posiadajgcych wyksztatcenie wyzsze oraz praktyke — w zakresie zagadnien
objetych programem, zapewniajg warunki umozliwiajgce realizacje zaje¢, w tym
praktycznych, oraz odpowiednig obstuge biurowa wraz 2z przechowywaniem
i udostepnianiem dokumentacji szkolenia (Ustawa o ustugach turystycznych, Dz. U.
z 2001 roku nr 55, poz. 578). W zakresie prowadzenia dziatalnosci szkoleniowej, centrum
powinno nawigza¢ kontakt z Regionalnym ~Kolegium Instruktorow Krajoznawstwa
dziatajgcego przy Regionalnym Oddziale PTTK Slgska Opolskiego w Opolu.

Pakiety krajoznawcze po Ziemi Kluczborskiej — zakfada sie, iz sprzedawane beda pakiety
pobytowe o charakterze krajoznawczym, o roznej tematyce i przeznaczone dla réznych
grup odbiorcéw. Sugeruje sie przygotowanie pakietéow dla rodzin z dzie¢mi, grup dzieci
i mtodziezy oraz senioréw, jak réwniez — z uwagi na uksztattowanie powierzchni, dla
niepetnosprawnych. Nalezy roéwniez opracowal specjalne pakiety dla mieszkancow
regionu, ktére pozwolg im na wszechstronne poznanie ich matej ojczyzny.

Imprezy krajoznawcze — nieodzownym elementem ,Wedréwek Niezamierzonych” bedg
imprezy krajoznawcze, takie jak rajdy piesze i rowerowe. Nalezy nawigza¢ w zwigzku
z tym kontakt z Oddziatem Regionalnym PTTK Slgska Opolskiego.

Karczma "Krajoznawca" — proponuje sie utworzenie lokalu gastronomicznego, specjalnie
stylizowanego na karczme krajoznawczg. Obiekt powinien by¢ potozony przy trasie
tranzytowej, a podstawowym celem jego istnienia bedzie zachecenie turysty
tranzytowego do odwiedzenia Ziemi Kluczborskiej. Powinien on stanowié swoiste wrota
do regionu. Stad w wystroju wnetrz przewazac¢ powinny: mapy, informatory, pocztéwki,
ciekawostki, pamigtki regionalne. Menu moze przyja¢ np. forme atlasu kulinarnego.
Nazwy potraw powinny sie odwotywaé do regionalnych ciekawostek i waloréw.
W karczmie dostepne muszg by¢ rowniez wszelkiego rodzaju materialy informacyjno-
promocyjne.
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"Szlak Krajoznawczych Osobliwos$ci" - proponuje sie stworzenie szlaku o charakterze
krajoznawczym, ktéry taczy¢ bedzie atrakcje Ziemi Kluczborskiej, zaréwno walory
naturalny, jak i zabytki, muzea oraz inne miejsca warte odwiedzenia. Wedrowka tym
szlakiem pozwoli na poznanie regionu i jego osobliwosci. Szlak bedzie idealnym
narzedziem promujgcym obszar objety projektem.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

§ Tworzenie Sciezek przyrodniczo-dydaktycznych, szlakéw tematycznych, dbatos¢ o ich
stan.

Stworzenie karczmy "Krajoznawca".

Whprowadzanie udogodnien dla niepetnosprawnych.

Zagospodarowanie miejsca na Regionalne Centrum Krajoznawstwa.

§ Wytyczenie trasy przebiegu i oznakowanie "Szlaku Krajoznawczych Osobliwosci".

wn W W

Unikalnosé¢ /7 wyrdézniki oferty

Z zatozenia produkt "Wedréwki Niezamierzone" bedzie jedynym w Polsce kompleksowym
produktem turystyki krajoznawczej. Nigdzie w Polsce nie funkcjonuje centrum
krajoznawstwa, a turystyka krajoznawcza czesto jest niedoceniana. Oryginalnosc
produktu polega¢ bedzie réwniez na skierowaniu oferty takze do mieszkancéw
i niezwyktej dbatosci o rzetelny przekaz informacji.

Dziatania konieczne do wdrozenia produktu

Opracowanie koncepcji wystroju i stylizacji karczmy "Krajoznawca".

Opracowanie i sprzedaz przez sie¢ biur podrozy pakietéw krajoznawczych.

Promocja idei Regionalnego Centrum Krajoznawstwa.

Promocja "Szlaku Krajoznawczych Osobliwosci" (wydanie folderéw i map,

opracowanie piktogramu szlaku w ramach Katalogu ldentyfikacji Wizulnej regionu).

Szkolenie przewodnikéw regionalnych.

§ Nawigzanie kontaktéw ze znawcami Ziemi Kluczborskiej, w tym réwniez z jej bylymi
mieszkancami. )

§ Nawigzanie kontaktu z Oddziatem Regionalnym PTTK Slgska Opolskiego w Opolu.

§ Zdobycie uprawnien na prowadzenie szkolen przygotowujacych do egzaminéw na
przewodnikéw turystycznych.

§ Oznakowanie atrakcji turystycznych.

wn W W W

"ZWIERCIADLO PRZESZLOSCI™
PRODUKT SKIEROWANY DO MILOSNIKOW TURYSTYKI KULTUROWEJ

Uzasadnienie i cel rozwoju

Kluczowym celem rozwoju produktu jest wykorzystanie dziedzictwa kulturowego do
przyciggniecia do regionu jak najwiekszej ilosci turystéw. Jest to z jednej strony
odpowiedzig na stosunkowo matg ilos¢ markowych produktow turystyki kulturowej na
Ziemi Kluczborskiej, a z drugiej na trendy obserwowane na polskim i Swiatowym rynku
turystycznym. Turysci poszukujg, bowiem form wypoczynku dajgcych mozliwosci
poznania ciekawych miejsc, zwiedzenia unikalnych zabytkéw, zapoznania sie z kulturg,
obyczajowoscig i tradycjami, jak réwniez kreatywnego myslenia i aktywnego udziatu.
Zadaniem produktu "Zwierciadto Przesztosci" jest umiejetne wykorzystanie istniejgcego
potencjatu do budowy atrakcji i ksztattowania wizerunku regionu jako petnego
réznorodnosci, niejednorodnego, a przez to niezwykle atrakcyjnego dla turystéw. Celem
jest ponadto odkrywanie tajemnic obszaru i wycigganie na S$wiatto dzienne czesto
niezwykle ciekawych, acz jak dotad nieznanych historii zwigzanych z Ziemig Kluczborska.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: mitosnicy turystyki kulturowej, turysci edukacyjni - dzieci
i mtodziez, mito$nicy turystyki krajoznawczej, hobbysci.

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci jedno- i kilkudniowi, turysci weekendowi.

§ Kryterium sktadu i iloSci grupy: turysci indywidualni, grupy zorganizowane, dzieci
i mtodziez, rodziny z dzie¢mi, osoby starsze.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 163




Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich i terenéw wiejskich.

Wykorzystywany potencjaf
§ Historia obszaru.

§ Zabytki, muzea.

§ Tradycje, obyczaje, folklor.
§ Imprezy kulturalne.

Atrakcje / subprodukty i sposéb ich funkcjonowania

Szlak Drewnianych Kosciotkéw — subprodukt zaktada potgczenie w turystyczny szlak
tematyczny drewnianych kosciotkéw istniejacych na terenie Ziemi Kluczborskiej, ktére
stanowig jedng z jej najwiekszych atrakcji. Obecnie istnieje juz folder promujacy te
atrakcje, ale jej efektywne i prawidiowe funkcjonowanie zalezy od kilku innych
elementéw. Szlak musi zosta¢ wytyczony w terenie i doktadnie oznakowany (piktogram
szlaku opracowany w ramach Katalogu Identyfikacji Wizualnej regionu, tablice
informacyjne przy kazdym kosciétku, zawierajgce informacje na temat jego historii).
Z uwagi na odlegtosci dzielgce poszczegdlne koscidtki szlak bedzie miat zaréwno
charakter samochodowy, jak i rowerowy. Istotnym elementem jest takze dostepnosc
obiektéw — nalezy jg zagwarantowac¢ kazdemu turyscie.

Szlak moze stanowi¢ podstawe do budowania pakietow pobytowych dla réznych grup
turystéw: dzieci i miodziezy, osbéb starszych, mitosnikow sakralnej architektury
drewnianej. Niezbedne jest rowniez organizowanie imprez na szlaku. Mogq to by¢ np.
pielgrzymki "Sladami drewnianych kosciotkéw Ziemi Kluczborskiej", odpusty, na ktérych
sprzedawane beda pamigtki zwigzane ze szlakiem, wytwarzane przez lokalnych tworcow
ludowych, koncerty etc. W nawigzaniu do drewnianej architektury, ktora niewagtpliwie
stanowi peretke Ziemi Kluczborskiej, mozna takze organizowac¢ plenery malarskie
i fotograficzne, na bazie, ktérych odbywac sie bedg wystawy czasowe w réznych
miejscach powiatu. Wystawy te mogg by¢ tworzone réwniez na $wiezym powietrzu.

Szlak Gingcych Umiejetnosci — idea zakfada pofgczenie w tematyczny szlak miejsc
zwigzanych z powoli zapominanymi i niedocenianymi w codziennym Zyciu
umiejetnosciami, ktore stanowig atrakcje dla turystéw. Do szlaku wiaczy¢ nalezatoby
m.in. kuznie w Chocianowicach, kuznie i piekarnie w Kuniowie, Pasieke Zarodowq
w Maciejowie i wybrane gospodarstwa, ktérych wiodarze zajmujg sie ludowym
rekodzietem (haftem, zdobieniem pisanek wielkanocnych, garncarstwem, wikliniarstwem,
szyciem etc.). Szlak nalezy oznakowacC jego wiasnym, oryginalnym piktogramem
(opracowanym w ramach Katalogu ldentyfikacji Wizualnej regionu). Funkcjonowanie
szlaku opiera¢ sie bedzie na odwiedzaniu poszczegdlnych miejsc i braniu udziatu
w pokazach oraz warsztatach. Pozwoli na aktywny udziat turysty i rozbudzac¢ bedzie
w nim kreatywnos¢. W przypadku warsztatéw, nalezy przyja¢ zasade, iz turysci
wytwarza¢ bedg po dwie rzeczy, z ktérych jedng beda mogli zabra¢ do domu, a drugg
bedg zostawia¢ na pamigtke, co pozwoli m.in. na stworzenie matych galerii i wystaw.
Z uwagi na mozliwosci twérczego myslenia i rozwijania talentéw, oferta szlaku
skierowana bedzie takze do dzieci i mtodziezy. Na szlaku istnie¢ bedg ponadto sklepiki
z pamigtkami, w ktérych turysci beda mogli zakupi¢ rézne regionalne pamigtki. Na szlaku
powinny sie odbywacd cykliczne imprezy, pokazy, wystawy, konkursy etc.

Slaska Kuznia Talentéw — idea zakfada powotanie do zycia miejsca, w ktérym rozwijane
bedg rézne zdolnosci i talenty, nie tylko dzieci i mtodziezy, ale réwniez oséb dorostych.
Kuznia pozwoli na wykorzystanie wielu waloréw i atrakcji regionu. Zaktada sie, bowiem,
iz bedzie sie sktadata z kilku wydziatéw, tzw. cechow:

§ Cech Gingcych Umiejetnosci (rozwijany w oparciu o miejsca znajdujgce sie na Szlaku
Gingcych Umiejetnosci). )

Cech Kulinarny (rozwijany w ramach projektu "Akademia Slaskiego Jadta").

Cech Malarski.

Cech Fotograficzny.

Cech Historyczny.

Cech Etnograficzny (rozwijany przy wspotpracy 2z Regionalnym Centrum
Krajoznawstwa).

wn W W W W
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Celem suproduktu bedzie m.in. taczenie réznych atrakcji i ich wzajemne przenikanie sie
w taki sposéb, aby wydoby¢ z ukrycia artystéw, umozliwiajgc im m.in. zaistnienie
publiczne. Chodzi réwniez o inspirowanie turystéw do interesowania sie szeroko pojetg
sztukaq i historiq.

Funkcjonowanie Slgskiej Kuzni Talentéw bedzie sie opierato o zajecia i warsztaty,
prowadzone pod okiem specjalistbw z danej dziedziny oraz pedagog6éw. Nalezy
zorganizowa¢ miejsce na powstanie Kuzni (osobny budynek, np. dom kultury) oraz
nawigzac kontakty ze specjalistami. Zaktada sie, iz zajecia odbywac sie beda w jednym
miejscu — animatorzy bedg przyjezdza¢ do kuzni, a nie turysci odwiedza¢ animatorow.
Kazda osoba biorgca udziat w zajeciach otrzyma specjalnie zaprojektowany certyfikat
Slaskiej Kuzni Talentow.

Zajecia bedg prowadzone zaréwno dla mieszkancéw, jak i przyjezdnych. Z uwagi na czas
ich trwania (minimalnie tydzien), w ramach pakietéw pobytowych, ich uczestnikom
zapewniony bedzie nocleg i wyzywienie (wspotpraca z obiektami noclegowymi i
gastronomicznyi).

Powrét do Korzeni — specjalna oferta turystyki sentymentalnej, skierowana do bytych
mieszkancow Ziemi Kluczborskiej i ich potomkdéw, obecnie zamieszkujgcych
w Niemczech. Zakfada przygotowanie dla nich pakietéw pobytowych, ktére — obok
zakwaterowania i wyzywienia — zawiera¢ bedg rézne atrakcje, nawigzujace przede
wszystkim do przesztosci regionu i jego tradycji. Ich celem bedzie przyblizenie zaréwno
historii Ziemi Kluczborskiej, jak i czaséw terazniejszych. Dla os6b bardziej wymagajgcych
powinna zosta¢ przygotowana wysokiej klasy baza noclegowa (hotele, pensjonaty).
Nalezy jednak zwroci¢ uwage, iz duza cze$¢ Niemcéw bedzie chciata spedzi¢ czas
w domowej atmosferze gospodarstw agroturystycznych. Wszystkie obiekty, w ktdrych
swoéj czas wolny bedg spedza¢ goscie z Niemiec, powinny dystrybuowac oferte
przeznaczong dla nich (np. jedno-, dwudniowe wycieczki po Ziemi Kluczborskiej
z przewodnikiem, materiaty promocyjne i informacyjne w jezyku niemieckim). Wymagana
jest réwniez znajomos¢ jezyka niemieckiego. Przy promocji i dystrybucji oferty nalezy
wykorzystywac kontakty nawigzane w ramach wspétpracy z miastami partnerskimi.

Szlakiem "Wielkich" Przyjaciét — koncepcja zaktada wytyczenie tematycznego szlaku
turystycznego nawigzujacego do ciekawych i stawnych mieszkancow Ziemi Kluczborskiej.
Na szlaku znalez¢ sie powinny miejsca zwigzane z takimi osobami, jak Jan Dzierzon,
Adam Gdacjusz, Jan z Kluczborka, Gustaw Freytag. W przypadku, gdy nie zachowaly sie
Slady ich zwigzkéw z obszarem (pomniki, nagrobki, miejsca ich zamieszkania), nalezy
zadba¢ o postawienie tablic pamigtkowych, popiersi lub pomnikéw. Sukces szlaku
uzalezniony jest od jego dobrego oznakowania i promocji, jak réwniez stworzenia
specjalnych pakietéw zwiedzania szlaku wraz z przewodnikiem. Obecnie o wielu ze
wspomnianych postaci nie wiedzg nawet mieszkancy regionu. Dlatego tez tak wazne jest
szerzenie o nich informacji. Dobrym pomystem jest zorganizowanie imprezy pod hastem
"W gronie "Wielkich" Przyjaciot', jak réwniez zapoczatkowanie i prowadzenie ksiegi
znanych postaci Ziemi Kluczborskiej. Stanowi¢ ona bedzie réwniez Swiadectwo dla
przysztych pokolen.

Tradycja dawniej i dzi$ — zaklada sie wykreowanie specjalnej oferty, ktorej kluczowym
celem bedzie kultywowanie tradycji i obyczajow, zwigzanych m.in. ze Swietami
koscielnymi oraz weselami. ldea zasadza sie na organizowaniu przedstawien i imprez,
w ktérych te tradycje bedg ozywiane przez mieszkancow regionu i stanowi¢ bedg
jednoczesnie atrakcje dla turystow.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

§ Woytyczenie trasy przebiegu i oznakowanie Szlaku "Wielkich" Przyjaciot.

§ Wytyczenie trasy przebiegu i oznakowanie Szlaku Kosciotkéw Drewnianych.

§ Wytyczenie trasy przebiegu i oznakowanie Szlaku Gingcych Umiejetnosci.

§ Wyposazenie szlakéw w elementy matej infrastruktury (miejsca postojowe, punkty
widokowe, tawki, sanitariaty, wydzielone miejsca na organizowanie imprez).
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§ Organizacja miejsc na prowadzenie warsztatéow i pokazéw gingcych umiejetnosci.

§ Stworzenie wysokiej klasy obiektéw noclegowych przystosowanych do wymagan
turystow z Niemiec, w tym wprowadzanie w nich udogodnien dla oséb starszych.

§ Zagospodarowanie i organizacja Slaskiej Kuzni Talentdw.

Unikalnosé¢ /7 wyrézniki oferty

Wyréznikiem opisanego produktu jest jego nawigzanie do tradycji i wielokulturowosci
regionu. Unikalno$¢ przedstawionej koncepcji polega na aktywnym udziale turysty
w kreowaniu atrakcji i ich wzbogacaniu. Pomyst zasadza sie na umozliwieniu turystom
zasmakowania atmosfery niezwyktych atrakcji poprzez ich ozywienie i kultywowanie
tradycjom. Duzy nacisk pofozny jest przy tym na proces poznawczy, w tym przede
wszystkim mozliwosci wydobywania ukrytych talentéw. Wyréznikiem stworzonej oferty
bedzie réwniez jej wpltyw na odkrywanie regionu i wydobywanie na Swiatlo dzienne
nieznanych dotad faktéw historycznych.

Dziatania konieczne do wdrozenia produktu

8§ Nawigzanie kontaktu z proboszczami wszystkich kosciotkdw celem wspdlnego
przygotowania oferty.

§ Nawigzanie i utrzymywanie kontaktoéw z bytymi mieszkancami Ziemi Kluczborskie;j.

§ Sprzedaz pakietow pobytowych w biurach podrézy, rowniez w Niemczech.

§ Promocja szlakow (wydanie folderow, ulotek, map, opracowanie piktogramow szlakow
w ramach Katalogu Identyfikacji Wizualnej regionu).

§ Nawigzanie wspodtpracy z Muzeum im. Dzierzona w Kluczborku i Pasiekg Zarodowq
w Maciejowie celem wspoélnego przygotowania oferty szlaku.

§ Opracowanie scenariusza imprezy "W Gronie "Wielkich" Przyjaciof”.

8§ Wyposazenie Slaskiej Kuzni Talentéw w sprzet niezbedny do prowadzenia zajec.

8§ Nawigzanie wspotpracy ze specjalistami majacymi prowadzi¢ zajecia w Slaskiej Kuzni
Talentow.

§ Promocja oferty Kuzni, m.in. w mediach (nawigzanie kontaktu z programem Dolina

Kreatywna).

"W KREGU PASJONATOW"
PRODUKT SKIEROWANY DO HOBBYSTOW

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju produktu jest przyciggniecie do regionu jak najwiekszej ilosci hobbystéw
i stworzenie dla nich specjalnej oferty umozliwiajgcej realizacje ich pasji. Pasjonaci to
szczegOlny rodzaj segmentu rynku, przede wszystkim z uwagi na fakt, iz ludzie ci sg
w stanie "zrobi¢ wszystko", by moc realizowaé swoje zainteresowania. Sg jednak
jednoczesnie segmentem wymagajacym, poniewaz potrzebujg okreslonej infrastruktury
i atrakcji. Cenig sobie réwniez towarzystwo innych pasjonatéw, z tej samej badz innej
dziedziny. Z punktu widzenia ich potencjalu wazne jest, iz czesto przywigzujg sie do
jednego miejsca / regionu, ktéry stanowi dla nich ulubione miejsce spedzania czasu
wolnego.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: hobbysci (mitosnicy myslistwa, wedkarstwa, grzybiarze,
obserwatorzy przyrody, pszczelarze).

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci kilkudniowi i dtugoterminowi, turysci weekendowi.

§ Kryterium skfadu i iloSci grupy: turysci indywidualni, grupy zorganizowane.

§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich i terenéw wiejskich.

Wykorzystywane potencjaf
Bogate w zwierzyne ptowg i runo lesne tereny lesne.

§ Walory przyrodnicze (bogata flora i fauna, czesto rzadkie gatunki roslin i ptakéw).

§ Tradycje pszczelarskie i zwigzane z nimi: Muzeum im. Dzierzona w Kluczborku oraz
Pasieka Zarodowa w Maciejowie.

§ Stawy rybne.
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Atrakcje / subprodukty i sposoéb ich funkcjonowania

Funkcjonowanie produktu bedzie sie opierato na specjalnie przygotowanych tematycznych

pakietach pobytowych oraz imprezach, ktére bedg promowane w prasie specjalistycznej,

jak rowniez poprzez kontakty nawigzane z organizacjami zwigzanymi z dziatalnoscig
hobbystyczng. Kazdy pakiet tematyczny bedzie sie skfadat z kilku elementéw:

8 Nocleg w specjalistycznym gospodarstwie agroturystycznym / stylizowanym
pensjonacie — sugeruje sie stworzenie kilku obiektow (lub wyspecjalizowanie
istniejacych) dostosowanych do potrzeb poszczegdlnych grup hobbystéw. Stylizacja
ma sie przejawia¢ sie nie tylko w charakterze wystroju wnetrz (zdjecia, trofea
z polowan, suszone grzyby etc., ale rowniez takich elementach, jak: potozenie,
w dogodnym miejscu, posiadanie odpowiedniego sprzetu, biblioteczki wyposazonej
w ksigzki i prase specjalistyczng, szkolenia dla najmtodszych hobbystéw, spotkania ze
specjalistami.

§ Wyzywienie — specjalnie dobrane menu, bazujgce na darach przyrody i pozostajace
w zgodzie z danym hobby (grzybiarze — kuchnia oparta na grzybach, mysliwi —
kuchnia mysliwska, pszczelarze — kuchnia oparta na miodzie, obserwatorzy przyrody —
kuchnia oparta na produktach ekologicznych, wedkarze — kuchnia oparta na rybach).

§ Program imprez hobbystycznych — zaréwno imprezy indywidualne, w matym gronie
mieszkancow jednego obiektu, jak i imprezy o zasiegu lokalnym zwigzane z réznymi
rodzajami hobby, jakie mozna uprawia¢ na Ziemi Kluczborskiej.

8 Ksiegi pamigtkowe i pamietniki — prowadzenie w gospodarstwach / pensjonatach ksiag
pamigtkowych i pamietnikéw, w ktorych swoje przezycia z wypraw hobbystycznych
bedg zapisywac goscie. Ksiegi powinny by¢ ozdobione zdjeciami.

§ Kluby matego hobbysty — prowadzenie przez gospodarzy krétkich szkolen dla
najmlodszych, ktérzy pragng podziela¢ pasje swoich rodzicéw / dziadkéw / przyjacior.

Pakiety Mysliwskie — skierowane do mitosnikow myslistwa, organizowane przy wspotpracy
z kotami towieckimi dziatajgcymi na Ziemi Kluczborskiej. Obok staltych elementow
pakietéw, czyli noclegu i wyzywienia, zawiera¢ bedg liczne atrakcje, takie jak:

§ Wyprawy mysliwskie (polowania).

Wyprawy tropicielskie (tropienie zwierzyny, obserwowanie).

Strzelectwo mysliwskie (przygotowanie mysliwych do efektywnego polowania).
Imprezy mysliwskie kultywujace tradycje i obrzedy ($lubowanie mysliwego, chrzest
mysliwski, obrzed zwany "ztlomem" polegajacy na honorowaniu mysliwego w trakcie
udanego polowania na grubego zwierza, pokot — tradycja uktadanie ubitej zwierzyny
po zakonczeniu polowania, pasowanie mysliwskie, koncerty mysliwskich sygnatéw).

8 Polowania wigilijne i noworoczne.

Gospodarze pragnacy wyspecjalizowaé sie w tego typu pakietach muszg dysponowac
szerokg wiedzg (teoretyczng i praktyczng) =z zakresu myslistwa i ‘towiectwa.
W gospodarstwach powinien znalez¢ sie sprzet mysliwski (przede wszystkim bron, ale
rowniez lornetki, lunety, aparaty fotograficzne) oraz literatura fachowa.

wn W W

Pakiety Grzybowe — oferty pobytu na Ziemi Kluczborskiej, sprzedawane przede wszystkim
w okresie od sierpnia do pazdziernika, przeznaczone dla grzybiarzy. Obok zakwaterowania
i wyzywienia, zawierajg atrakcje zwigzane z pasjg grzybobrania: codzienne zorganizowane
wedréwki do lasu, mozliwosci przygotowywania przetworéw z grzybow i ich suszenia oraz
lekcje grzybobrania dla najmfodszych. Gospodarze pragnacy wyspecjalizowa¢ swoje
gospodarstwo w tego typu ofercie muszg zadbaé o zapewnienie: koszy, specjalnych
nozykéw, suszarek do grzybéw i atlaséw grzybow. Wsrdd organizowanych imprez mogg
znalez¢ sie: konkursy na najwiekszego znalezionego grzyba (pomiary rekordowych
okazow), mistrzostwa Ziemi Kluczborskiej w przyrzadzaniu potraw grzybowych, Swieta
réznych gatunkéw grzybow etc.

Pakiety Pszczelarskie — ten rodzaj pakietow przeznaczony bedzie do dwdch grup
odbiorcow: specjalistbw w dziedzinie pszczelarstwa oraz turystow zafascynowanych
Swiatem pszczot i zainteresowanych wyrobami z miodu. Pobyty na Ziemi Kluczborskiej
pierwszej grupy zwigzane bedg z wykonywanym przez nich zawodem. Staqd w kregu ich
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zainteresowania znajdq sie przede wszystkim spotkania z pszczelarzami, pokazy
oraz wystawy sprzetu i odziezy pszczelarskiej. Ich wizyty bedgq miaty charakter biznesowy,
a ich celem bedzie poszerzanie wiedzy oraz nawigzywanie kontaktéw handlowych
i naukowych. Druga grupa zainteresowana bedzie wypoczynkiem, a charakter wizyt
mozna okresli¢ jako zdrowotny, przede wszystkim z uwagi na lecznicze wiasciwosci
miodu. Gospodarstwa pragngce wyspecjalizowaé sie w tego rodzaju ofercie powinny
zadbac o przygotowanie odpowiedniego menu na bazie miodu, ofertg pobytéw zdrowotno-
odchudzajgcych, organizowanie imprez, na ktorych kréluje miéd w réznych postaciach
(mieso pieczone na miodzie, miody pitne, miodéwki, ciasta na miodzie etc.).
Przygotowanie tego typu oferty wymaga jednak bardzo dobrej znajomosci wiasciwosci
miodu i jego przetworéw. W ramach pakietéw mogg by¢ organizowane réwniez zajecia
rzezbienia w wosku pszczelim, pokazy lania wosku, robienia Swiec z wosku pszczelego.
Ponadto gospodarstwa powinny organizowa¢ u siebie sklepiki, w ktérych sprzedawane
beda rdézne rodzaje miodu i wszelkie mozliwe produkty na bazie miodu (kosmetyki,
wyroby spozywcze, alkohole, wypieki etc.).

Pakiety Wedkarskie — oferta skierowana do mitosnikéw wedkarstwa. Gospodarstwa
specjalizujgce sie w niej powinny posiada¢ wlasne stawy hodowlane badz znajdowacd sie
poblizu miejsc potowdw. Sprzet, jaki powinny zapewni¢, to wedki oraz przynety, specjalne
stoteczki, wydzielone miejsce na obrabianie ryb oraz ich przyrzadzanie. Imprezy, jakie
mozna organizowac to: konkursy na najwiekszg ztapang rybe, zawody w obrabianiu ryb,
uczty kulinarne etc.

Pakiety Przyrodnicze — przeznaczone przede wszystkim dla mitosnikéw tzw. birdwatching,
czyli obserwowania ptakéw. Powinny by¢ przygotowywane szczegdlnie na wiosne (marzec
/ kwiecien), kiedy rusza widowisko wiosennych przelotéw. Jest to okres najwiekszej
aktywnosci ptakéw. Gospodarze, ktéry pragng wyspecjalizowa¢ swoje gospodarstwa
w tego typu ofercie muszg przede wszystkim zapewni¢ odwiedzajgcym sprzet w postaci:
lornetek, lunet, aparatéw fotograficznych. W gospodarstwie powinno znalez¢ sie réwniez
miejsce na ciemnie, w ktérej mozna bedzie wywotywac zrobione zdjecia, biblioteczke
zaopatrzong w atlasy ptakéw wystepujacych najczesciej w okolicy oraz mini galerie,
w ktérej na scianach krdlowac bedg fotografie. W ramach pobytéw organizowa¢ mozna
konkursy fotograficzne oraz zawody , tzw. twiching, ktérych zwyciezca moze pochwali¢ sie
najwiekszg iloscig zaobserwowanych ptakéw. Wymiar tego typu pakietébw moze byc¢
réwniez naukowy — obserwatorzy ptakéw bardzo czesto jako wolontariusze biorg udziat
w akcjach obrgczkowania i liczenia ptakéow. Gospodarze powinno dysponowac
informacjami na temat tego typu akcji podejmowanych w ich regionie.

Infrastruktura — niezbedne dziatania

§ Stworzenie punktéw obserwacyjnych na szlakach i $ciezkach przyrodniczych oraz
w lasach i na tgkach, miejscach najbardziej odpowiednich do obserwowania ptakéw.

§ Zagospodarowanie stawéw hodowlanych oraz innych miejsc potowéw w elementy
matej infrastruktury.

Unikalnosé¢ /7 wyrézniki oferty

Podstawowym wyroéznikiem oferty bedzie wysoka jako$¢ ustug i ciekawy program atrakcji,
dostosowany do zainteresowan i potrzeb hobbystéw, ktéry bedzie zawierat z jednej strony
mozliwosci realizowania hobby (np. organizacja polowan czy grzybobran), a z drugiej
szereg elementéw posrednio zwigzanych z dang pasjq, a stanowigcych idealny sposéb na
spedzenie wolnego czasu (imprezy, konkursy, kultywowanie obrzedom).

Dziatania konieczne do wdrozenia produktu

§ Nawigzanie kontaktu z organizacjami hobbystycznymi w celu przygotowania wysokiej
jakosci oferty odpowiadajgcej na potrzeby hobbystow.

§ Stylizacja gospodarstw zgodnie z ich specjalizacjq.

§ Szkolenia dla wtascicieli gospodarstw (tematyka dotyczgca réznych rodzajéw hobby).

§ Promocja oferty na specjalistycznych, hobbystycznych stronach internetowych.
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"AKADEMIA NAUKI" )
PRODUKT SKIEROWANY DO DZIECI | MLODZIEZY

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju produktu "Akademia Nauki" jest wykreowanie specjalnej oferty taczacej
elementy edukacyjne z rekreacjg i wypoczynkiem skierowanej do dzieci i miodziezy.
Zakfada sie, iz Ziemia Kluczborska stanie sie w niedtugim czasie miejscem, do ktérego
przyjezdza¢ bedg grupy szkolne oraz organizowane bedg kolonie i obozy. Rozwdj
produktu bedzie z jednej strony szansg na efektywne wykorzystanie istniejqcego
potencjatu, a z drugiej przyczyni sie do ksztaltowania postaw proturystycznych
najmiodszych turystéw.

Dzieci i miodziez sg niezwykle waznym segmentem. Ich mozliwosci finansowe sg
stosunkowo niewysokie, ale nalezy pamietaé, iz stanowig one segment przysziosci.
W perspektywie niecatej dekady to one bedg wyjezdza¢ na urlop i szuka¢ miejsca
odpowiedniego na spedzenie diugiego majowego weekendu czy Swigt. Od tego, jak
zapamietajg Ziemie Kluczborska, zaleze¢ bedg ich wybory w przysztosci.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: turysci edukacyjni - dzieci i mtodziez.

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci kilkudniowi i dtugoterminowi.

§ Kryterium skfadu i iloSci grupy: grupy zorganizowane, rodziny z dzie¢mi.

§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich (Opole, Wroctaw, Katowice,
Czestochowa) i terendéw wiejskich.

Wykorzystywany potencjaft

Walory przyrodnicze.

Walory kulturowe (folklor, obyczaje, zabytki).

Organizowane imprezy kulturalne i sportowe.

Tradycje ekologiczne.

§ Potencjat gospodarstw agroturystycznych (oferta zwigzana z zyciem na wsi).

wn W W W

Atrakcje / subprodukty i sposéb ich funkcjonowania
Idea wykreowania "Akademii Nauki" zasadza sie na pomysle stworzenia swoistego
rodzaju interdyscyplinarnej $ciezki edukacyjno-rekreacyjnej, ktora stanowi¢ bedzie
gtéwng o$ rozwoju turystyki dzieci i mtodziezy. Interdyscyplinarnos¢ sciezki przejawiac
sie bedzie w réznorodnosci tematyki, ktérej bedzie ona dotyczyta. Pozwoli to na
ksztattowanie i rozwijanie wiedzy, umiejetnosci i kreatywnosci oraz odkrywanie tajemnic
otaczajgcego nas S$wiata. Prowadzone w jej ramach zajecia i warsztaty bedg w naturalny
sposdb przygotowywaty uczestnikéw do zycia w spoteczenstwie. Funkcjonowanie Sciezki
opierac sie bedzie na przemieszczaniu sie turystéw od atrakcji do atrakcji, w zaleznosci
od wybranego obszaru tematycznego. Wszystkie atrakcje bedg oznakowane specjalnie
zaprojektowanym piktogramem (stworzonym w ramach Katalogu Identyfikacji Wizualnej
regionu).
Geneza pomystu stworzenia interdyscyplinarnej Sciezki zwigzana jest nie tylko z jej
walorem w postaci zréznicowanej tematyki, ale réwniez mozliwosci harmonijnego
wigczenia do jej oferty subproduktow i atrakcji tworzonych w ramach innych projektow
(przede wszystkim Slaskiej Kuzni Talentéw, Regionalnego Centrum Krajoznawstwa oraz
wszystkich szlakow tematycznych). W ten naturalny sposéb nastgpi integracja produktu
turystycznego Ziemi Kluczborskiej pod hastem edukacji i rekreacji dzieci i mtodziezy —
segmentu przyszfosci. Jest to najbardziej efektywny sposéb wykorzystania wszystkich
waloréw regionu.
Atrakcje znajdujgce sie na $ciezce bedg sie skfadaty na nastepujgce bloki:
8§ Blok przyrodniczy.
W ramach tego bloku tematycznego prowadzone bedg zajecia dydaktyczne o
tematyce zwigzanej ze $rodowiskiem naturalnym, jego zasobami i ochrong. Obok
zaje¢ typowych dla tego typu oferty (np. "Poznajemy Funkcje Lasu", "Rozpoznajemy
drzewa i Krzewy", "Rozpoznajemy Ptaki"”, "Rozpoznajemy Dzikie Zwierzeta”, "Woda —
Zrodio Zycia", "Co roénie na jakiej glebie", "Jaka mamy pogode" etc.), poruszane
bedg réwniez tematy zwigzane z ochrong sSrodowiska ("Jak badamy czystosc
srodowiska naturalnego”, "Jak chroni¢ Srodowisko", "Dlaczego warto segregowac
Smieci?", "Jaki wptyw na Srodowisko ma istnienie bgdz brak infrastruktury (wodociggi,
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kanalizacja, sktadowiska odpadéw", "Co to jest rozwdj zréwnowazony i jak mozemy
sie do niego przyczyni¢?"). Zajecia prowadzone beda w salach i klasach
dydaktycznych oraz w terenie, na szlakach i $ciezkach przyrodniczo-dydaktycznych.
Blok historyczny.

W ramach tego bloku tematycznego organizowane bedg zajecia w terenie (wycieczki)
z przewodnikiem. Na ich trasie znajdowac sie bedq wszystkie najwazniejsze zabytki
Ziemi Kluczborskiej, z Kluczborkiem i Byczyng na czele. Zajecia te powinny by¢
urozmaicane inscenizacjami historycznymi, lekcjami muzealnymi, pokazami
multimedialnymi, wieczorami z legenda etc., tak, aby maksymalnie utatwic
i urozmaici¢ przekaz historyczny. Mozna by bylo réwniez pomysle¢ o organizacji baléw
z roznych epok i podjac¢ w tym celu wspétprace z wiascicielami zabytkowych dworkéw
i patacéw, ktérych w regionie nie brakuje.

Blok "Kultura i sztuka".

Obok uczestnictwa w imprezach organizowanych caty rok na Ziemi Kluczborskiej,
zaklada sie, iz ten blok tematyczny zwigzany bedzie ze Slaska Kuznig Talentéw oraz
Szlakiem Gingcych Umiejetnosci. Dzieci i miodziez bedg braty udziat w zajeciach
artystycznych i warsztatach umiejetnosci oraz pokazach. Bedg sie uczyly haftowac,
robi¢ ozdoby choinkowe, ples¢ koszyki wiklinowe, etc.

Blok ekologiczny.

Ten obszar tematyczny bedzie zwigzany z gospodarstwami ekologicznymi oraz ich
ofertg edukacyjng. Dzieci bedg mialy szanse zapozna¢ sie zasadami ekologii
w gospodarstwie rolnym i jego zyciem.

Blok pszczelarski.

Bardzo waski obszar tematycznym wyodrebniony jednak z uwagi na jego unikalnos¢
i bogactwo zajeé, jakie mozna w jego ramach organizowacé. Zakfada sie, iz dzieki
réoznym formom aktywnosci (pokazy prac pasiecznych, miodobranie, topienie i lanie
wosku, produkcja $wiec woskowych, rzezbienie w wosku pszczelim, prelekcje nt.
historii bartnictwa i osoby J. Dzierzona, pogadanki nt. roli pszczét w przyrodzie oraz
ich zycia, leczniczych wiasciwosci miodu i wosku pszczelego, apiterapii) pozwoli
dzieciom i miodziezy poznac fascynujacy i niezwykty Swiat pszczét. Wymaga to
nawigzania wspoftpracy z Pasiekg Zarodowg w Maciejowie oraz Muzeum w Kluczborku.
Sport.

Ten obszar z jednej strony zwigzany bedzie z obszarami wczesniej opisanymi, bowiem
wedréwki przyrodnicze czy historyczne z zasady majg sprzyjac¢ takze aktywnosci
fizycznej. Stad najczesciej bedg one przyjmowaly forme pieszych wycieczek, rajdéw
rowerowych, a takze, gdzie to mozliwe, jazdy konnej. Ponadto w ramach obszaru
organizowane bedq imprezy sportowe (np. biegi na orientacje, pokazy jazdy konnej,
mecze pitki noznej, imprezy ptywackie, pokazy jazdy na deskorolkach i rolkach etc.).

Funkcjonowanie produktu opierac sie bedzie o oferte spakietowanych pobytéw. Bedg one
zréznicowane pod wzgledem tematycznym — interdyscyplinarnos¢ Sciezki umozliwiaé
bedzie, bowiem "wyjmowanie" z niej wielu obszaréw zainteresowania, dostosowanych do
potrzeb edukacyjnych i zainteresowan poszczegélnych grup dzieci i miodziezy. Oferta
Sciezki dostosowana bedzie takze do wieku turystéw. Wsrod pakietdéw znajdq sie m.in.:
pakiety dla zielonych i biatych szkét, pakiety sportowe, pakiety ekologiczne i pakiety
historyczne.

Nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na to, aby oferta byla dostepna réwniez dla dzieci
niepetnosprawnych.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

§
§

Tworzenie nowych Sciezek przyrodniczo-edukacyjnych i szlakéw tematycznych.
Stworzenie bazy noclegowej przystosowanej do przyjmowania zorganizowanych grup
dzieci i mtodziezy, w tym adaptacja istniejgcych szkét na sezonowe obiekty noclegowe
oraz stworzenie kilku odpowiednio wyposazonych pol namiotowych.

Budowa infrastruktury dydaktycznej (sale dydaktyczne na szlakach i $ciezkach, chatki
dydaktyczne, wioski rekreacyjno-dydaktyczne).

Dostosowanie istniejgcych szlakéw turystycznych do narciarstwa biegowego.
Dostosowanie szlakéw, infrastruktury edukacyjnej oraz obiektéw noclegowych do
potrzeb dzieci niepetnosprawnych.
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Unikalnosé¢ /7 wyrézniki oferty

Podstawowym wyrdznikiem oferty dla dzieci i mtodziezy bedzie jej interdyscyplinarnosc
i réznorodno$¢ tematyki, ktdérej dotyczy. Unikalno$¢ przejawiaé sie bedzie réwniez
w efektywnos$ci nauczania dzieki zastosowanym metodom animacji zaje¢ oraz aktywnego
udziatu dzieci i milodziezy. W nawigzaniu do poszczegélnych atrakcji zostanie
zaprojektowana specjalna infrastruktura (parki tematyczne, chatki dydaktyczne, wioski
rekreacyjno-dydaktyczne) oraz wykreowany ciekawy sposéb przekazu informacji (zajecia
interaktywne, interaktywne zwiedzanie muzeéw, nauka poprzez organizacje konkurséw
wiedzy, zwiedzanie szlakébw tematycznych =z wykwalifikowanym przewodnikiem).
Wykorzystana zostanie idea "nauki przez doswiadczenie" potgczona z elementami zabawy
i rekreaciji.

Dziatania konieczne do wdrozenia produktu

8§ Nawigzanie kontaktu z placéwkami edukacyjnymi oraz kuratoriami o$wiaty celem
przygotowania oferty odpowiadajgcej wymogom Ministerstwa Edukacji i programow
szkolnych.

§ Wydanie specjalnej publikacji zawierajgcej opis mozliwosci realizowaniu programu
szkolnego na Ziemi Kluczborskiej i jej dystrybucji do szkét.

8§ Koordynacja projektu interdyscyplinarnej Sciezki (wspoéipraca z gospodarstwami
ekologicznymi, muzeami, organizacjami pozarzgdowymi).

§ Oznakowanie wszystkich obiektow zaangazowanych w tworzenie "Akademii Nauki"
specjalnym piktogramem, powstatym w ramach Katalogu Identyfikacji Wizualnej
regionu.

Zadanie 1.1.2. Wdrozenie koncepcji uzupekliajacych produktéw turystycznych.

Zadanie dotyczy wdrozenia zaproponowanej koncepcji
funkcjonowania produktéw uzupetniajgcych skierowanych do
nastepujacych segmentéw rynku: turystyki aktywnej, zdrowotnej
I weekendowej.

"AKTYWNE WAKACJIE™
PRODUKT SKIEROWANY DO MILOSNIKOW AKTYWNEGO WYPOCZYNKU

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju produktu jest wykorzystanie istniejgcych waloréw naturalnych
i krajobrazowych oraz ich zintegrowanie pod wspélnym hastem aktywnego wypoczynku.
Pozwoli to na przyciggniecie na Ziemie Kluczborskg turystéw poszukujacych wrazen,
wysitku fizycznego oraz doznan z mniejszg lub wiekszg dawka adrenaliny. Oferta taka
odpowiada na potrzeby wielu ludzi, przede wszystkim tych pracujgcych umystowo,
wyczerpanych stresem i ciggta pogonig za pienigdzem.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: turysci aktywni, wyjazdy typu incentive.

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci kilkudniowi, turysci weekendowi.

§ Kryterium sktadu i ilosci grupy: turysci indywidualni i grupowi.

§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich (Czestochowa, Krakéw, Katowice,
Opole, Wroctaw).

Wykorzystywany potencjaft
§ Walory naturalne, w tym sie¢ hydrograficzna, uksztaltowanie krajobrazu i tereny
lesne.

Atrakcje / subprodukty i sposéb ich funkcjonowania

Funkcjonowanie produktu bedzie sie opierato o sprzedaz pakietéw o réznej tematyce
przewodniej. Obok zakwaterowania i wyzywienia, zawiera¢ bedg one atrakcje zwigzane
z aktywnym wypoczynkiem.

Aktywnie na Wodzie — subprodukt turystyki wodnej, oparty o szlak wodny pod nazwagq
"Z Biegiem Stobrawy". Koncepcja zakfada stworzenie szlaku kajakowego (wytyczenie,
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oznakowanie, zagospodarowanie nadbrzeza rzeki Stobrawy w elementy maltej
infrastruktury, stworzenie matych stanic wodnych, na ktérych znajdowac sie bedq: pole
namiotowe, sanitariaty, punkt maltej gastronomii, wypozyczalnia sprzetu wodnego). Na
szlaku organizowane bedq sptywy kajakowe, wieczorne imprezy przy ognisku nad rzeka,
szkolenia dla poczatkujacych etc. Dobrym pomystem jest ponadto przygotowanie oferty
wodnych obozéw sportowych.

Aktywnie na Nartach — subprodukt sprzedawany okresie zimowym, pozwalajgcy na
wydtuzenie sezonu, skierowany do mito$nikbw narciarstwa biegowego. Zaktada
stworzenie na bazie istniejacych szlakéw pieszych i Sciezek rowerowych kilku biegowych
tras narciarskich.

Aktywnie na... — subprodukt fgczacy w sobie rézne rodzaje aktywnego wypoczynku.
Koncepcja zaktada przygotowanie kilkudniowych pakietéw zwierajacych takie atrakcje,
jak: udziat w spitywie kajakowym, jednodniowy rajd rowerowy, jazda konna, biegi na
$ciezkach zdrowia. Produkt przeznaczony bedzie dla oséb wysportowanych, ktérzy lubig
wszystkie dziedziny sportu i w zyciu codziennym nie majg czasu na ich uprawianie.

Pakiety typu incentive — idealny pomyst na organizowanie aktywnego wypoczynku.
Zakfada przygotowanie oferty tzw. szkét przetrwania (survival). Jest to forma
wypoczynku niezwykle popularna za granicg i zyskujaca na popularnosci w Polsce. Jej
odbiorcg mogg by¢ dzieci i miodziez oraz miodzi, aktywni ludzie, zmeczeni praca,
szukajacy przygod. Jest to rowniez idealna propozycja na organizowanie tzw. incentive
tours i wyjazdéw integracyjnych dla firm.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

§ Stworzenie szlaku wodnego "Z Biegiem Stobrawy" (wytyczenie, oznakowanie, stanice
wodne, wypozyczalnie sprzetu wodnego).

8 Przystosowanie S$ciezek rowerowych i szlakéow turystycznych do uprawiania
narciarstwa biegowego oraz wyposazenie ich w niezbedng infrastrukture
(wypozyczalnie sprzetu, punkty gastronomiczne, punkty postojowo-odpoczynkowe
dajgce mozliwos¢ przebrania sie w suche rzeczy, zjedzenia i napicia sie czego$
gorgcego).

§ Wytyczenie i zagospodarowanie tras konnych.

Unikalnosé¢ /7 wyrézniki oferty

To, co bedzie wyrézniato produkt na rynku to jego duza réznorodnos$¢, zaréwno z punktu
widzenia mozliwosci uprawiania réznych dyscyplin sportéw, jak i z uwagi na
zréznicowanie wiekowe adresatow oferty. Pakiety bedg przygotowane zaréwno z myslg o
dzieciach i mtodziezy, jak i doswiadczonych sportowcach.

Dziatania konieczne do wdrozenia produktu

§ Promowanie aktywnego wypoczynku.

8 Promocja i sprzedaz "aktywnych" pakietéw przez sie¢ biur podrozy.

8 Opracowanie piktogramu szlaku "Z Biegiem Stobrawy " w ramach Katalogu
Identyfikacji Wizualnej regionu.

8§ Wydawanie folderéw, mapek i informatoréw dotyczacych mozliwosci aktywnego
spedzania czasu wolnego na Ziemi Kluczborskiej.

"RYTMY ZDROWIA™
PRODUKT TURYSTYKI ZDROWOTNEJ]

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju produktu jest przede wszystkim wykorzystanie zrédet wéd termalnych
w Wotczynie i zbudowanie na ich bazie nowego uzdrowiska. Z uwagi jednak na ogromne
koszty tego typu inwestycji, zaktada sie, iz pierwsza faza rozwoju oferty zdrowotnej bedzie
miata na celu wypromowanie waloréw Ziemi Kluczborskiej, ktére mogq by¢ podstawg
terapii zdrowotnych.
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Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: turysci zdrowotni i uzdrowiskowi, turysci aktywni.

§ Kryterium diugosci pobytu: turysci kilkudniowi i dtugoterminowi, turysci weekendowi.
§ Kryterium sktadu i ilosci grupy: turysci indywidualni.

§ Kryterium pochodzenia: z aglomeracji miejskich.

Wykorzystywany potencjaft

§ Pszczelarstwo.

§ Tereny lesne.

§ Zrdédia wéd termalnych w Wotczynie.

Atrakcje / subprodukty i sposoéb ich funkcjonowania

Osrodek Apiterapii — zaktada sie powstanie osrodka apiterapii, ktory bedzie tqczyt funkcje
lecznicze i kosmetyczne, bazujac na produktach pszczelich. Funkcjonowanie os$rodka
bedzie polegato na organizowaniu w nim kilkudniowych spakietowanych pobytéw o
charakterze leczniczo-relaksacyjnym. W lecznictwie wykorzystywane bedq produkty
zebrane, przetworzone lub wydzielone przez pszczoly, czyli: pytek kwiatowy, pierzga, miod
i propolis oraz mleczko, jad i wosk. Kuracje apiterapeutyczne stosuje sie w leczeniu wielu
schorzen, m.in. uktadu pokarmowego, uktadu moczowego, ukfadu oddechowego, uktadu
krazenia oraz ginekologii. Preparaty pszczele dzialajg tez bardzo dobrze na wzmocnienie
i poprawe odpornosci organizmu.

Z uwagi na fakt, iz duzg czes$¢ apiterapeutykéw mozna sporzadza¢ samemu, zaktada sie,
iz w ramach pakietéw odbywac sie bedg réwniez zajecia, na ktérych kuracjusze beda sie
uczy¢, jak leczy¢ sie produktami pszczelimi samemu w domu. Zajecia konczy¢ sie bedg
egzaminem — kazdy z jego uczestnikéw otrzymywac bedzie specjalny certyfikat.

Ofertg uzupetniajgcg pakiety apiteraputyczne bedg wycieczki po okolicy, program ¢wiczen
relaksacyjnych (joga) i odchudzajacych (aerobick, poranny jogging), piesze wycieczki,
rajdy rowerowe etc.

Wdrozenie produktu wymaga stworzenia od podstaw os$rodka apiterapii, czyli
wybudowanie obiektu, jego pelne wyposazenie, jak réwniez zatrudnienie
wyspecjalizowanego personelu.

Pakiety Zdrowotne w Specjalistycznych Gospodarstwach Agroturystycznych — zakfada sie,
iz gospodarstwa specjalizujgce sie w pszczelarstwie oferowaé bedg pakiety zdrowego
wypoczynku. Skladac sie na nie bedg, obok zakwaterowania, specjalnie opracowana dieta
na bazie miodu, zajecia ruchowe, wyprawy piesze i rowerowe, pogadanki na temat
leczniczych wiasciwosci miodu, zabiegi kosmetyczne przy uzyciu kosmetykéw robionych na
bazie wyrobéw pszczelich. Oferta bedzie skierowana zaréwno do oséb miodych, jak
i starszych, réwniez spoza granic naszego kraju, przede wszystkim z Niemiec.

SieC Sciezek zdrowia — zakfada sie, iz na Ziemi Kluczborskiej powstanie sie¢ Sciezek

zdrowia, ktére stanowi¢ bedg swoistego rodzaju zielone trasy ¢wiczeniowe. Kazda Sciezka

musi by¢ doktadnie wytyczona w terenie i oznakowana tablicami informacyjnymi
zawierajacymi wskazowki dotyczace sposobu korzystania ze Sciezki oraz tekstowe

i graficzne instrukcje wykonywania poszczegolnych <¢wiczen na stacjach. Koncepcja

zaktada, iz w sieci znajdzie sig 5 rodzajow $ciezek?®:

8§ Sciezki biegowe o dtugosci 2000 do 3000 m, wytyczone na pfaskim zalesionym terenie
i podzielone na kilka odcinkow, ktore nalezy pokonac¢ szybkim marszem lub biegiem.

8§ Sciezki sprawnosciowe o diugosci 1500 do 2500 m, tgczace elementy marszu, biegu
oraz ¢wiczen ksztaftujgcych z ¢wiczeniami na przyrzadach rozstawionych przy trasie.

§ Sciezki ¢wiczebne o dlugosci 300 do 500 m, zawiera wiele przyrzadéw do c¢wiczen
ustawionych w niewielkiej odlegtosci.

§ Sciezki testowe, skladajgca sie najczesciej z 6 punktéw stuzacych kontroli precyzji
ruchu, muskulatury brzucha, skutecznosci miesni nég, wytrzymatosci, rownowagi oraz
sity.

§ Sciezki obcigzeniowe — tory treningowe z duza liczbg ¢wiczen i préb, wymagajacych
duzej sprawnosci i wytrzymatosci.

%> Na podstawie http://www.g2zofia.prox.pl/htmp/projekt/pliki.rodzaje.htm
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Uzdrowisko Wotczyn — zaktada sie, iz docelowo, w perspektywie kilku lat, na terenie gminy
Woltczyn na bazie zrédet wéd termalnych powstanie uzdrowisko. Doktadny opis projektu
znajduje sie w rozdziale dotyczacym zintegrowanych programéw dziatan (program
Zrédlane Klimaty).

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

§ Stworzenie Sciezek zdrowia.

8§ Tworzenie Sciezek rowerowych.

§ Budowa i wyposazenie Osrodka Apiterapii.

§ Budowa i wyposazenie Uzdrowiska w Wotczynie (wraz z rewitalizacjg miasta majqca na
celu nadanie mu klimatu uzdrowiska — aleje spacerowe, muszla koncertowa, duzo
zieleni, etc.).

Unikalnosé¢ /7 wyrézniki oferty

Produkt zdrowotny bedzie unikalny z uwagi na dwa elementy: wykorzystanie wod
termalnych, ktérych wifasciwosci sg poréwnywalne do woAd ciechocinskich oraz
wykorzystanie tradycji pszczelarskich dla zdrowia turystéw. Przyczyn sie do ksztaltowania
wizerunku Ziemi Kluczborskiej jako przyjaznej zdrowemu wypoczynkowi w otoczeniu
nienaruszonej, wrecz dziewiczej przyrody.

Dziafania konieczne do wdrozenia produktu

§ Promowanie waloréw uzdrowiskowych Ziemi Kluczborskiej.

8§ Szkolenia dla wilascicieli gospodarstw pragnacych specjalizowaé¢ sie w ofercie
zdrowotnej.

§ Zatrudnienie wysokiej klasy personelu w Osrodku Apiterapii oraz Uzdrowisku
w Wotycznie.

§ Promocja projektow inwestycyjnych — szukanie inwestorow.

§ Sprzedaz pakietéw aktywnego i zdrowego wypoczynku poprzez sie¢ biur podrézy.

"SZYBKA REGENERACJA"
PRODUKT TURYSTYKI WEEKENDOWEJ

Uzasadnienie i cel rozwoju

Celem rozwoju oferty weekendowej jest stworzenie ciekawych kilkudniowych pakietow
pobytowych na Ziemi Kluczborskiej, zréznicowanych pod wzgledem tematyki, miejsca
zakwaterowania oraz dostepnych atrakcji, przeznaczonych zaréwno dla mieszkancéw
regionu, jak i bliskich okolic.

Docelowe segmenty

§ Kryterium motywacji: turysci weekendowi.

§ Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi.

§ Kryterium skfadu i iloSci grupy: turysci indywidualni, rodziny z dzie¢mi.
§ Kryterium pochodzenia: z regionu i pobliskich aglomeracji miejskich.

Wykorzystywany potencjat
8§ Walory naturalne.

§ Walory kulturowe.

§ Zycie kulturalne.

Atrakcje / subprodukty i sposéb ich funkcjonowania
Zakfada sie, iz turystyka weekendowa bedzie sie rozwijata w oparciu o specjalne pakiety
weekendowe. Beda sie one réznity miedzy sobg zaréwno tematyka, jak i elementami. Dla
0s6b, ktérzy lubig organizowac sobie indywidualnie czas wolny, zawiera¢ one bedg
nocleg, wyzywienie, jak réwniez petng informacje o tym, co w regionie mozna robi¢, co
nalezy zwiedzi¢, w jakiej imprezie warto uczestniczy¢ etc. Dla tych natomiast, ktérym
zalezy na pelnym pakiecie, wypetniajgcym czas od chwili przyjazdu, az do momentu
wyjazdu, przygotowane zostang pakiety tematyczne. Przykiady pakietéw podano ponizej:
§ "ObiezysSwiat" — pakiet dla mitosnikow krajoznawstwa, pragnacych jak najlepiej
poznac region w ciggu kilku dni.
§ "Na sportowo" — pakiet dla os6b aktywnych, odpoczywajacych "w biegu".
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§ "W Kroélestwie Miodu" — pakiet zawierajgcy elementy apiterapii, diety miodowej,
zajecia relaksacyjne i odprezajace.
§ "Z dala od cywilizacji" — pakiet dla 0séb pragnacych na kilka dni odizolowac sie od
Swiata, zy¢ w ciszy i spokoju, z dala od zgietku, w zgodzie z przyroda.
Oferta powinna by¢ sprzedawana przez biura podrézy w catym kraju.

Infrastruktura — niezbedne inwestycje

Rozwoj turystyki weekendowej nie wymaga tworzenia dodatkowej, specjalnej
infrastruktury. Nalezy jednak mie¢ na wzgledzie, iz dobrej jakosci baza noclegowa
i gastronomiczna, jak réwniez rozwinieta sie¢ szlakéw turystycznych i Sciezek
rowerowych jest niezbedna.

Dziafania niezbedne do wdrozenia produktu

§ Przygotowanie i sprzedaz pakietéw weekendowych.

§ Promocja wypoczynku weekendowego na Ziemi Kluczborskiej, wydanie folderow
promocyjno-informacyjnych.

§ Poprawa dostepnosci komunikacyjnej miejsc atrakcyjnych turystycznie.

§ Oznakowanie regionu w terenie.

Cel operacyjny 1.2.
Wsparcie tworzenia i rozwoju unikalnych produktow
turystycznych.

Cel zaktada podjecie dziatan na rzecz aktywizacji proceséw
tworzenia irozwoju markowych produktow turystycznych na Ziemi
Kluczborskiej. Zadania realizowane w jego ramach majg sprzyjac
kreatywnosci mieszkancéw regionu. Ich celem jest szerzenie wiedzy o
mozliwosciach, jakie daje turystyka. Dziatania majq sta¢ sie impulsem do
kreowania nowych pomystéw oraz podejmowania wspotpracy pomiedzy
réznymi podmiotami rynku.

Zadanie 1.2.1. Organizowanie warsztatéw kreatywnosci.

Zadanie dotyczy organizowania cyklicznych spotkan, tzw.
warsztatéw kreatywnosci, w ktérych udziat powinni braé liderzy zycia
spoteczno-gospodarczego, przedstawiciele wladz, organizacji
pozarzadowych i branzy turystycznej. Ich celem bedzie omawianie stanu
obecnego, pojawiajacych sie problemoéw i barier, wspdélne szukanie
rozwigzan, generowanie nowych pomystéw i koncepcji.

Zadanie 1.2.2. Budowa partnerstwa publiczno-prywatnego.

Wdrazanie produktow turystycznych w oparciu o partnerstwo
publiczno-prywatne, ktére jest najlepszq i najbardziej efektywng metodq
realizacji  dziatan z  zakresu  turystyki. Podstawg  wspodlnego
przygotowywania i realizacji przedsiewzie¢ powinna by¢ Lokalna Grupa
Dziatania, skupiajg wtladze samorzgdowe, organizacje pozarzgadowe
I podmioty z branzy turystycznej.
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Zadanie 1.2.3. Ksztattowanie polityki proproduktowej w dokumentach
strategicznych.

Zadanie dotyczy tworzenia odpowiednich zapiséw w strategiach
gospodarczych, planach rozwoju lokalnego, planach zagospodarowania
przestrzennego, wieloletnich planach inwestycyjnych, stwarzajacych
przychylne warunki do zréwnowazonego rozwoju turystyki i produktow
turystycznych.

Cel strategiczny 1

Kreacja i rozwoj markowych

produktow turystycznych w oparciu o
istniejacy potencjat

Cel operacyjny 1.1. Cel operacyjny 1.2.

Wsparcie tworzenia
unikalnych produktow

Stworzenie konkurencyjnej
rynkowo oferty

turystycznej turystycznych

ZADANIA ZADANIA

- Wdrozenie koncepcji - Organizowanie
wiodgcych produktow warsztatovxf _
turystycznych. kreatywnosci.

- Wdrozenie koncepcji - Budowa partnerstwa
uzupetniajacych publiczno-prywatnego.
produktow turystycznych. - Ksztattowanie polityki

proproduktowej
w dokumentach
strategicznych.

7.4.2. Obszar priorytetowy — ZASOBY LUDZKIE.

Kluczowym czynnikiem sukcesu w odniesieniu do rozwoju turystyki,
szczeglOlnie na szczeblu regionalnym i lokalnym sg kadry. Ludzie sq
kreatorami pomystéw na produkt turystyczny, ludzie ten produkt
wdrazajq, ludzie go promujq i wreszcie ludzie go sprzedajq, posiadajgc
bezposredni kontakt z klientem. Ustugowa specyfika turystyki skutkuje
tym, ze od jakosci kadr oraz ich profesjonalizmu zalezy sukces rynkowy
produktu oraz mozliwosci jego sprzedazy. Ustugi turystycznej nie mozna,
bowiem zmagazynowaé, raz nie sprzedana powoduje straty. Innym
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waznym aspektem jest interdyscyplinarnos¢ turystyki, ktéra powoduje, ze
uczestnicza w niej nie tylko kadry hotelarskie, gastronomiczne,
w gospodarstwach agroturystycznych, ale réwniez obstuga stacji
benzynowych, sklepéw, punktow informacji turystycznej, placowek
kulturalnych, w zasadzie w jakim$ zakresie cata spotecznos$c lokalna.

Jednoczes$nie warto pamietaé, ze turySci wywozac wrazenia
przekazujg je spotkanym potencjalnym turystom, a liczba tych, ktérym
przekazuje sie pozytywne opinie jest niewspétmiernie mniejsza od liczby
tych, ktérzy ustyszg opinie niepochlebng. To, jakg opinie wywiozg zalezy
od kilku czynnikéw, do ktérych nalezy m.in. jakos$¢ produktu, a ze
profesjonalizm i serdeczno$¢ kadr sg immanentng cechg produktu, majq
one duzy wptyw na postrzegang jakos¢, zwilaszcza, ze turystyka
powszechnie nazywana jest sprzedazg marzen.

Problematyka zasobéw ludzkich wigze sie  bezposrednio
z tworzeniem miejsc pracy. Turystyka jako branza oparta na ustugach,
dzieki swej niskiej bazie technologicznej jest doskonatym remedium na
bezrobocie w skali lokalnej.

Przeprowadzona na omawianym obszarze wizja lokalna, spotkania
warsztatowe i przeprowadzone rozmowy prowadzg do wniosku, ze
w gminach Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie wymagane sg
dziatania ukierunkowane na state podnoszenia jakosci kadr, ktore sg lub
mogg by¢ zaangazowane w rozwdj turystyki.

Stan obecny i prognozowany analizowanego regionu, w kontekscie
rozwoju zasobow ludzkich, pokazuje ponizsze zestawienie.

OP ZASOBY LUDZKIE

Stan obecny Stan prognozowany — spodziewane
efekty

§ Niewystarczajqca znajomosc¢ jezykow 8 Zwiekszenie zatrudnienia w turystce

obcych na obszarze objetym i dziatalnosSciach okofoturystycznych.
projektem. § Szeroki dostep do wiedzy, dotyczacej
§ Niezadowalajacy standard obstugi najnowszych europejskich i swiatowych
klientéw w obiektach noclegowych osiggniec.
i gastronomicznych. § Ksztalcenie kadr (rowniez)

8 Niska Swiadomos$¢ dotyczgca korzysci specjalistycznych na potrzeby
ptynacych z rozwoju turystyki na wdrazania produktéw turystycznych.
terenie gmin objetych projektem. § Ksztalcenie kadr operacyjnych —

8 Niewystarczajgca wiedza na temat nowoczesne programy szkoleniowe
rozpoczynania i prowadzenia realizowane wg najlepszych wzorcow
dziatalnosci agroturystycznej wsréd miedzynarodowych.
rolnikéw(ktérzy jeszcze takiej § Ksztatcenie kadr w dziatalno$ciach
dziatalnosci nie prowadza). okototurystycznych.

8 Niewystarczajgca ilo$¢ przewodnikéw | 8§ Ksztatcenie postaw proturystycznych od

lokalnych. przedszkola i szkoty podstawowej —

§ Ograniczony dostep do wychowanie dla turystyki.
specjalistycznych szkolen w zakresie 8§ Wzmocnienie kadr w organizacjach
kreacji produktéw turystycznych, pozarzgadowych.
marketingu i promocji.
§ Zbyt mato praktyk i stazy zawodowych
oraz study tourdow.
§ Stabosci kadrowe organizacji
pozarzgadowych.
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§ Kreatywnos¢ mieszkancow.
§ Duza ilos¢ funkcjonujacych organizacji
pozarzgadowych.
§ Dziatanie Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej.

Cel strategiczny 2

Rozwa@j profesjonalnych kadr na potrzeby turystyki

Walor turystyki w kontek$cie rozwoju i zarzadzania zasobami
ludzkimi polega réwniez na tym, ze jest ona oparta o umiejetnosci, ktore
w krotkim czasie mozna zdoby¢. W zwigzku z powyzszym kluczowym
czynnikiem sukcesu w przygotowaniu profesjonalnych kadr jest wdrozenie
systemu szkolen zawodowych, organizowanie podrézy studyjnych,
uczestnictwo w konferencjach i seminariach oraz mozliwos¢ odbycia stazy
zawodowych w obiektach o wysokiej jakosci.

Stad obszar strategiczny dotyczy poprawy jakosci ustug w ramach
produktu turystycznego przede wszystkim poprzez realizacje efektywnych
programoéw szkoleniowych. Przygotowanie kadr powinno by¢ rezultatem
zaprogramowania i wdrozenia kompleksowego systemu, w ktorym
gtbwnymi podmiotami sg przedstawiciele branzy turystycznej —
pracodawcy oraz kadry — potencjalni i obecni pracownicy réznych szczebli
i specjalnosci. Dotyczy to zaréwno sekcji hoteli i restauracji, jak i biur
podrézy i touroperatoréow, przewodnikéw, wiascicieli gospodarstw
agroturystycznych, kadr dla obstugi ruchu turystycznego w centrach
rozrywki, obiektach sportowych i rekreacyjnych oraz uczestnikéw ustug
okototurystycznych.

W odniesieniu do branzy turystycznej (pracodawcéw) gtéwnym
celem powinna by¢ promocja idei ciggtego ksztatcenia kadr w nawigzaniu
do potrzeb klientéw. JednoczesSnie pracodawcy angazujgc personel
w system ksztatcenia prowadzg do ich lepszej identyfikacji z firmg. W ten
spos6b cata branza turystyczna pracuje na wizerunek dobrego
I wykwalifikowanego pracodawcy.

Nalezy réowniez podkresli¢ fakt, ze w latach 2007-2013 bardzo duzo
$rodkéw przeznaczonych bedzie na rozwdj zasobéw ludzkich, szczegdlnie
w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego. Tym miedzy innymi
nalezy tlumaczy¢ fakt, iz tak wiele miejsca w niniejszej Strategii
poswiecono dziataniom na rzecz rozwoju kadr dla turystyki. Duza pula
tych Srodkéw bedzie przeznaczona na przeciwdziatanie bezrobociu
i wykluczeniu spotecznemu. Wedtug danych Powiatowego Urzedu Pracy
w Kluczborku stopa bezrobocia na dzien 30.12.2005 roku wyniosta ok.
21%. Powszechnie wiadomo, ze turystyka jest naturalnym instrumentem
przeciwdziatania bezrobociu®® oraz réwnowagi regionalnej, wyréwnywania
réznic pomiedzy regionami, bowiem przenosi popyt z regiondw bogatszych

26 Irlandia m.in. dzieki przemyslanemu rozwojowi turystyki, wprowadzeniu systemu
szkolen zawodowych oraz tworzeniu nowych miejsc pracy przez przedsiebiorcéow
zredukowata bezrobocie z 17% w roku 1995 do 4,2% w roku 2004.
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do biedniejszych. W gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice
Wielkie niezwykle istotne znaczenie ma potozenie na styku waznych
szlakéw komunikacyjnych oraz bliskos¢ aglomeracji Slaskiej, opolskiej,
krakowskiej, a takze terenéw za granicg, dla mieszkancéw ktérych wielos¢
i roznorodnos¢ atrakcji i juz obecnie istniejacych produktéw turystycznych
stanowi niewqtpliwy magnes.

Konstruujgc cele i dziatania w zakresie zasobow ludzkich, podobnie
jak w pozostatych obszarach priorytetowych, przyjeto zatozenie ogolne,
wedtug ktérego punktem wyjscia sq kierunki rozwoju turystyki i produkty
turystyczne. Rozwdj zasobdéw ludzkich jest dostosowany do koncepciji
produktéw turystycznych w aspekcie tematycznym oraz geograficznym,
cho¢ niewatpliwie czes$¢ dziatan bedzie realizowana na terenie catego
obszaru objetego projektem i dotyczy wszystkich beneficjentéw. Niemniej
jednak cele i dziatania w zasobach ludzkich zostaty tak skonstruowane,
aby wspieralty rozwdj produktéw turystycznych, okreslonych jako
priorytetowe i, aby byly dostosowane do specyfiki obszaréw recepcyjnych
i ich oferty.

W tym kontek$cie wytlumaczenia wymaga fakt oddzielenia
wiascicieli gospodarstw agroturystycznych i ekologicznych oraz innych
zwigzanych z rozwojem turystyki wiejskiej od kadr operacyjnych turystyki,
gdzie uwzgledniono rowniez sektor ustug okototurystycznych.
Wyttumaczenie niejako narzuca jednoznacznie specyfika obszaru objetego
projektem, na ktérym wiasciciele gospodarstw stanowig bardzo istotng
grupe o Scisle zdefiniowanych problemach i potrzebach.

Oproécz powyzszych bardzo duze znaczenie dla rozwoju turystyki na
obszarze objetym projektem majgq kadry spoteczne, ludzie skupieni
w organizacjach pozarzadowych oraz parafie, zaréwno Kkatolickie, jak
i ewangelickie, ktore charakteryzuje duza ilo$¢ podejmowanych spotecznie
inicjatyw dla dobra powszechnego. Nie jest mozliwe rozwijanie
zaprojektowanych produktéw turystyki edukacyjno-rekreacyjnej dzieci
i mtodziezy, turystyki hobbystycznej, turystyki aktywnej, turystykKi
kulturowej bez tych kadr, ktére posiadajg kluczowa przewage: sq
mitosSnikami i znawcami terenu, a wiedza, ktérg posiadajg jest bezcenna.
Ma to szczegoOlne znaczenie biorgc pod uwage bogatg, aczkolwiek
skomplikowang historie obszaru objetego projektem, co skutkuje m.in.
utrudnionym dostepem do informacji na temat ludzi, wydarzen etc.

Dla prawidtowego programowania zarzgdzania zasobami ludzkimi na
omawianym obszarze konieczne jest prowadzenie statych badan
dotyczacych rynku pracy (ilosciowych i jakoSciowych), badan efektywnosci
wdrazanych  programéw  szkoleniowych, a takze badan potrzeb
szkoleniowych. W chwili obecnej ani na szczeblu centralnym, ani
regionalnym, ani lokalnym tego typu badania nie sg prowadzone,
a doswiadczenia europejskie wskazujg, ze jest to kluczowy czynnik
sukcesu w walce z bezrobociem poprzez turystyke oraz w osigganiu
wysokiego standardu ustug.

Reasumujac, dziatania w tym obszarze operacyjnym majg skutkowac:
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- osiggnieciem wysokiego standardu ustug w branzy turystycznej
i ustugach okototurystycznych,

- wysokowykwalifikowanymi kadrami w wyniku wdrozenia
certyfikowanych programow szkoleniowych,

- podniesieniem rangi turystyki na rynku pracy.

Cel operacyjny 2.1.
Ksztattowanie kadr operacyjnych dla obstugi ruchu turystycznego.

Kadry operacyjne sg jednym z najwazniejszych elementdéw catego
systemu rozwoju turystyki na Ziemi Kluczborskiej, co wynika
ze wspomnianej uprzednio jej ustugowej specyfiki, ktéra przektada sie
bezposrednio na fakt ciggtego obcowania ludzi z ludzmi, czyli statej relacji
obstugujacy - klient. Pozytywne lub negatywne dos$wiadczenia turystow-
klientow wynikajq z ciggtego kontaktu z wyselekcjonowanymi
przedstawicielami rynku ustug turystycznych.

W tym kontekscie szkolenie kadr na obszarze objetym projektem
dotyczy¢ bedzie:

§ obiektéw noclegowych (hotele, pensjonaty),
§ obiektéw gastronomicznych (restauracje, karczmy),
§ biur podrézy,
§ przewodnikow lokalnych,
§ punktow informacji turystycznej (w perspektywie ich powstania),
a takze:
§ Muzeum im. Ks. Dzierzona,
Pasieki zarodowej w Maciejowie,
stacji benzynowych,
obiektéw sportowych i rekreacyjnych (basendéw, kompleksu
w Bakowie, kortéw tenisowych, hal sportowych etc.),
parkéw rozrywki (w perspektywie ich powstania),
§ animatoréw turystyki i kultury,
§ kadry do obstugi sptywéw kajakowych.

Waga ksztatcenia kadr w hotelarstwie i gastronomii wynika z faktu,
ze wiekszos¢ projektowanych produktéw turystycznych (szczegoélnie
turystyki kulturowej, krajoznawczej, weekendowej) wymaga wysokiego
standardu obstugi w tych obiektach. Dotyczy to m.in. turystow
zagranicznych, szczegOlnie z Niemiec, dla ktérych obok standardu
infrastruktury jest to kluczowa kwestia.

Dziatania objete tym celem zasadniczo dzielg sie wedlug dwoch
kryteriow:

§ wg kryterium skfadu grupy — branza turystyczna (nowe kadry,
menedzerowie, personel operacyjny) oraz pracownicy ustug

wn W W

wn

okototurystycznych,
§ wg kryterium realizowanych programow szkoleniowych — szkolenia
zawodowe (nauka umiejetnosci) i specjalistyczne (jezykowe,

marketingowe, kreacja produktu, zarzgdzanie etc.).
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Powigzania miedzy kryteriami obrazuje tabela:
Szkolenia zawodowe Szkolenia
specjalistyczne

Sektor turystyczny
TAK TAK

Ustugi
okototurystyczne TAK

Zadanie 2.1.1. Szkolenia zawodowe.

Jak zdiagnozowano w audycie turystycznym baza noclegowa
i gastronomiczna obszaru objetego projektem wymaga statej rozbudowy,
stad wprowadzenie zintegrowanego systemu przygotowywania kadr dla
obstugi ruchu turystycznego dotyczy zaréwno nowych uczestnikéw rynku,
jak i kadry menedzerskiej oraz obecnych pracownikéw operacyjnych
funkcjonujacych w branzy turystycznej i pozostajacych w statym kontakcie
bezposrednim z klientem.

Kazda z tych grup wymaga innego zaprogramowania procesu
szkoleniowego, z uwagi na inaczej zidentyfikowane problemy i potrzeby.
Programy szkoleniowe w zaleznosci od ich beneficjentéw, powinny
uwzglednia¢ umiejetnosci techniczne zarzadzanie projektami, marketing,
rozwoéj produktu turystycznego, jakos¢ obstugi klienta oraz zarzadzanie
finansami.

Realizowane szkolenia dotyczy¢ beda nastepujgcych specjalnosci:
kucharze i szefowie kuchni, kelnerzy, barmani, pracownicy stuzby pieter
oraz pracownicy recepcji i powinny w miare mozliwosci spetnia¢ dwa
podstawowe warunki. Po pierwsze powinny odbywaé sie w miejscach
zblizonych do warunkéw pracy oraz powinny koncentrowac sie na czesci
praktycznej, teoretyczng ograniczajgc do minimum (przyjety na Swiecie
stosunek to 70% do 30% - np. w Irlandii).

Ksztafcenie nowych kadr
Dziatania te zmierza¢ beda w kierunku zwiekszenia potencjatu
zasobow ludzkich na obszarze objetym projektem, a wiec oséb, ktére sq
zainteresowane podjeciem pracy w szeroko pojetych ustugach
turystycznych, zwitaszcza na obszarach wystepowania atrakcji i produktéw
turystycznych (obecnych i planowanych). Sg to nastepujgce grupy
potencjalnych odbiorcéw:
§ bezrobotni oraz zainteresowani reorientacjg zawodowag,
§ absolwenci Zespotu Szkoét Licealno-Zawodowych, ktéry w technikum
ksztatci specjalnosci technik agroturystyki oraz technik hotelarstwa,
a w Szkotach Policealnych — technika obstugi turystycznej i technika
hotelarstwa,
§ osoby zainteresowane rozpoczeciem dziatalnosci gospodarczej
w turystyce (oprécz agroturystyki),
ktérzy po odbyciu odpowiednio zaprogramowanego systemu szkolen
zawodowych bedq przygotowani do podjecia pracy w branzy turystycznej.
Obok zdobycia niezbednych umiejetnosci warunkujacych
Swiadczenie ustug turystycznych o wysokim standardzie, zadaniem tych
programow szkoleniowych jest réwniez motywowanie poprzez wptywanie
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na profil psychologiczny kursantéw, tak, aby utatwi¢ powr6t do pracy
(w przypadku bezrobotnych i zainteresowanych reorientacjg zawodowq).
Szczegblng grupg w tym zakresie sg kobiety, ktore z réznych powodéw
przez jaki$ czas pozostawaty poza rynkiem pracy.

Szkolenia dla absolwentéw szkét majg na celu ich lepsze
przygotowanie zawodowe, co ma stuzy¢ zwiekszeniu szans na podjecie
pracy, a w konsekwencji zatrzymanie odptywu miodych ludzi z Ziemi
Kluczborskiej, co w opinii jej mieszkancéw jest duzym zagrozeniem.

Szkolenia  wspomagajace rozpoczecie  witasnej dziatalnosci
gospodarczej w branzy turystycznej powinny wyposazy¢ stuchaczy
w umiejetnosci techniczne oraz w umiejetnosci zwigzane z zarzadzaniem
I prowadzeniem przedsiebiorstwa turystycznego. Dotyczy to
w szczegoblnosci prowadzenia matych i mikroprzedsiebiorstw.

Ksztafcenie kadr zarzgdzajgcych

Sprawne funkcjonowanie przedsiebiorstw turystycznych na Ziemi
Kluczborskiej wymaga profesjonalnej kadry menedzerskiej, ktora z jednej
strony bedzie wyposazona w te same (jak pracownicy operacyjni)
umiejetnosci zawodowe, co pozwoli na skuteczne kontrolowanie pracy
podwtadnych, a z drugiej posiada¢ bedzie wiedze na temat nowoczesnego
zarzgdzania przedsiebiorstwem, finanséw (zarzadzanie kosztami),
marketingu i promocji, zarzadzania zasobami ludzkimi, kreowania
produktow turystycznych.

Ksztafcenie pracownikéw operacyjnych

Przeprowadzona wizja lokalna oraz odbyte rozmowy wskazujq, ze
pierwszoplanowym zadaniem jest poprawa jakosci obstugi na poziomie
pracownikéw operacyjnych.

Podnoszenie jakosci i profesjonalizmu odbywaé sie powinno przez
zintegrowany i przemyslany system szkolen zaréwno w miejscu pracy, jak
i poza nim. Podstawowym zatozeniem powinno by¢ hasto ochrona
stanowiska pracy poprzez szkolenia i podnoszenie kwalifikacji.

Szkolenia powinny stuzy¢ podniesieniu kwalifikacji i zdobyciu
cenionych certyfikatéow krajowych i miedzynarodowych, co bezposrednio
przektada sie na podniesienie jakosci ustugi. Niezwykle istotne znaczenie
ma fakt, ze pracownicy mogg szybko wdrozy¢ nabyte podczas szkolen
umiejetnosci. WsSrod tego typu szkolen powinny sie znalez¢ obowigzkowe
cykliczne szkolenia odbywane w godzinach pracy, jak rowniez krotkie
kursy odbywajgce sie poza godzinami pracy.

Na obszarze objetym projektem podstawowymi beneficjentami tego
systemu szkolen sg pracownicy hotelarstwa i gastronomii (kucharze,
barmani, kelnerzy, stuzba pieter, recepcja), biur podrézy i tour
operatoréw, przewodnicy, pracownicy informacji turystycznej. W gminach
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie funkcjonuje ogoétem 14
obiektow bazy noclegowej (z wytaczeniem agroturystyki), 65 obiektow
gastronomicznych oraz 6 biur podrézy. Ich rozmieszczenie jest bardzo
nierbwnomierne i tym samym narzuca niejako geograficzny profil
beneficjentobw. Najwiecej obiektéw bazy noclegowej (z wytaczeniem
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agroturystyki) znajduje sie w gminach Kluczbork i Byczyna, a obiektéw
bazy gastronomicznej w gminach Kluczbork i Wofczyn. Biura podrézy
operujg tylko w Kluczborku. Te gminy bedg, wiec pozostawa¢ w sferze
najwiekszego zainteresowania w ramach realizacji tego zadania.

Zadanie 2.1.2. Staze i praktyki zawodowe.

Staze i praktyki zawodowe majgq bardzo duze znaczenie
w kontekscie poprawy jakosci ustug turystycznych. Z punktu widzenia
przedsiebiorcow s to jednak dziatania kosztochtonne. W zwigzku
z powyzszym nieodzowne jest ich wsparcie.

Odbywanie stazy w obiektach o r6znym standardzie umozliwi kadrze
nabycie praktyki i zdobycie cennego doswiadczenia. Szczegdlnie wazne
bedq staze odbywane podczas sezonu turystycznego. Natomiast odbycie
zagranicznych stazy zawodowych utatwi zapoznanie sie ze standardem
obstugi na miedzynarodowych rynkach turystycznych i wymaganiami
réznych grup klientéw.

W konteksScie docelowych segmentéw rynku pozgdane byloby
odbywanie stazy w Niemczech, bo to umozliwi zapoznanie sie z rynkiem
niemieckim. Natomiast w kontekscie zdobycia jak najlepszego
doswiadczenia zawodowego sugeruje sie odbywanie stazy w Irlandii, ktéra
wdrozyta jeden z najlepszych i najefektywniejszych systemoéw jakosSci
w turystyce (Optimus).

Zadanie 2.1.3. Szkolenia specjalistyczne dla branzy turystycznej oraz sektora
ustug okototurystycznych.

Opré6cz branzy turystycznej szkolenia dotyczg wszystkich o0so6b
majacych kontakt z turystg, m.in. pracownicy muzeum, kina, dworca
kolejowego i dworcéw autobusowych, stacji benzynowych, etc. Majgq one
spowodowacé wiekszg serdecznos¢ i zyczliwos¢ w relacji z klientem. Im
szersza bedzie grupa docelowa, tym wyzszy standard $wiadczonych ustug
na catym obszarze.

Programy szkoleniowe w tym dziataniu powinny by¢ stosunkowo
krotkie i koncentrowac sie przede wszystkim na sposobie funkcjonowania
produktu turystycznego oraz roli relacji interpersonalnych w obstudze
ruchu turystycznego. Jednak najwazniejszym ich elementem powinno by¢
informowanie stuchaczy o wizerunku obszaru, na ktory pracujg wszyscy
uczestniczacy w jakikolwiek sposéb w obstudze klientéw. Swiadomosé
zaktadanych celéw i akceptacja sposobow ich realizacji jest najlepszym
argumentem na rzecz podnoszenia jakosci i zyczliwosci w kontakcie
z ludzmi.

Z przeprowadzonych wywiadéw oraz spotkan warsztatowych wynika,
ze szczegoblny nacisk powinien zosta¢ potozony na szkolenia i kursy
jezykowe. W kontekscie proponowanych produktéw turystycznych oraz
analizy docelowych grup odbiorow oferty bedg to jezyk niemiecki
I angielski.

Do innych szkolen, wymagajacych realizacji naleza:
§ Marketing i promocja.
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Pozyskiwanie funduszy unijnych.

Nowe technologie i innowacje w turystyce.

Kreowanie unikalnych produktéw turystycznych.

Zarzadzanie i prowadzenie obiektéw hotelarskich
I gastronomicznych.

wn W W W

Cel operacyjny 2.2.
Rozwdj kadr w gospodarstwach agro- i ekoturystycznych,
ekologicznych oraz innych formach turystyki wiejskiej.

Konieczno$¢ szkolen w zakresie prowadzenia dziatalnosci
agroturystycznej wynika z dynamicznego jej rozwoju na przestrzeni
ostatnich lat oraz z bardzo duzego potencjatu rozwojowego Ziemi
Kluczborskiej, skutkiem m.in. posiadanych waloréw oraz prognozowanych
kierunkéw rozwoju turystyki. Jak wspomniano we wstepie specyfika
obszaru agroturystyka, ekoturystyka oraz inne formy turystyki wiejskiej
sq wyréznikiem obszaru objetego projektem i uzasadniajg wydzielenie
tych kadr w osobng kategorie. Obecnie na obszarze objetym projektem
funkcjonuje 11 gospodarstw, ktore oferujg 87 miejsc noclegowych (nie
liczac pol namiotowych). Obszar jest rowniez w sposob naturalny
predestynowany do dalszego jej rozwoju. Réwniez tak postrzegajg te
kwestie sami mieszkancy, czemu wyraz dali w trakcie ses;ji
warsztatowych. Jakos$c¢ jest niezwykle wazna rowniez przy sprzedazy takiej
oferty. Wiascicielom gospodarstw agroturystycznych bardzo potrzebne sg
szkolenia ukierunkowane z jednej strony na uwarunkowania formalno-
prawne, ale z drugiej strony konkretne zagadnienia specjalistyczne.

W odniesieniu do agroturystyki szczegdélny nacisk powinien zostac
potozony na kwestie zwigzane z kreacjq oryginalnych produktéw
turystycznych, segmentacjg rynku, marketingiem i promocjq, a takze
warunkami prowadzenia gospodarstwa (prawo, podatki, bezpieczenstwo,
higiena, zasady zbiorowego zywienia etc.). Przeprowadzony wywiad
wskazuje, ze zdecydowanie brakuje tego typu szkolen.

Jednoczesnie wielu uczestnikéw spotkan warsztatowych wskazywato
na koniecznos$c¢ ciggtego prowadzenia akcji promocyjnych i szkoleniowych,
zachecajacych rolnikéw do zaktadania gospodarstw agroturystycznych
oraz podejmowania innych inicjatyw, stuzacych rozwojowi turystyki
w gminach.

Rozwd0j bazy agroturystycznej jest konieczny dla promowania m.in.
turystyki aktywnej, kulturowej, weekendowej, hobbystycznej oraz
turystyki edukacyjno-rekreacyjnej dzieci i mtodziezy.

Zadanie 2.2.1. Realizacja programow szkoleniowych.

Sq bardzo istotne dla skutecznego prowadzenia dziatalnosci. Dla tej
grupy beneficientéw powinny by¢ prowadzone m.in. nastepujace
szkolenia:

§ Szkolenia jezykowe — niemiecki, angielski.
§ Szkolenia komputerowe — obstuga systemu Windows oraz Internetu,
wysytania i odbierania wiadomosci.
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§ Szkolenia marketingowe — konstruowanie oferty, ustalanie ceny
produktu, okreslanie grupy docelowej, kanaty dystrybucji oferty,
narzedzia promocji etc.

§ Kreacja produktu — poszukiwanie wyréznika, elementy produktu.

§ Szkolenia w zakresie pozyskiwania $srodkéw zewnetrznych (gtéwnie
UE) — identyfikacja programéw, opracowywanie wnioskow.

§ Szkolenia w zakresie kategoryzacji obiektobw — podstawy prawne,
wytyczne, instytucja kategoryzujqca.

§ Zasady prowadzenia dziatalnosci agroturystycznej — finanse,
podatki, bezpieczenstwo i higiena etc.
§ Wykorzystanie nowych technologii i innowacji w dziatalnosci

agroturystycznej, przyktady "dobrych praktyk".
§ Szkolenia w zakresie prowadzenia edukacji ekologicznej.
§ Szkolenia w zakresie produkcji ekologicznej.

Zadanie 2.2.2. Wyjazdy studyjne oraz wymiany zagraniczne.

W kontekscie rozwoju turystyki wiejskiej bardzo duze znaczenie ma
wymiana oraz czerpanie z doswiadczen innych regionéw oraz innych
krajow. Temu celowi stuzg wyjazdy studyjne oraz wymiany zagraniczne.
Wydaje sie, ze w tym aspekcie najwiecej do zaoferowania majg Wiochy,
Francja, Austria, Niemcy, Anglia.

Cel operacyjny 2.3.
Ksztattowanie kadr organizacji pozarzadowych i kadr spotecznych.

W turystyce i jej organizacji kluczowgq role odgrywajq ludzie, réwniez
pozostajacy w organizacjach spotecznych. Od kwalifikacji tych kadr zalezy
bardzo wiele. To one nadajg autorski ksztatt wielu inicjatywom
programowym i ofertom komercyjnym w sferze turystyki oraz realizujq
program wychowania przez turystyke. Znaczenie dziatan kadry
ksztattujgcej samodzielno$¢ w organizacji wedréwki i propagujacej walory
krajoznawcze Polski bedzie w najblizszych latach wzrastata.

Zaplanowanie dziatan majacych na celu wspieranie spotecznych kadr
turystyki oraz organizacji pozarzadowych zorientowanych na rozwaj
turystyki oraz promocji Ziemi Kluczborskiej pozwala na ksztattowanie
pozadanych postaw ws$réd przysztych konsumentéw na rynku
turystycznym. Te kadry sq jednymi z najbardziej profesjonalnych
w wojewoddztwie, a jednoczes$nie cechuje je najwieksze zaangazowanie
w sprawy rozwoju lokalnego, bowiem sg pasjonatami i mito$nikami swej
matej ojczyzny.

Na obszarze objetym projektem funkcjonuje bardzo wiele organizacji
pozarzgdowych, ktére aktywnie dziatajg na rzecz rozwoju oraz turystyki
W regionie. Sprzedaz produktéw turystycznych oraz kreacja nowych,
innowacyjnych pomystéw w bezposredni sposéb zalezy od ich aktywnosci.
Zaliczy¢ do nich mozna m.in.: Kluczborsko-Oleskg Lokalng Organizacje
Turystyczng, Zwigzek Harcerstwa Rzeczypospolitej, Stowarzyszenie
GARBITONI, Stowarzyszenie "Szansa Kobiet", Stowarzyszenie na rzecz
rozwoju wsi Kuniéw, Klub Jezdziecki "Brzezina".

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 185



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

Konieczne wydaje sie state wspieranie spotecznych kadr turystyki
oraz organizacji pozarzagdowych poprzez programy szkoleniowe, utatwienie
dostepu do badan, publikacji, wsparcie dziatan promocyjnych
I marketingowych, etc.

Zadanie 2.3.1. Realizacja programoéw szkoleniowych.

Podobnie, Jjak w przypadku gospodarstw agroturystycznych
realizacja programéw szkoleniowych ma kluczowe znaczenie dla
podniesienia jakosci kadr, a tym samym wsparcia ich dynamicznej
dziatalnosci. Nalezg do nich m.in.:

§ Szkolenia jezykowe — niemiecki, angielski.

§ Szkolenia komputerowe — obstuga systemu Windows oraz Internetu,
wysytania i odbierania wiadomosci.

§ Szkolenia marketingowe — konstruowanie oferty, ustalanie ceny
produktu, okreslanie grupy docelowej, kanaty dystrybucji oferty,
narzedzia promocji etc.

§ Kreacja produktu — poszukiwanie wyréznika, elementy produktu.

§ Szkolenia w zakresie pozyskiwania $rodkéw zewnetrznych (gtéwnie
UE) — identyfikacja programéw, opracowywanie wnioskow.

§ Partnerstwo publiczno-prywatne jako klucz do rozwoju lokalnego —
podstawy prawne, przyktady "dobrych praktyk".

Zadanie 2.3.2. Organizacja podrézy studyjnych oraz wymian zagranicznych.

Podréze studyjne i wymiany zagraniczne stuzg przede wszystkim
zdobyciu nowych doswiadczen oraz nawigzaniu kontaktéw, ktére owocujq
potem wspdlnie realizowanymi przedsiewzieciami, co jest szczegélnie
istotne przy ubieganiu sie o fundusze unijne.

W spos6b naturalny bedg one szczegdlnie dotyczy¢é miast
partnerskich i powiatu partnerskiego. Z nimi, bowiem wspoétpraca rozwija
sie juz obecnie.

Cel operacyjny 2.4.

Prowadzenie badaf oraz sporzadzanie i dystrybucja raportéw
z badan.

Konieczng podstawg opracowania programu szkolen sg badania,
ktére pozwolg na okreslenie potrzeb docelowej grupy odbiorcéw. Wynikac
one powinny z jednej strony z uswiadomionych potrzeb pracownikéw,
z drugiej powinny sie opiera¢ na opiniach pracodawcéw. W ramach tego
dziatania branza turystyczna winna zosta¢ wsparta i zachecona do
okreslenia swoich potrzeb szkoleniowych.

Duzy nacisk warto potozy¢ na wsparcie branzy w zakresie
identyfikowania pojawiajacych sie $rodkéw finansowych przeznaczonych
na szkolenia. Badania dotyczace funduszy szkoleniowych krajowych (na
szczeblu centralnym i regionalnym) i zagranicznych, a takze informacje na
temat korzysci odnoszonych w wyniku organizacji szkolen bedg istotnym
stymulatorem rozwoju rynku szkolen zawodowych w turystyce.
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W ramach tego dziatania musi by¢ réwniez prowadzony monitoring
stopnia zadowolenia kursantéw z przebiegu, tematyki szkolenia, trenera
oraz stopnia przydatnosci poruszanych zagadnien w pracy. Jednoczesnie
konieczne bedg badania przeprowadzane wsréd pracodawcow dotyczace
oceny kwalifikacji pracownika po odbyciu kolejnych cyklow szkoleniowych.
Zebrane opinie postuzg do biezacej modyfikacji programoéw zgodnie
z potrzebami rynku. Temu samemu celowi stuzy¢ beda badania
uczestnikéw szkolen, ktére monitorowac bedg ich dalsze losy.

Zadanie 2.4.1. Badania rynku pracy.

Niezbednym elementem stuzacym realizacji tego celu operacyjnego
sq state badania rynku dotyczace liczby wolnych miejsc pracy
w poszczegolnych sekcjach przemystu turystycznego oraz kwalifikacji
poszukiwanych pracownikéw. Wykonanie badan pozwoli na efektywne
przeszkolenie niezbednej liczby pracownikéw w najbardziej poszukiwanych
przez pracodawcéw specjalnosciach/zawodach. Szkolenie pod konkretne
potrzeby pracodawcow eliminuje niebezpieczenstwo nie znalezienia przez
kursantéw pracy w branzy i zapewnia stuprocentowg skutecznos¢, a takze
pozytywnie motywuje, zaréwno trenerdéw, jak i szkolonych. Stad badania
te powinny by¢ wykonywane we wspotpracy z poszczegélnymi sekcjami
branzy turystycznej i winny by¢ aktualizowane.

Zadanie 2.4.2. Badania potrzeb szkoleniowych.

State badania potrzeb szkoleniowych sg niezbednym elementem
realizacji celu operacyjnego. Powinny by¢ one opracowywane w podziale
na poszczegolne sekcje sektora, specjalnosci oraz zajmowane stanowiska.
Pozwolg one na szkolenie pod konkretne potrzeby pracownikéw i bedg
efektywnym narzedziem podnoszenia kwalifikacji kadr i jakosci ustug.

Zadanie 2.4.3. Badania efektywnos$ci programéw szkoleniowych.

Po zakonczeniu szkolen konieczne sg badania dotyczgce stopnia
satysfakcji poszczegélnych grup (przebiegu, programu, przydatnosci,
kwalifikacji treneréw etc.). Podobne badania muszg by¢ przeprowadzane
w branzy, a dotyczy¢ powinny stopnia zadowolenia pracodawcow
z kwalifikacji pracownikoéw oraz ewentualnych brakéw.
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Cel strategiczny 2

Rozwdj profesjonalnych kadr na
potrzeby turystyki

Cel operacyjny 2.4

Cel operacyjny 2.1. Cel operacyjny 2.2. Cel operacyjny 2.3.

Ksztattowanie kadr

operacyjnych dla Prowadzenie

badan oraz

Wsparcie kadr Ksztattowanie kadr

obstugi ruchu w gospodarstwach organizacji
turystycznego agro- pozarzadowych i kadr sporzadzanie
i ekoturystycznych, spotecznych i dystrybucja
ZADANIA ekologicznych oraz ; raportow z bada
i ] : : ZADANIA r ]
‘ZADANIA i ZADANIA
Szkolenia zawodowe - ) - Realizacja programow )
Staze i praktyki 0 Reallzaga programow szkoleniowych - Badania rynku
szkoleniowych - ) pracy
zawodowe _ _ . Organizacja podrézy _
Szkolenia - Wyjazdy s_tudyjne studyjnych oraz : Badanla_t potrzeb
specjalistyczne dla oraz wymiany wymian zagranicznych szkoleniowych
branzy turystycznej AL filnIEZZNE . Badania
oraz sektora ustug efektywnosci
OkOJfOturyStycznyCh program()w
szkoleniowych

7.4.3. Obszar priorytetowy — PROMOCJA | MARKETING.

Wykreowanie ciekawej oferty turystycznej nie jest etapem
koncowym i samo w sobie nie umozliwia osiggniecia sukcesu. Kazdy
produkt, bowiem musi znalez¢ swojego odbiorce, a to staje sie mozliwe
pod warunkiem podjecia dziatan z zakresu promocji i marketingu.
W dzisiejszym Swiecie, nawet najlepszy produkt, jezeli nie jest efektywnie
promowany, nie ma zagwarantowanego rynkowego bytu. Takie same
reguty odnoszg sie do regionu turystycznego. On tez musi by¢
jednoznacznie identyfikowany przez turystow jako obszar dajacy
konkretne korzysci i mozliwosci wypoczynku. Stad niezwykle wazne jest
wykreowanie jego tozsamosci i wizerunku na mapie turystycznej Polski.

Konieczno$¢  podejmowania  dziatan = marketingowych  jest,
w przypadku turystyki, elementem kluczowym, z uwagi na jej ustugowy
charakter. W przypadku produktu turystycznego, konsument kupuje
wyobrazenie o nim, a nie materialny produkt. Nastepuje, bowiem
oddalenie w czasie pomiedzy momentem zakupu a momentem
konsumpcji. Ta prawidtowos¢, immanentna wszystkim ustugom
turystycznym, powoduje, iz decyzja zakupu jest uwarunkowana przede
wszystkim sposobem, w jaki dany produkt jest klientowi przedstawiany.
Innymi stowy, kluczowe sg dziatania, jakie sg podejmowane, aby stworzy¢
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w umysle konsumenta odpowiedni wizerunek zaréwno regionu, jak i samej
oferty.

Przeprowadzone analizy, dyskusje, warsztaty strategiczne oraz wizja
lokalna daty autorom niniejszej Strategii petny obraz potrzeb i probleméw,
jakie istniejq w dziedzinie marketingu i promocji. Ponizej, w formie
tabelarycznej, przedstawiona zostata krotka analiza stanu obecnego
I pozgdanego dotyczgca omawianej problematyki.

OP PROMOCJA | MARKETING

Stan obecny Stan prognhozowany — spodziewane
efekty
§ Brak wizerunku regionu na mapie § Silny wizerunek regionu na mapie
turystycznej Polski. turystycznej (opracowany komunikat
8 Wykorzystywanie do promocji regionu, marketingowy, hasto turystyczne
przede wszystkim gminy Kluczbork, regionu).
tradycji pszczelarskich (pamigtki § Opracowany i wdrozony System
regionalne). Identyfikacji Wizualnej regionu —
§ Slaba promocja gospodarstw agro- oznakowanie obszaru i jego atrakcji
i ekoturystycznych, stanowigcych jedng turystycznych.
z najwiekszych unikalnych atrakcji § Koordynacja dziatan marketingowych
regionalnych. (wspolipraca przy organizowaniu imprez,
8§ Brak logo turystycznego regionu wspolne publikowanie materiatow
i systemu identyfikacji wizualnej. promocyjnych).
§ Brak punktéw informacji turystycznej | 8§ Dostepnosc zréznicowanych materiatéw
i zintegrowanego systemu informacji. promocyjnych (drukowanych
8§ Mata ilos¢ ogolnodostepnych materiatow i multimedialnych).
promocyjnych w réznych wersjach § Coroczna impreza wizerunkowa regionu.
jezykowych. § Opracowany i wdrozony system
§ Brak materiatéw promocyjnych informacji turystycznej.
tematycznych i specjalistycznych. § Efektywna promocja oferty turystycznej.
§ Bardzo mata ilo$¢ promocyjnych
materiatbw multimedialnych.
§ Stosunkowo dobre strony internetowe.
§ Brak koordynacji przy uktadaniu
kalendarza imprez.
§ Brak jednej, sztandarowej,
wizerunkowej imprezy promujgcej
obszar objety projektem.
§ Brak badan rynku turystycznego
i monitoringu ruchu turystycznego
W regionie.

Cel strategiczny 3

Kreacja wizerunku i marki turystycznej obszaru

Cel strategiczny 3 w spos6b jednoznaczny odwotuje sie do
kluczowego problemu, z jakim zmierzy¢ sie musi w najblizszym czasie
region, czyli braku wizerunku obszaru na mapie turystycznej Polski.
Obecnie hasto "Ziemia Kluczborska" nie wywotuje bezposrednich
i jednoznacznych skojarzen z obszarem, nie powoduje réwniez asocjacji
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z obszarem atrakcyjnym pod wzgledem turystycznym. Dla osiggni€ecia
sukcesu poprzez rozwoj turystyki, taki stan rzeczy musi ulec zmianie.

Cel strategiczny 3 przyczynia si€ do realizacji tematu wiodacego
"Sektorowej Strateqii...". Jak juz bowiem wspomniano we wstepie do
niniejszego podrozdziatu, oferta turystyczna znajduje swojego odbiorce
pod warunkiem wczesniejszego podjecia efektywnych  dziatan
marketingowych, ktére powodujg ukonstytuowanie sie wifasciwego
wyobrazenia o produkcie turystycznym i regionie w umystach
konsumentéw. Realizacja zadan opisanych w dalszej czesSci podrozdziatu
spowoduje, iz turysta jednoznacznie bedzie kojarzyt obszar gmin:
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie, i bez problemu bedzie
mogt zidentyfikowad ich walory, jak réwniez poda¢ wyrdézniki.

Przeprowadzone analizy, jak i rozmowy oraz dyskusje majqce
miejsce w trakcie warsztatow strategicznych, jednoznacznie wskazujq, iz
region powinien promowaé sie przez pryzmat kilku autentycznych
wyréznikéw. Nalezg do nich:

§ tradycje pszczelarskie i zbudowana wokét nich ciekawa oferta
turystyczna,

§ gospodarstwa agro- i ekoturystyczne z unikalng ofertg edukacyjna,

§ ré6znorodno$¢ kulturowa majgca swoje korzenie w bogatej
przesztosci regionu,

§ bogactwo dziewiczego Srodowiska przyrodniczego, w tym: dary lasu,

Zzrédta wéd termalnych i wypoczynek z dala od cywilizacji.

Ponizej podano cele operacyjne oraz opisano zadania, jakie nalezy
zrealizowa¢, w celu wykreowania wizerunku regionu i jego marki
turystycznej. Dotyczg one systemu informacji turystycznej, imprez,
systemu identyfikacji wizualnej, pamigtki regionalnej, PR oraz badan
rynku. Na podkres$lenie tutaj zastuguje fakt, iz efektywnosé tych zadan
bedzie uzalezniona przede wszystkim od ich koordynacji, a wiec
mozliwosci budowania platformy wspétpracy pomiedzy wszystkimi
podmiotami zainteresowanymi rozwojem turystyki. Wspotpraca przy
podejmowaniu przedsiewzie¢ z zakresu marketingu i promocji gwarantuje
sukces i jest jednoczes$nie idealnym Srodkiem na obnizanie kosztéw, dzieki
osigganiu efektu skali.

Cel operacyjny 3.1.
Stworzenie zintegrowanego systemu informacji turystycznej.

Informacja turystyczna jest niezbednym sktadnikiem promocji
turystycznej regionu. Praca jednostek organizacyjnych IT stuzy nie tylko
turystom indywidualnym, ale roéwniez organizatorom wypoczynku
grupowego oraz zleceniodawcom roznych form  turystyki. Jest
najwazniejszym elementem rozwoju produktow turystycznych. Brak
informacji z zasady uniemozliwia promocje, ktoéra pozbawiona zaplecza
w postaci danych na temat infrastruktury i ofert moze odwotywal sie
wytgcznie do systemu skojarzen. O ile promocja z wykorzystaniem
ogollnych skojarzen jest wtasciwa dla eksponowania generalnych waloréw
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panstw i regionéw, to promocja konkretnego produktu musi opierac sie o
szczego6towe dane.

Pod pojeciem "informacji turystycznej" nalezy rozumiec:
§ uporzadkowany zbior danych stuzacych organizatorom
i konsumentom ustug turystycznych,
§ serwis obstugujacy sie¢ centréw i punktéw informacji turystycznej,
§ metodologie gromadzenia, przetwarzania, weryfikowania
i udostepniania danych?”.

Informacja turystyczna jest skuteczna i moze stuzy¢ celom promocyjnym
wtedy, kiedy:

§ jest aktualna,

§ ma charakter zintegrowany,

§ osigga efekt skali.

Szybki przeptyw aktualnych danych jest cechga nowoczesnych
systemow informacyjnych XXI wieku. Od aktualnosci zgromadzonych
danych zalezy jako$¢ Swiadczonych ustug, a czesto jest to czynnik
decydujgcy o mozliwosci ich wykonania, np. dostepnos¢ aktualnych
danych w systemach rezerwacyjnych. Obecnie nie jest mozliwy rozwdj
profesjonalnych ustug turystycznych bez zastosowania nowoczesnych
technologii informatycznych i telekomunikacyjnych, umozliwiajacych
dostarczanie w sposob zintegrowany aktualnych danych. O ile dostep do
danych na temat atrakcji turystycznych moze zainteresowac
potencjalnego Kklienta, to dostep do aktualnych danych o wolnych
miejscach noclegowych i ich cenie oraz tatwos¢ skomunikowania
ustugodawcy z klientem (turystg) jest czynnikiem decydujacym o
przetozeniu zainteresowania na konkretny zakup.

Obecnie na terenie gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice
Wielkie nie funkcjonuje zintegrowany system informacji turystycznej.
W catym regionie nie dziata nawet jeden punkt informacji turystycznej, co
oznacza, ze nie ma zadnego miejsca, w ktérym turysta mogtby zasiegnac
profesjonalnej informacji. Role punktow IT spetniajg niektére
gospodarstwa agro- i ekoturystyczne, ogranicza sie to jednak jedynie do
udzielania informacji turystom, ktérzy przebywajg w tych gospodarstwach.

Informacja turystyczna w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn
i Lasowice Wielkie powinna mie¢ charakter zintegrowanego systemu
danych i ofert dostepnych w réznych kanatach dystrybucji. Powinna
sktadaé sie zaréwno z czesci elektronicznej, jak i tradycyjnej, dostepnej
w postaci wydawnictw papierowych, szyldoéw itp., ktére sktadajg sie na
system analogowy.

Stad zadania w ramach celu operacyjnego 3.1. obejmowac bedg
nastepujgce zagadnienia:

§ punkty IT,

2" polski System Informacji Turystycznej, Polska Organizacja Turystyczna, Warszawa
2003.
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§ system zbierania, przetwarzania i udostepniania danych,
§ informacja analogowa,
§ informacja cyfrowa.

Zadanie 3.1.1. Stworzenie sieci punktdéw informacji turystycznej.
Zadania z zakresu punktéw IT obejmujg de facto stworzenie

i wdrozenie nastepujgcego modelu: jedno duze centrum wraz z kilkoma
mniejszymi punktami, funkcjonujgcymi samodzielnie lub przy konkretnych
atrakcjach.
1) Stworzenie Centrum Informacji Turystycznej.

Z uwagi na fakt, iz najwiekszym miastem w regionie jest Kluczbork,

sugeruje sie, by centrum IT zostato zorganizowane w Kluczborku, na

przyktad na bazie Gminnego Centrum Informacji mieszczgcego sie

w Domu Kultury. Najwazniejszym jest, aby miejsce, w ktoérym

zorganizowane zostanie centrum IT byto tatwo dostepne dla turystow.
2) Stworzenie kilku mniejszych punktow IT i ich réwnomierne

rozmieszczenie w catym regionie.

Punkty IT powinny dziata¢ w kazdej miejscowosci gminnej: w centrum

Byczyny, w centrum Wotczyna oraz przy Urzedzie Gminy w Lasowicach

Wielkich.
3) Tworzenie matych punktéw informacji turystycznej w miejscach czesto

odwiedzanych przez turystow: przy atrakcjach turystycznych,

w obiektach bazy noclegowej i gastronomicznej, stacjach benzynowych

etc.

Kazdy punkt IT musi by¢ zlokalizowany w miejscu fatwo dostepnym

i widocznym dla turystow (na rynku, w centrum, przy urzedzie). Jego
godziny otwarcia powinny by¢ dostosowane do potrzeb odwiedzajgcych.
Punkty powinny dysponowaé aktualnymi i bezptatnymi folderami
promocyjnymi, jak roéwniez zajmowac sie sprzedazg pamiagtek
regionalnych. Winny réwniez udzielaé informacji o przewodnikach
i pilotach pracujacych w regionie, jak réwniez dystrybuowac informacje o
ich ofercie. Wazne jest, aby osoby pracujgce w IT wtadaty co najmnigj
jednym jezykiem obcym — najlepiej niemieckim oraz angielskim. W miare
mozliwosci nalezy zapewni¢ dostep do Internetu.

Zadanie 3.1.2. Stworzenie i wdrozenie systemu zbierania, przetwarzania
i dystrybucji danych.

Istnienie  systemu  zbierania, przetwarzania i  dystrybucji
zagwarantuje efektywne funkcjonowanie i zintegrowanie informacji

turystycznej. Sugeruje sie budowe systemu zdecentralizowanego,
w ktérym przeptyw danych odbywac sie bedzie od poziomu najnizszego
(podmioty z branzy turystycznej oraz inne zainteresowane rozwojem
turystyki i obstugg turystéw — gospodarstwa agro- i ekoturystyczne,
hotele, pensjonaty, inne obiekty noclegowe, restauracje, bary, punkty
gastronomiczne, inne obiekty gastronomiczne, przewodnicy turystyczni
i piloci, biura podrézy, obiekty sportowo-rekreacyjne, nadlesnictwa,
muzea, galerie, sklepy z pamigtkami etc.), poprzez gminy, a na centrum
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IT skonczywszy. Pozwoli to na permanentng aktualizacje danych
i wyeliminuje btedy.

System taki bedzie jednak efektywny pod  warunkiem
zaangazowanie si€¢ w jego tworzenie branzy turystycznej i innych
podmiotow zainteresowanych rozwojem turystyki. Nalezy jednak
domniemywac, iz podmioty te beda chcialy wspoétpracowaé przy jego
tworzeniu, jako ze to wiasnie jej najbardziej zalezy na przekazywaniu
informacji o ofercie turystom. W trakcie planowanie dziatan pozwalajacych
na realizacje tego zadania, nalezy jednak wzig¢ pod uwage koniecznosé
przeprowadzenia akcji promocyjno-informacyjnej wsréd — wihascicieli
i gestoréw bazy turystycznej i paraturystycznej.

Zadanie 3.1.3. Stworzenie systemu informacji analogowej.

Na analogowy system informacji turystycznej na obszarze objetym
projektem sktadac sie powinny:

§ drukowane materiaty promocyjne (foldery, ulotki, mapy, albumy,
przewodniki etc.),

§ elementy oznakowania regionu w terenie (witacze, tablice
informacyjne, tablice przy obiektach i atrakcjach turystycznych).

W chwili obecnej w regionie istnieje mata iloS¢ ogdlnodostepnych
materiatbw promocyjnych, a te, ktére funkcjonujgq, nie sg w zaden sposob
identyfikowane z obszarem. Wystepujg réwniez zdecydowane rdéznice
w jakosci i ilosci materiatbw pomiedzy poszczegdlnymi gminami:
zdecydowanie najwiekszg iloscig materiatéw o lepszej jakosci dysponuje
gmina Kluczbork. Materiaty nie wyrézniajg sie podobng szatg graficzna,
a brak logo turystycznego obszaru powoduje, iz gminy jako znaku
uzywajg swoich herbow.

Dla kreowania wizerunku i marki turystycznej obszaru wazne jest,
aby materiaty byty utrzymane w podobnej szacie graficznej, co umozliwia
ich jednoznaczne skojarzenie z regionem. Nalezy réwniez zadbac¢ o
zréznicowanie tematyczne i jezykowe publikacji. Mozliwosci uprawiania
roznych form turystyki w gminach: Kluczbork, Byczyna, Woiczyn
i Lasowice Wielkie pocigga za sobg konieczno$¢ przygotowania zaréwno
materiatbw ogolnych (ukazujacych region i jego walory ogoélnie),
specjalistycznych (przeznaczonych do konkretnych grup turystéw, np.
turystéw aktywnych, dzieci i mtodziezy) oraz tematycznych (traktujacych
o wybranych walorach, np. drewniane budownictwo sakralne,
pszczelarstwo etc.). Wspomniane rodzaje materiatbw powinny by¢
dostepne w kilku wersjach jezykowych — polskiej, niemieckiej i angielskiej.

Wszystkie rodzaje materiatbw promocyjnych bedgq odgrywaty
niezwykle wazng role. Z uwagi na fakt, iz analizowany region
charakteryzuje obecnie stosunkowo mate natezenie ruchu turystycznego,
kluczowe znaczenie bedgq miaty materiaty ogélne, ktérych podstawowym
zadaniem jest zachecenie turysty do odwiedzenia danego obszaru.
Materiaty sprofilowane (specjalistyczne i tematyczne) bedq z kolei jednym
z narzedzi budowania konkretnego wizerunku obszaru, jako ze ukazywad
beda region przez pryzmat produktéw i konkretnych waloréw.
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Materiaty ogoélne nalezatoby podzieli¢ na dwie grupy. Pierwsza
skupia¢ powinna publikacje poswiecone catej Ziemi Kluczborskiej, druga —
dotyczgce poszczegdllnych gmin.

Wsréd  sprofilowanych materiatbw  promocyjnych powinny sie
znalez¢:

§ publikacje poSwiecone agroturystyce i ekoturystyce,

§ publikacje poswiecone tradycjom pszczelarskim,

§ publikacje poswiecone turystyce kulturowej i krajoznawczej
(zabytkom, muzeom, imprezom kulturalnym, réznorodnosci
kulturoweyj),

§ publikacje poswiecone dziedzictwu kulinarnemu kuchni
Slaskiej,

§ publikacje skierowane do turystow =z Niemiec, ktérzy
odwiedzajq swoje dawne strony (turystyka sentymentalna),

§ publikacje poswiecone turystyce weekendowej (“"weekend na
Ziemi Kluczborskiej™).

Warto réwniez podjaé dziatania majace na celu przygotowanie
(wspdlnie  z kuratorium o$wiaty) specjalnej publikacji dotyczacej
mozliwosci organizowania wypoczynku dzieci i miodziezy i jej
dystrybuowanie do szkdét w catej Polsce.

Oznakowanie regionu w terenie réwniez powinno by¢ utrzymane
w podobnej stylistyce i kolorystyce (bardziej szczegdtowy opis w zadaniu —
Opracowanie i wdrozenie Systemu ldentyfikacji Wizualnej). Wdrozenie
systemu oznakowania ma na celu zwiekszenie dostepnosci
komunikacyjnej poszczegolnych atrakcji, jak rowniez bazy turystycznej.
Tablice informacyjne powinny znajdowac sie w widocznych dla turystow
miejscach, takich jak: centra miejscowosci, wjazdy do miejscowosci,
wieksze skrzyzowania drogowych, dworce PKP i PKS, jak rowniez
najblizsze lotniska.

Zadanie 3.1.4. Stworzenie systemu informacji cyfrowej.

Z uwagi na rosngcq role Internetu i technologii komputerowych,
informacja cyfrowa nabiera coraz wiekszego znaczenia. O ile istniejqce
strony internetowe zawierajg duzg ilo$¢ aktualnych informacji, o tyle
w regionie  brakuje materiatbw multimedialnych. Stad zadania
podejmowane w ramach tego dziatania powinny skupia¢ sie na:
aktualizacji  istniejacych  stron internetowych, tworzeniu portali
tematycznych oraz przygotowaniu materiatbw multimedialnych.

Cel operacyjny 3.2.
Budowa tozsamosci obszaru.

Marka jest narzedziem stuzacym do przekazania pewnej
zaplanowanej informacji osobom w blizszym i dalszym otoczeniu. Silna
marka jako jeden z istotnych narzedzi tworzenia turystycznego wizerunku
regionu scala i reprezentuje esencje tozsamosci regionu oraz jego
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produktow, wptywajac przez spodjne dziatanie marketingowe na
ksztattowanie pozadanego wizerunku.

Tozsamosc jest odzwierciedleniem wizji i pozagdanego obrazu regionu
turystycznego, produktu, przekazywanego na rynek w postaci
zaprogramowanych i spéjnych dziatan marketingowych. Wizerunek méwi o
tym, jak dany obszar, produkt jest postrzegany przez turyste, czyli
posrednio  stanowi  odzwierciedlenie  efektéw réznych  bodzcow
zewnetrznych, w tym takze $wiadomie prowadzonych dziatan rynkowych,
ztozonych w kompozycje unikalnej tozsamosci regionu i produktu.

Najczesciej spotykana definicja marki méwi o tym, Ze marka to
"nazwa, termin, symbol, wzoér lub ich kombinacja, stworzona celem
identyfikacji dobr lub ustug sprzedawcy lub ich grupy i wyrdznienia ich
sposréd konkurencji*?®.

Korzystajgc z tej definicji mozna doj$¢ do wniosku, ze marka stuzy
trzem podstawowym celom:

§ Identyfikacji i znajomosci produktu.

Identyfikacja jest przekazywana w procesie transmisji informacji

przez turystéw, ktorzy odwiedzili dany region. Podstawg w tym

procesie jest dobry projekt elementéw graficznych marki oraz
oryginalno$¢ komunikatu. Réwnie wazny jest czas dotarcia

z komunikatem o nowej marce do odbiorcow. Najlepiej byc

pierwszym.

§ Wyrdéznieniu sposréd konkurencji.

Wyroéznienie polega na takim dobraniu cech produktu turystycznego

oraz przekazu reklamowego, aby przyciggng¢ uwage turysty,

wzbudzi¢ zainteresowanie regionem, produktem.
§ Zwiekszeniu motywacji turysty.

Oddziatywanie na motywacje turysty to niewatpliwie jeden

z wazniejszych celéw stawianych przed silng marka. Zdolnos¢ marki

do wywotywania dodatkowego popytu okresla sie czesto jako kapitat

marki.

Na obecnym etapie rozwoju turystyki na obszarze objetym
projektem, nie mozna moéwi¢ o istnieniu wizerunku regionu na mapie
turystycznej Polski. Nie zostata rowniez wypracowana marka turystyczna.
Skutkuje to faktem, iz turysci nie kojarza Ziemi Kluczborskiej z zadnymi
konkretnymi walorami®®. Istnieje w zwigzku z tym konieczno$é
wykreowania konkretnego, silnego wizerunku i stopniowego tworzenia
marki, jak réwniez opracowania jednolitego komunikatu o regionie, ktéry
przekazywac bedzie wszystkie benefity marki. Zadania podejmowane
w ramach tego celu operacyjnego majg doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej
hasto "Ziemia Kluczborska, gmina Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice
Wielkie" budzi jednoznaczne skojarzenia z wyrdznikami regionu:

%8 Kotler Ph., Marketing, Warszawa 2004, s. 410.
2° Badania focusowe przeprowadzone przez PART pokazujq, iz duza liczba oséb w wieku
35 lat i wiecej kojarzy powiat kluczborski z filmem "Rejs".
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pszczelarstwem, agro- i ekoturystyka, réznorodnoscig kulturowg i czystym
Srodowiskiem przyrodniczym.

W zwigzku z powyzszym zadania dotyczy¢ beda problematyki
systemu identyfikacji wizualnej, dziatan zwigzanych z zyciem kulturalnym
I imprezami oraz PR.

Zadanie 3.2.1. Opracowanie i wdrozenie Systemu ldentyfikacji Wizualnej.

Na System ldentyfikacji Wizualnej sktada sie logo turystyczne wraz
z Katalogiem ldentyfikacji Wizualnej.

Logo promocyjne jest zestawem wielu form, ukfadéw i elementow,
ktére decydujg o charakterystycznym obrazie regionu turystycznego.
Stanowi jedno z najwazniejszych elementéw wizualnej komunikacji. Jest
sygnatem i zarazem oznaczeniem najlepiej oddajacym charakter i styl
obszaru, jego atrakcji i profilu turystéow. Pozytywne walory i skojarzenia
symbolu sg podstawg do konstruowania wizerunku na mapie turystycznej
Polski i Europy.

Logo promocyjne skitada sie najczesciej z symbolu graficznego
i logotypu, ktéry przekazuje hasto reklamowe regionu (tzw. komunikat
marketingowy).

Katalog ldentyfikacji Wizualnej pokazuje, jak w praktyce stosowac
logo promocyjne (na folderach, stronie www, papierze firmowym,
gadzetach reklamowych etc.). Jego integralng czescig w przypadku
obszaru objetego projektem powinny by¢ piktogramy szlakéw
turystycznych:

§ Szlaku Wiejskich Klimatéw,
Szlaku Drewnianych Kosciétkow,
Szlaku Gingcych Umiejetnosci,
Szlaku "Wielkich" Przyjaciot,
Szlaku "Z Biegiem Stobrawy"
Szlaku Krajoznawczych Osobliwosci,
piktogramu "Akademii Nauki™.

w W W W W W

System Identyfikacji Wizualnej jest elementem niezbednym przy
kreowaniu wizerunku i marki turystycznej regionu. Symbol graficzny jest
najprostszym sposobem przekazywania komunikatu marketingowego.
Dobrze skonstruowany, fatwo zapada w pamiec i staje sie elementem
bezbtednie kojarzonym z danym obszarem i jego ofertg. Kluczem do
sukcesu jest projekt znaku oraz dobre hasto (krotkie i tatwe do
zapamietania, a jednoczesnie przekazujgce benefity marki, czyli méwiace
o0 tym, co region oferuje turystom).

Bardzo czesto elementem Katalogu jest maskotka / pamigtka
regionalna, ktéra promuje obszar.

Opracowanie logo i katalogu nalezy powierzy¢ specjalistom, jednak
pomysty powinny by¢ na biezaco konsultowane ze spotecznoscig lokalna.
Wykreowane logo powinno jak najszybciej zaistnie¢ w praktyce: na
materiatach promocyjnych, tablicach informacyjnych, stronach www,
gadzetach reklamowych — kubkach, koszulkach, dtugopisach, smyczach
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etc. Kazda gmina oraz powiat powinny posiada¢ Katalog ldentyfikacji
Wizualnej i udostepnia¢ go podmiotom z branzy turystycznej. Logo
powinno by¢ powszechnie stosowane. Tylko wtedy stanie sie szybko
rozpoznawalne.

Zadanie 3.2.2. Koordynacja dziatan kulturalnych.

Zadanie ma na celu stworzenie platformy wspotpracy pomiedzy
witadzami samorzadowymi, organizacjami pozarzadowymi i branzg
turystyczng w dziedzinie promocji regionu poprzez wydarzenia kulturalne.
Dziatania, ktdre stuzy¢ bedq realizacji tego zadania, to przede wszystkim:

§ wspdélne opracowywanie Kkalendarza imprez kulturalnych, ktoére
pozwoli na wyeliminowanie sytuacji, w ktérej ciekawe imprezy
konkurujg ze sobg z uwagi na fakt, iz odbywajg sie¢ w tym samym
czasie; dobrym pomystem w tym wzgledzie jest organizowanie kilka
razy w roku spotkan, na ktérych obecni bedg animatorzy kultury
pochodzacy z réznych Srodowisk;

§ opracowanie scenariusza | organizacja sztandarowej imprezy
wizerunkowej regionu; sugeruje sie, by impreza byta dwudniowa
i odbywata sie w okresie wakacyjnym, co roku w innej gminie;
dobrym pomystem jest wybieranie co roku tematu przewodniego
imprezy (np. pszczelarstwo, ekoturystyka, wielokulturowosg).

Zadanie 3.2.3. Podejmowanie dziatan z zakresu PR.

Public Relations w turystyce jest czesto znacznie wazniejszym
narzedziem marketingowym niz w przypadku débr konsumpcyjnych, jako
Ze turystyka sama w sobie stanowi ciekawy przedmiot. Analiza obszaru
objetego projektem wskazuje, iz dla ksztattowania wizerunku i budowania
marki turystycznej Ziemi Kluczborskiej nalezy wykorzysta¢ nastepujgce
elementy PR:

§ organizowanie podrézy studyjnych po powiecie kluczborskim, dla

dziennikarzy = wydawnictw  branzowych i  specjalistycznych,
przedstawicieli touroperatorow i biur podrozy, przedstawicieli
placéwek edukacyjnych;

§ nawigzanie kontaktow z lokalnymi i regionalnymi mediami

(komunikaty prasowe, artykuty, programy telewizyjne).

Zadanie 3.2.4. Udziat w targach i imprezach turystycznych.

Targi i imprezy handlowe stanowiq idealng okazje do promowania
regionu i jego oferty turystycznej. Obecnie jednak narzedzie to nie jest
praktycznie w ogole wykorzystywane. W targach powinni bra¢ udziat
zarObwno przedstawiciele wladz samorzgdowych, jak i organizacji
pozarzadowych oraz branzy turystycznej. Do najwazniejszych imprez, na
ktérych region powinien zaistnie¢ nalezg: Wiosenna Gietda Turystyczna —
Poznan, Krakowski Salon Turystyczny LATO — Krakéw, Targi Rekreacji,
Wypoczynku i Turystyki LUBTOUR - Lublin, Migdzynarodowe Targi
Turystyki, Sportu i Wypoczynku W STRONE StONCA — Opole, Wiosenna
Gietda Turystyczna TWARZA DO SLONCA — Warszawa, Targi Turystyki
I Wypoczynku LATO — Warszawa, MARKET TOUR — Szczecin, Krajowe Targi
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Agroturystyczne  "Agrotur” Czestochowa, Miedzynarodowe  Targi
Turystyczne TT Warsaw + Travel — Warszawa, Miedzynarodowy Salon
Turystyczny — Poznan, Miedzynarodowe Targi Wedkarstwa, Myslistwa,
Militariow i Survivalu "Potowy | Ltowy" — Wroctaw. Wybor ten podyktowany
jest specyfikq produktow turystycznych oraz docelowymi segmentami
rynku.

Nalezy zadba¢ o obecno$¢ jak najwiekszej liczby wystawcéw
Z regionu i prezentacje szerokiej i roéznorodnej oferty. Niezwykle wazna
jest tutaj réwniez ujednolicona wizualizacja obszaru — wykorzystanie logo
na kazdym stoisku, udostepnianie pamigtek regionalnych i gadzetéw
promocyjnych, etc.

Cel operacyjny 3.3.
Rozwoj badan rynku turystycznego.

Kluczowym elementem sukcesu rynkowego produktu turystycznego
jest dostosowanie oferty do potrzeb i oczekiwan turystéw funkcjonujgacych
na zmiennym rynku konsumenckim. Stad niezwykle wazne jest
podejmowanie dziatan z zakresu badania rynku, czyli prowadzenie
permanentnego monitoringu rynku ustug turystycznych i zachowan
konsumentéw. Stworzony w ten sposob strategiczny zbidr informacji
o profilu klienta oraz trendach po stronie popytu, w potaczeniu
z aktualnymi metodami promocji umozliwia trafne dopasowanie ksztattu
oferty do zapotrzebowania rynku ico za tym, utrzymywanie wysokiej
sprzedazy.

Zadanie 3.3.1. Stworzenie systemu prowadzenia badan.

Zadanie ma na celu stworzenie systemu umozliwiajgcego
gromadzenie regionalnych danych pierwotnych z rynku konsumenckiego
dla okresSlonych grup produktéw turystycznych. Realizacja zadania
wymaga wyznaczenia jednostki odpowiedzialnej za prowadzenie takich
badan oraz opracowania ich metodologii.

Zadanie 3.3.2. Prowadzenie badan rynku turystycznego.

Zadanie dotyczy procesu prowadzenia badan konsumenckich, czyli
uzyskiwania danych nt. profilu turystow, wykorzystania bazy noclegowej,
wydatkéw ponoszonych przez turystow oraz postrzegania oferty i regionu.

Badania prowadzone na obszarze objetym projektem powinny
obejmowac m.in.:

§ badania poziomu zadowolenia z ustug noclegowych
I gastronomicznych,

§ badania dotyczace potrzeb turystéw z Niemiec (tzw. turystyka
sentymentalna),

§ badania dotyczgce potrzeb agroturystow,

§ badania dotyczace mozliwosci wykorzystania potencjatu
regionu do budowania oferty edukacyjnej dla placowek
szkolnych,
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§ badania dotyczace poziomu zadowolenia z odbywajgcych sie
imprez kulturalnych i rekreacyjnych,

§ badania, ktérych grupg docelowg sg mieszkancy, dotyczace ich
oczekiwan co do turystyki wewngatrzregionalnej.

Cel strategiczny 3

Kreacja wizerunku i marki
turystycznej obszaru

Cel operacyjny 3.1 Cel operacyjny3.2 Cel operacyjny 3.3.

Stworzenie zintegrowanego Budowa tozsamosci Rozwoj badaf rynku
systemu informacji obszaru turystycznego

ZADANIA ~ ZADANIA ZADANIA
Stworzenie sieci punktéw . Opracowanie - Stworzenie systemu
informacji turystycznej. i wdrozenie Systemu prowadzenia badan.
Stworzenie i wdrozenie Identyfikacji Wizualnej. . Prowadzenie badan
systemu zbierania, - Koordynacja dziatan rynku turystycznego.
przetwarzania i dystrybucji kulturalnych.
danych. . Podejmowanie dziatan
Stworzenie systemu z zakresu PR.
informacji analogowej. . Udziat w targach
Stworzenie systemu i imprezach
informacji cyfrowej. turystycznych.

7.4.4. Obszar priorytetowy — PRZESTRZEN TURYSTYCZNA.

Znaczenie przestrzeni w kontekscie rozwoju turystyki wynika z jej
interdyscyplinarnego charakteru, a takze z faktu, ze cele turystyczne
mogg by¢ realizowane jedynie w konkretnym otoczeniu.

Zagadnienie zwigzane z prawidtowym korzystaniem z przestrzeni
w celach turystycznych zyskuje coraz bardziej na znaczeniu z powodu
ciggtego kurczenia sie tej przestrzeni. Jednocze$nie jest ono zwigzane
z wytycznymi, szczeg6lnie unijnymi, dotyczacymi zréwnowazonego
rozwoju, a wiec takiego wykorzystywania $rodowiska naturalnego, aby nie
doprowadzi¢ do jego degradacji i zachowac je dla przysztych pokolen.
Turystyka jako dynamicznie rozwijajaca sie gatgqz gospodarki jest
kluczowym narzedziem rozwoju regionalnego. Moze w znacznym stopniu
przyczyni¢ sie do osiggniecia takich celéw jak utrzymanie wysokiego
I stabilnego poziomu wzrostu gospodarczego i zatrudnienia, postepu
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spotecznego majgcego na uwadze potrzeby wszystkich oraz do skutecznej
ochrony s$rodowiska i rozwaznego wykorzystania zasobéw naturalnych.
Jednak, aby mogto tak sie dzia¢ konieczne jest, aby wszyscy
zainteresowani dbali o podstawy, od ktérych zalezy turystyka.

Granice bazy zasobdéw naturalnych, gospodarczych, spotecznych
i kulturalnych, okreslajace zréwnowazony rozwdéj gospodarczy sektora, nie
sprostatyby ciggtej ekspansji turystyki europejskiej. Dzieki specjalnym
strategiom mozna jednak dostosowaé aktywnos$SC¢ turystyczng w taki
spos6b, aby odpowiadata ona wymogom zréwnowazonego rozwoju,
nowym wyzwaniom i zapotrzebowaniom zwigzanym ze zmieniajacymi sie
tendencjami.

Ale wiasciwe zagospodarowanie przestrzeni to nie tylko
ograniczenia, to rowniez szereg mozliwosci optymalizujgcych rozwoj
turystyki. Pozostaje to w korelacji z wtasciwym podejSciem do trzech
filarow zréwnowazonego rozwoju. Turystka zrownowazona to turystyka,
ktéra jest rentowna pod wzgledem gospodarczym i spotecznym, nie

szkodzac przy tym sSrodowisku i lokalnej kulturze. Oznacza sukces
gospodarczy i finansowy, troske o $rodowisko, jego ochrone i rozwdj oraz
odpowiedzialne postepowanie wzgledem spoteczenstwa i wartosci

kulturalnych. Te trzy elementy sg wsp6tzalezne®°.

W tym kontekscie najtatwiej zrozumie¢ olbrzymie znaczenie
przestrzeni, w ktérej "dokonuje sie" turystyka. Ma to szczegdlne
odniesienie do obszaréw wiejskich. Warto w tym miejscu réwniez
przytoczy¢ "Wstepny projekt opinii Sekcji ds. Jednolitego Rynku, Produkcji
i Konsumpcji w sprawie polityki turystycznej w rozszerzonej Unii
Europejskiej", ktéry podkresla, ze "turystyka jest oparta na zachowaniu
$rodowiska, zaréwno na wsiach, jak i w miastach"**. Przeprowadzone
sesje warsztatowe wskazaty, Ze na obszarze objetym projektem
pozostaje, w tym zakresie, jeszcze wiele zadan do wykonania.

Stan obecny i prognozowany analizowanego regionu, w kontekscie
rozwoju przestrzeni turystycznej, pokazuje ponizsze zestawienie.

OP PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

Stan obecny Stan prognozowany — spodziewane
efekty

8§ Mata ilos¢ zagospodarowanych szlakéw | § Wzrost ilosci szlakéw turystycznych tj.
turystycznych, w tym zwiaszcza tematycznych, Sciezek dydaktycznych,

szlakéw tematycznych oraz tras rowerowych, szlakéw wodnych.

kombinowanych, umozliwiajgcych § Lepsze zagospodarowanie szlakéw

wykorzystywanie réznych srodkéw w elementy matej infrastruktury.
transportu. § Rozwodj ustug turystycznych

§ Brak szlakéw turystycznych i paraturystycznych wokot szlakow.

stanowigcych produkty same w sobie. § Zagospodarowanie obszaréw cennych

30 Komunikat Komisji dla Rady, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego Komitetu
Gospodarczego i Spotecznego oraz Komitetu Regionéw w sprawie "Podstawowych
kierunkdw dotyczacych zréwnowazonego rozwoju turystyki Europejskiej”, Bruksela, 25
listopad 2003 r.

31 "wstepny projekt opinii Sekcji ds. Jednolitego Rynku, Produkcji i Konsumpcji w sprawie
polityki turystycznej w rozszerzonej Unii Europejskiej”, Europejski Komitet Ekonomiczno-
Spoteczny, Bruksela listopad 2004 r.
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§ Sfaba dostepnos¢ komunikacyjna przyrodniczo (elementy matej
waloréw i atrakcji turystycznych. infrastruktury, sale dydaktyczne etc.)
§ Stabe zagospodarowanie obszaréw § Lepsza dostepnos¢ komunikacyjna
cennych przyrodniczo. obszaru (nawierzchnie, drogi, rézne
8 Niedostateczna ilo$¢ ogélnodostepnych $rodki transportu, parkingi).
parkingéw. § Zagospodarowanie wsi — place wiejskie,
§ Stabe zagospodarowanie placéw dobrze wyposazone Swietlice i domy
wiejskich. kultury, izby pamieci.
§ Niewystarczajqca ilos¢ obiektow § Wyeliminowanie materiatéw
sportowych i rekreacyjnych. niekorzystnych dla Srodowiska
§ Stabo wyposazone i mata ilos¢ doméw i zdrowia cztowieka.
kultury i swietlic wiejskich. § Wazrost ilosci obiektéw sportowych
§ Infrastruktura wykonana i rekreacyjnych, dostepnych réwniez
z niebezpiecznych dla zdrowia dla turystéw (wdrazanie innowacyjnych
materiatéw (wodociggi, dachy). i oryginalnych rozwigzan).
8 Niedostatecznie rozbudowana § Zagospodarowanie zbiornika wodnego
infrastruktura techniczna. w Polanowice-Brzézki.
§ Nieréwnomierna i niewystarczajgca § Rozwdj, rbwnomiernie rozmieszczonej
baza noclegowa i gastronomiczna. bazy noclegowej i gastronomicznej.

Cel strategiczny 4

Ksztattowanie przestrzeni przyjaznej zrbwnowazonemu
rozwojowi

Wykorzystanie zasobow naturalnych i kulturowych wystepujgcych na
obszarze gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie dla ich
rozwoju poprzez turystyke jest uwarunkowane racjonalnym
wykorzystywaniem przestrzeni. Nieumiejetne gospodarowanie zasobami
naturalnymi i nieodpowiednie wykorzystanie walorow przestrzeni moze
doprowadzi¢ do zmarnowania znaczacych atutéw turystycznych obszaru,
ktére przy wtasciwym gospodarowaniu, zgodnym z zatozeniami Agendy 21
mogq stac sie bazg do powstania nowych lub rozwiniecia dotychczasowych
produktéw turystycznych, a tym samym podstawg generowania nowych
miejsc pracy. Waga zagadnienia wzrasta, jezeli wezmie sie pod uwage
ilos¢ obszaréw cennych przyrodniczo na terenie objetym projektem. Warto
zaprogramowac i realizowac takie dziatania, ktore pozwolg na zachowanie
w niezmienionej formie m.in. Stobrawskiego Parku Krajobrazowego,
Obszaru  Chronionego  Krajobrazu  "Lasy  Stobrawsko-Turawskie",
rezerwatéw przyrody lesnych i florystycznych, uzytkéw ekologicznych oraz
licznych pomnikow przyrody.

Zagadnienie to ma to szczegdlne znaczenie w kontekscie przyjecia
produktu turystycznego za wiodgacy wsréd obszaréw strategicznych.
Produkt, bowiem musi funkcjonowac¢ w konkretnej przestrzeni i od niej,
w duzej mierze, jest uzalezniona jego specyfika, mozliwosci sprzedazy
I, tym samym, sukces rynkowy.

Kwestia przestrzeni w kontekscie wykorzystania posiadanych przez
obszar objety projektem zasob6w dotyczy zaréwno szeroko rozumianej ich
dostepnosci, jak i ochrony S$rodowiska przyrodniczego i krajobrazu
kulturowego, monitorowania wptywu ruchu turystycznego na ich stan oraz
racjonalnego zagospodarowania otoczenia m.in. poprzez realizacje
inwestycji.
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Cele operacyjny 4.1.
Poprawa dostepnosci komunikacyjnej obszaru i atrakcji
turystycznych.

Kluczowe znaczenie dla rozwoju turystyki na obszarze gmin
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie ma dostepnos¢ zaréwno
obszaru, jak i atrakcji.

Transport jest czynnikiem kluczowym w procesie gospodarczej
i spotecznej integracji Europy. Wraz z powiekszeniem Unii Europejskiej
zwiekszy sie mobilnos¢ sity roboczej, wynikajgca z wiekszej wymiany
spotecznej, a tym samym zwiekszy sie znaczenie dostepnosci
komunikacyjnej, postrzeganej wielowgtkowo.

Przeprowadzona analiza wskazuje, ze o ile samo potozenie obszaru
(na przecieciu waznych szlakéw komunikacyjnych) jest jego mocng
strong, o tyle poprawy wymaga stan drég oraz skomunikowanie obszaru
z niektérymi duzymi aglomeracjami miejskimi, z ktorych generuje sie ruch
turystyczny oraz z portami lotniczymi.

Osobng kwestig jest fatwy dostep do atrakcji oraz takie ich
wewnetrzne skomunikowanie, aby samo przemieszczanie si€¢ miedzy nimi
stanowito atrakcje samg w sobie.

Zadanie 4.1.1. Poprawa jakos$ci nawierzchni i gestosci drog.

Zadanie to dotyczy w szczegdlnosci tych drég, ktére prowadzg do
unikalnych atrakcji turystycznych obszaru. W tym celu nalezy okresli¢
priorytety, uwzgledniajgce obecny stan nawierzchni oraz istniejgce walory
przyrodnicze i kulturowe. Punktem wyjscia dla okreslenia hierarchii sg
dokumenty strategiczne: powiatu kluczborskiego (PRL), gminy Woiczyn
(PRL), miasta i gminy Byczyna (PRL), gminy Lasowice Wielkie (PRL).

Kazdy z nich bowiem precyzuje liste najwazniejszych inwestycji
w infrastrukture drogowa, réwniez w konteksScie poprawy dostepu do
atrakcji turystycznych.

Zadanie 4.1.2. Zwiekszenie iloéci polaczen w komunikacji kolejowej
i autobusoweyj.

Zadanie dotyczy podjecia dziatan, majgcych na celu ufatwienia
w komunikacji PKP i PKS, tak, aby mozna bylo wygodnie dojecha¢ do
poszczegolnych gmin objetych projektem, szczegolnie z wigkszych
aglomeracji miejskich, a takze portéw lotniczych m.in. Kamien Slaski,
Opole, Katowice. Jest to niezwykle istotne w konteks$cie ekspansji tanich
linii lotniczych oraz prognoz przewidujacych utrzymanie sie tego trendu,
co wynika z faktu, ze trwajacy rozwdj ma wyrazny i niekwestionowany
wymiar regionalny, utatwia potaczenia miedzyregionalne, sprzyja
mobilnosci obywateli. Spoteczne i gospodarcze znaczenie transportu
lotniczego bedzie rosto wraz z rozszerzeniem Unii. Ustugi lotnicze
dziatajgce na bazie lotnisk regionalnych oraz ustugi oferowane przez
tanich przewoznikéw umozliwig regionom szybszy i tatwiejszy dostep do
gtéwnych os$rodkéw Unii Europejskiej i reszty Swiata. Stad niezwykle
istotne jest dobre skomunikowanie lotnisk z regionem i jego atrakcjami,
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umozliwiajgc tym samym sprzedaz regionalnych i lokalnych produktéw
turystycznych. Rozwdj lotnisk regionalnych i ustug lotniczych, wiacznie
z tymi, ktére oferujg tani przewoznicy, musi stanowi¢ czes$¢ rozwoju
systemu transportu tgczonego, stuzgacego ekonomicznym, spotecznym
i zwigzanym z ochrong Srodowiska celom, w ramach regionalnej spéjnosci
terytorialnej.

W zwigzku z powyzszym niezwykle istotne bedq dziatania majace na
celu wzrost czestotliwosci potaczen, mozliwo$¢ dogodnego dopasowywania
i tgczenia potaczen.

Nalezy rowniez wspiera¢ rozwdj komunikacji prywatnej, ktéra
skomunikuje wewnetrznie obszar objety projektem.

Zadanie 4.1.3. Powstanie zintegrowanego systemu transportu.

Dotyczy to wprowadzenia systemu przemieszczania si€ turystow
pomiedzy poszczegbélnymi atrakcjami i produktami turystycznymi. Jak
wspomniano podréz ta powinna by¢ atrakcjg, samg w sobie. W tym celu
mozna wykorzysta¢ wozy drabiniaste, bryczki, dorozki, konie, rowery,
a zimg sanie. Przy takim rozwigzaniu mozna namoéwic turystéw do
pozostawienia swoich samochodéw i korzystania z innych, przyjaznych
$Srodowisku form transportu.

Warto bytoby réwniez wprowadzi¢ jedng forme pfatnosci za tego
typu ustugi np. kluczborskg karte turystyczng. Mozna to réwniez potaczy¢
z innymi atrakcjami np. zwiedzanie gospodarstw agro- i ekologicznych,
uczestnictwo w warsztatach, zakup produktéw ekologicznych etc.

Moze to by¢ roéwniez sktadowa czes¢ pakietéw jednodniowych,
weekendowych, ktére obejmowac beda réznego rodzaju atrakcje i ustugi,
takie jak: nocleg, wyzywienie, zwiedzanie, aktywne spedzanie czasu,
pobyt w gospodarstwach agroturystycznych i ekologicznych, zakup
pamigtek, imprezy.

Cel operacyjny 4.2.
Ochrona $rodowiska naturalnego i krajobrazu kulturoweqgo.

Zrownowazony rozwdQj turystyki na obszarze gmin objetych
projektem dotyczy kilku waznych aspektéw, takich jak konkurencyjne
przedsiebiorstwa turystyczne, mozliwos¢ uczestnictwa w turystyce
wszystkich obywateli, dobre szanse zatrudnienia i korzysci z dziatalnosci
dla spotecznosci lokalnych. Wymaga to zachowania integracji kulturowej
oraz wigczenia kwestii ochrony srodowiska i ochrony zasoboéw dziedzictwa
kultury w programy rozwoju turystyki.

Konkurencyjna turystyka gmin obszaru objetego projektem musi
uwzglednia¢ chfonno$¢ obszaréw naturalnych i kulturowych. Powinna
réwniez chroni¢ walory przyrodnicze oraz kulturowe. Unikalne zasoby
znajdujace sie na obszarze objetym projektem, bioréznorodnosé oraz
kultura materialna (zabytkowe koscioty, patace i dwory) i niematerialna
(obyczajowos¢, obrzedy, kulinaria), wymagajq podjecia szeregu dziatan na
rzecz ich rozsgdnego wykorzystania, wspierania i podnoszenia wartosci.
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Jednoczes$nie wystepujgce zagrozenia dotyczgce: zniszczen,
pozaréw, braku S$wiadomosci ekologicznej, degradacji ekosystemoéw,
niewystarczajgca infrastruktura techniczna oraz zanieczyszczenia
$Srodowiska wynikajgce z wykorzystywania w przesztosci niebezpiecznych
materiatébw do budowy wodociggéw oraz pokry¢é dachowych wymuszajg
podjecie szeregu dziatan, mogacych tym zagrozeniom przeciwdziataé. Tym
bardziej, ze cata lokalna spotecznos¢ w odpowiedzi na pytanie
0 najwazniejsze atuty i1 walory turystyczne wskazuje na ciekawe
uksztattowanie powierzchni, cisze, spokdj, czyste Srodowisko, unikalne
ekosystemy oraz réznorodnos¢ kulturowa, bedacg nastepstwem
uwarunkowan historycznych. Jej $lady obserwowa¢ mozna zaréwno
w postaci zabytkowych obiektow, jak i wéréd mieszkancow.

Zadanie 4.2.1. Rozbudowa infrastruktury technicznej m.in. wodocigqgow
i kanalizacji oraz oczyszczalni $éciekow.

Dziatanie jest zwigzane z eliminacjg zagrozen degradacji Srodowiska
naturalnego na skutek niedostatecznego zwodociggowania
i skanalizowania gmin potozonych na obszarze objetym projektem, a takze
braku ekologicznych oczyszczalni.

Tego typu inwestycje nalezy podja¢ na terenie: gminy Kluczbork,
gminy Byczyna, gminy Wotczyn oraz gminy Lasowice Wielkie.

Zadanie 4.2.2. Rozwigzanie problemu azbestu.

Zadanie dotyczy przede wszystkim: zastgpienia azbestu
w wodociggach innym materiatem (np. pvc), zmiany azbestowych pokry¢
dachowych oraz wprowadzenia ekologicznej utylizacji odpadéw
azbestowych.

Zadanie to pozostaje w korelacji z przyjetym w 2002 r. "Programem
usuwania azbestu i wyrobéw zawierajacych azbest na terytorium Polski",
ktérego celem jest oczyszczenie kraju z azbestu oraz spowodowanie
sukcesywnej likwidacji oddziatywania  azbestu na  Srodowisko
i doprowadzenie do spetnienia wymogéw ochrony S$rodowiska oraz
stworzenie warunkéw do wdrozenia przepisébw oraz norm prawnych
postepowania z wyrobami zawierajgcymi azbest stosowanych w Unii
Europejskiej do 2032 roku.

Jednoczes$nie na witascicieli obiektéw zawierajgcych azbest natozono
koniecznos$¢ jego utylizacji. W tym celu nalezy sporzadzi¢ inwentaryzacje
zasobOw azbestu na terenie, a nastepnie powierzy¢ zadanie utylizacji
wyspecjalizowanej firmie posiadajgcej odpowiednie uprawnienia, co jest
bardzo kosztowne. Warto, wiec postara¢ sie o Srodki zewnetrzne na ten
cel.

Zadanie 4.2.3. Promowanie nieuciazliwych dla srodowiska gatezi gospodarki.

Wskazanie turystyki opartej o wyjatkowe walory przyrodnicze,
czyste Srodowisko oraz tradycje ekologiczne jako jednego z kluczowych
obszarow rozwojowych wymusza prowadzenie pewnej polityki wyrazajacej
sie w preferowaniu form przemystu, nieucigzliwych dla Srodowiska,
dziatalnosci ustugowej oraz handlu.
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Zadanie 4.2.4. Zabezpieczenie obiektow o znacznej wartosci kulturowej.

Dotyczy przede wszystkim obiektow sakralnych (szczegodlnie
w drewnianych kosciotkéw), ale réwniez patacéw i dworkéw oraz
zabytkowych ukfadéw urbanistycznych. Zabezpieczenie to polegac
powinno na: zainstalowaniu systemow antywtamaniowych,
antypozarowych, odgromnikow.

Zadanie 4.2.5. Propagowanie przemieszczania sie€ turystéw alternatywnymi
$rodkami transportu.

Zadanie to pozostaje w korelacji z zadaniem 4.1.3 i ma zadanie
promowanie poruszania si€ po obszarze objetym projektem innymi niz
samochéd Srodkami transportu, w potaczeniu z wprowadzeniem
alternatywnych form zwiedzania. Zadanie to bedzie realizowane m.in.
poprzez: organizowanie imprez, konkurséw rodzinnych i indywidualnych,
promocje cenowe etc.

Zadanie 4.2.6. Wprowadzanie rozwigzan innowacyjnych stuzacych ochronie
$rodowiska.

Wzrost zapotrzebowania na energie, spowodowany szybkim
rozwojem gospodarczym, ograniczona ilos¢ zasobéw kopalnych, a takze
nadmierne zanieczyszczenie Srodowiska, spowodowaty w ostatnich latach,
duze zainteresowanie odnawialnymi  zZrédtami  energii. Obecnie
podstawowym Zzrodtem energii odnawialnej wykorzystywanym w kraju jest
biomasa oraz energia wodna, natomiast energia geotermalna, wiatru,
promieniowania stonecznego, ma mniejsze. Energia ta powstawa¢ moze
dzieki: wykorzystaniu drewna i odpadéw drewna gtéwnie przez ludnos¢
wiejskq, uruchomieniu lokalnych cieptowni na stome oraz na odpady
drzewne, wykorzystanie odpadéw z przerébki drzewnej, uruchomieniu
cieptowni geotermalnych, uruchomieniu kilku elektrowni wiatrowych oraz
licznych matych elektrowni wodnych, uruchomieniu cieptowni i elektrowni
zasilanych  biogazem z wysypisk odpadéw komunalnych oraz
z oczyszczalni Sciekdéw. Najwieksze znaczenie jednakze w polskich
warunkach ma wykorzystanie biomasy, jako odnawialnego zrédta energii.
Dziatanie jest zgodne ze Strategia Rozwoju Energetyki Odnawialnej,
opracowang przez Ministerstwo Srodowiska.

Zadanie 4.2.7. Edukacja ekologiczna.

Dotyczy podejmowania przedsiewzie¢ ukierunkowanych na

podnoszenie Swiadomosci ekologicznej spotecznosci lokalnych poprzez:

§ dziatania edukacyjne skierowane do dzieci i mtodziezy — np.
warsztaty ekologiczne w szkole i w terenie, warsztaty edukacji
regionalnej, warsztaty tematyczne, zielone szkoty, wyprawy na
tono przyrody, organizowanie konkurséw oraz imprez
dydaktyczno-rekreacyjnych, organizowanie gier i zabaw
terenowych, wspieranie dziatan proekologicznych organizowanych
na terenie szkot,

§ dziatania edukacyjne dla nauczycieli — szkolenia, seminaria,
konferencje,
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§ dziatania przeznaczone dla wszystkich zainteresowanych —
warsztaty, imprezy propagujace troske o $rodowisko naturalne,
konkursy, wystawy, szkolenia w zakresie zaktadania gospodarstw
ekologicznych,

§ nawigzanie wspotpracy z podmiotami dziatajagcymi na rzecz
ekologii i zrbwnowazonego rozwoju,

§ wspotpraca  spotecznosci lokalnych, przede  wszystkim
wykorzystanie doswiadczenia gospodarstw ekologicznych.

Cel operacyjny 4.3.
Rozwdj sieci szlakdw turystycznych.

Zadanie 4.3.1. Opracowywanie koncepcji, wytyczanie i znakowanie nowych
szlakéw turystycznych.

Obszar objety projektem posiada duzy potencjat do tworzenia
szlakéw turystycznych, ktore stuzg udostepnianiu turystom atrakcyjnych
turystycznie terendw. Proces tworzenia szlakéw na Ziemi Kluczborskiej
zostat juz zapoczatkowany, czes$¢ szlakow jest juz oznakowanych, czesc
funkcjonuje natomiast jedynie na mapie, w terenie, bowiem brakuje
oznakowania. W konteksScie rozwoju turystyki aktywnej, krajoznawczej,
kulturowej i agroturystyki w gminach Kluczbork, Byczyna, Wotczyn,
Lasowice Wielkie powstawanie szlakéw turystycznych ma bardzo duze
znaczenie. Dotyczy to w szczegdlnosci:

§ szlakéw tematycznych — m.in. Szlaku Wiejskich Klimatoéw, Szlaku
Drewnianych Kosciotkéw, Szlaku Gingcych Umiejetnoéci; Szlaku
"Wielkich" Przyjaciot, szlaku "Z Biegiem Stobrawy", Szlaku Slaskiego
Jadta, Szlaku Krajoznawczych Osobliwoéci, etc.3? - wykorzystujacych
zidentyfikowane atuty, utatwiajgce tematyczne wedréwki po okolicy,

§ Sciezek dydaktycznych, przyrodniczych, ekologicznych —
wykorzystujgcych  bioréznorodno$s¢  obszaru, jego tradycje
ekologiczne,

§ Sciezek turystycznych — przeznaczonych dla dzieci i mitodziezy,
rozwijajgcych wiedze o turystycznych walorach obszaru objetego
projektem oraz wyposazenie uczniéw w zestaw umiejetnosci w tej
dziedzinie; Sciezki powinny ksztattowaé aktywng postawe wobec
zasobow Srodowiska, tradycji, historii i gospodarki,

§ Sciezek zdrowia — ogodlnodostepnych zielonych tras ¢wiczebnych
(biegowych, sprawnosciowych, testowych, obcigzeniowych),
stanowigcych urozmaicenie dla turystow preferujgcych czynny
wypoczynek,

§ Sciezek rowerowych — przeznaczonych dla amatoréw turystyki
rowerowej (mogg to by¢ Sciezki tematyczne lub dydaktyczne),
poprowadzonych poza drogami o duzym natezeniu ruchu kotowego,

32 podane nazwy majg charakter propozycji, a niektére z nich juz obecnie funkcjonuja.
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posiadajacych odpowiednig nawierzchnie, idealnie wytyczonych wg
zasady "rybiego kregostupa i osci"*33,

§ szlakbw  kombinowanych  (konnych, pieszych, rowerowych,
wodnych), ktérych wartoscia dodang jest mozliwosci kilkukrotnej

zmiany $rodkow transportu.

Zadanie 4.3.2. Zagospodarowywanie szlakdéw — wyposazanie w elementy matej
infrastruktury.

W zaleznosci od rodzaju szlaku konieczne sg nastepujace
inwestycje:

8 miejsca odpoczynkowe, postojowe,

§ sanitariaty,

§ mata gastronomia,

§ parkingi, przechowalnie, stojaki na rowery,

§ punkty widokowe,

§ skrzynki na uwagi dotyczqce stanu zagospodarowania
szlakow,

§ wypozyczalnie roweréw,

§ zestawy pierwszej pomocy,

8§ rowerowe minikompleksy turystyczne w punktach
weztowych.

Zadanie 4.3.3. Stymulowanie rozwoju ustug turystycznych i okototurystycznych,
zogniskowanych wokot szlakow.

Opracowanie, wytyczenie, oznakowanie i zagospodarowanie szlakéw
turystycznych jest dobrym punktem wyjscia do kreacji produktow
turystycznych, ktére integrujg walory naturalne i przyrodnicze gmin
objetych projektem, korzystajg z dostepnej infrastruktury i atrakcji,
aktywizujq rozwdj ustug turystycznych i okototurystycznych, spetniajq
funkcje promocyjng, edukacyjng, przyczyniajg si€ do kreacji wizerunku
turystycznego.

W zwigzku 2z powyzszym Dbardzo istotnym zadaniem jest
aktywizowanie wspotpracy spotecznosci lokalnych poprzez inicjowanie

33 zasada "rybiego kregostupa i osci”, zaktada, iz rowerzysta powinien mie¢ opcje wyboru
trasy, aw jej krytycznych punktach - utatwiony przejazd. Miedzy punktami A i B
rowerzysta jest prowadzony po mozliwie fatwej, bezpiecznej i szybkiej trasie, ktéra
niekoniecznie musi oferowac zapierajgce dech w piersiach widoki. W zamian za to,
w punktach krytycznych, takich jak wyjazdy z miast czy odcinki wzdtuz drég kotowych,
rowerzysta nie musi jecha¢ miedzy samochodami. Cafa trasa jest w petni przejezdna dla
wszystkich potencjalnych uzytkownikéw i dobrze skomunikowana z infrastrukturg. Od
takiej trasy (tzw. kregostupa), w punktach weztowych odchodzg petle (tzw. osci), czyli
oznakowane trasy regionalne i lokalne, o zréznicowanym stopniu trudnosci, prowadzace
do wszystkich ciekawych miejsc i atrakcji w okolicy. W punktach weztowych mozliwy jest
nocleg, wypoczynek, naprawa roweru etc. Dzieki temu turysta ma stale wybor i moze
przejecha¢ trase, w zaleznosci od zainteresowan w jeden, dwa dni, albo jezdzi¢ po niej
przez tydzien lub nawet diuzej. Na podstawie stosowanych zasad projektowych EuroVelo,
opisanych przez koordynatora krajowej sieci "Miasto dla rowerdéw" Polskiego Klubu
Ekologicznego.
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wspoélnych  przedsiewzie¢, konkursy pomystéw, warsztaty kreacji
produktéw turystycznych, cykliczne spotkania, wspolne podréze studyjne,
zachety finansowe, dystrybucje materiatéw, wspoélng organizacje imprez,
doradztwo w zakresie przygotowywania projektow oraz pozyskiwania
Srodkow finansowych na realizacje wspdlnych przedsiewziec.

Zadanie 4.3.4. Utrzymywanie odpowiedniego stanu szlakoéw turystycznych.

Doswiadczenia polskie wskazujg, ze utrzymanie odpowiedniego
stanu zagospodarowania szlakow jest znacznie trudniejsze i niekiedy
kosztowniejsze niz samo oznakowanie. Dotyczy to dbatoSci o stan
nawierzchni, stan znakéw, stan tablic informacyjnych, stan matej
infrastruktury na szlakach etc.

Konieczne jest, zatem prowadzenie statego monitoringu szlakow.
W tym celu mozna m.in. wykorzysta¢ funkcjonujacy w wielu krajach
pomyst umieszczenia na szlakach specjalnych skrzynek, do ktérych turysci
wrzucajg swoje uwagi ha temat zagospodarowania szlakéw oraz
ewentualnych zniszczen.

Cel operacyjny 4.4.

Rozwdj infrastruktury zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju., racjonalne korzystanie z waloréw oraz racjonalne
wykorzystanie przestrzeni turystycznej.

Jak wczesniej podkreslano, turystyka w gminie Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn, Lasowice Wielkie musi by¢ turystykg zrownowazong, ktéra, jak
wspomniano, uwzglednia rozwdOj w trzech obszarach: ekonomicznym,
spoteczno-kulturowym oraz ekologicznym. Jednym 2z elementéw tego
rozwoju jest wiasciwe zagospodarowanie obszaréw cennych przyrodniczo,
tak, aby mogty byC¢ realizowane funkcje turystyczne. Racjonalne
wykorzystanie przestrzeni turystycznej wymusza takze rédwnomierny
rozwoj infrastruktury  turystycznej i paraturystycznej zgodnie
z konkretnymi potrzebami i istniejagcymi ograniczeniami. Wynika to
z faktu, ze turystyka jest zjawiskiem globalnym ksztattowanym lokalnie.

Znaczenie powyzszego celu dla omawianego obszaru wynika réwniez
z faktu, ze to produkt, ktory opiera sie na jakosci Srodowiska naturalnego,
sposobie wykorzystywania waloréw oraz zarzadzania przestrzenig, jest
najwazniejszym czynnikiem rozwoju turystyki w gminach Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie.

Zadanie 4.4.1. Zagospodarowanie obszardéw cennych przyrodniczo w elementy
matej infrastruktury.

Na styku zarzadzania obszarami cennymi przyrodniczo oraz ich
udostepnianiem w celach turystycznych czesto dochodzi do konfliktu
interes6w. Degradacji Srodowiska zapobiec moze ich wyposazenie
w infrastrukture (np. ktadki, pomosty, miejsca obserwacyjne, Sciezki
dydaktyczne, przyrodnicze), ktéra umozliwi bezkolizyjne podziwianie
urokow przyrody. Jest to tym bardziej pozgdane i mozliwe, ze w gminach
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Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie nie ma obszaréw
0 najbardziej restrykcyjnych formach ochrony przyrody.

Zadanie 4.4.2. Budowa infrastruktury dydaktyczno-rekreacyjnej dla dzieci
i mlodziezy.

Dzieci i mtodziez sg jednym z waznych segmentéw odbiorcéw oferty
gmin Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie. Segment ten jest
obstugiwany obecnie i posiada on znaczny potencjat rozwojowy
w kontekscie posiadanych waloréw i atrakcji turystycznych.

Obstuga tego segmentu wymaga budowy specyficznej infrastruktury
dydaktycznej i rekreacyjnej, ktéra pozwoli na realizacje ciekawych
programow, taczac zabawe i rozrywke. Nalezg do nich klasy dydaktyczne,
parki tematyczne, place zabaw, centra edukacji ekologicznej (edukacyjno-
ekologiczno-szkoleniowe), specjalne sciezki dydaktyczne, Sciezki
turystyczne umozliwiajgce prowadzenie zajeé w terenie.

Zadanie 4.4.3. Rozwa@j infrastruktury noclegowej.

Infrastruktura noclegowa jest elementem zagospodarowania,
ktorego istnienie jest warunkiem koniecznym rozwoju turystyki na danym
obszarze. Z uwagi na rdzne potrzeby i oczekiwania segmentow rynku,
baza noclegowa powinna by¢ zréznicowana, zaréwno pod wzgledem ilosci
oferowanych miejsc, jak i wyposazenia oraz architektury wnetrz.

Stworzenie i funkcjonowanie odpowiedniej bazy noclegowej na
obszarze objetym projektemm wymaga podjecia wielu dziatan, ktére
wymienione zostaty ponizej:

§ budowa nowych obiektow noclegowych wysokiej klasy (2, 3
gwiazdki), o minimalnej ilosci miejsc wynoszacej 50 (hotele /
pensjonaty),

§ rozwdj bazy agroturystycznej — powstanie nowych gospodarstw
agroturystycznych oraz zwiekszenie iloSci miejsc noclegowych
w gospodarstwach juz istniejgqcych,

§ tworzenie miejsc noclegowych w gospodarstwach ekologicznych,

§ doposazenie obiektéw noclegowych, zwiaszcza gospodarstw
agroturystycznych (telewizory, radia, pralki, dostep do Internetu,
rowery, sprzet sportowy),

§ adaptowanie obiektéw szkolnych na sezonowe obiekty dla turystow

grupowych,
§ wprowadzanie udogodnien dla niepetnosprawnych,
§ stylizacja gospodarstw agroturystycznych (gospodarstwa

specjalistyczne / hobbystyczne),

§ stworzenie kilku w petni wyposazonych pdl namiotowych,

§ budowa kilku EKOpustelni,

§ roéwnomierne rozmieszczenie bazy noclegowej na catym obszarze
objetym projektem.
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Zadanie 4.4.4. Rozwdj infrastruktury gastronomicznej.

Baza gastronomiczna jest drugim, po bazie noclegowej, niezbednym
elementem zagospodarowania turystycznego obszaru. Zadania majgce na
celu poprawe sytuacji w tym aspekcie obejmujg przede wszystkim:

§ tworzenie nowych obiektéw gastronomicznych, zwtaszcza karczem
regionalnych serwujacych tradycyjne dania kuchni $laskiej,

§ tworzenie sezonowych punktéw matej gastronomii przy atrakcjach
turystycznych oraz na szlakach,

§ stylizacja niektérych  obiektobw  gastronomicznych  (karczma

"Krajoznawca", restauracje mysliwskie, gospody wiejskie),

§ roéwnomierne rozmieszczenie bazy gastronomicznej.

Zadanie 4.4.5. Rozbudowa obiektdw sportowych i rekreacyjnych, dostepnych
rowniez dla turystéow.

Rozbudowa tego typu bazy paraturystycznej jest konieczna z punktu
widzenia mozliwosci uprawiania réznych form turystyki i efektywnego
wykorzystania walorow, przy zachowaniu zasad zréwnowazonego rozwoju.
Dziatanie w ramach tego zadania obejmuja:

§ budowe retencyjnego zbiornika rekreacyjnego,
§ zagospodarowanie stawow rybnych i innych miejsc potowu ryb

w elementy matej infrastruktury,

§ rozbudowe i modernizacje istniejgcych obiektow sportowo-
rekreacyjnych (boisk, placéw zabaw, sal gimnastycznych, basenow
etc.),

§ budowe infrastruktury szlaku wodnego "Z Biegiem Stobrawy ",

§ wydzielenie i uporzadkowanie terendéw rekreacyjnych na terenach
parkéw (m.in. tworzenie torow przeszkdéd dla rowerzystow oraz
pochylni dla deskorolek w gminie Byczyna).

Zadanie 4.4.6. Rozbudowa ogo6lnodostepnych parkingdéw o dobrej nawierzchni.

Jest to warunek konieczny rozwoju turystyki na omawianym
obszarze, szczegélnie w kontekscie funkcjonujacych i projektowanych
produktéw turystycznych np. turystyki kulturowej, krajoznawczej, agro-
i ekoturystyki, hobbystéw, turystyki edukacyjno-rekreacyjnej dzieci
i mlodziezy. Sq one réwniez wazne w kontek$cie dbatosci o czystosé
$Srodowiska naturalnego oraz promowania zdrowego trybu 2zycia
i zachecania turystow do pozostawiania samochodéw i przemieszczania sie
innymi Srodkami transportu.

Parkingi powinny powsta¢ szczegdlnie w poblizu atrakcji
turystycznych i przy wjazdach do miast.

Zadanie 4.4.7. Zagospodarowanie placow wiejskich.

Kazda wie$ na obszarze objetym projektem posiada jakie$ centralne
miejsce, plac, ktéry moze spetniaé rézne funkcje. W tym celu powinny sie
tam znalezé miejsce na grill, ognisko, plac zabaw dla dzieci.
Zagospodarowany w ten sposob plac spetnia¢ bedzie rézne funkcje
zarébwno dla turystow, jak i mieszkancéw: bedzie miejscem zabaw,
imprez, wypoczynku etc.
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Cel strategiczny 4

Ksztattowanie przestrzeni przyjaznej
zrownowazonemu rozwojowi turystyki

Cel operacyjny
4.1.

Poprawa
dostepnosci
komunikacyjnej

obszaru i atrakcji
turystycznych

ZADANIA

Cel operacyjny 4.2.

Ochrona srodowiska

naturalnego
i krajobrazu
kulturowego

ZADANIA

Poprawa jakosci
nawierzchni i
gestosci drég
Zwiekszenie ilosci
potaczen w
komunikacji
kolejowej i
autobusowej.
Powstanie
zintegrowanego
systemu
transportu.
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Rozbudowa
infrastruktury
technicznej m.in.
wodociggow

i kanalizacji oraz
oczyszczalni Sciekow

Rozwigzanie problemu
azbestu

Promowanie
nieucigzliwych dla
srodowiska gatezi
gospodarki

Zabezpieczenie
obiektéw o znacznej
wartosci kulturowej

Propagowanie
przemieszczania si€
turystéw
alternatywnymi
$Srodkami transportu

Wprowadzenie
rozwigzan
innowacyjnych
stuzacych ochronie
srodowiska

Edukacja ekologiczna

Cel operacyjny 4.3.

Rozwdj sieci szlakow

turystycznych

ZADANIA

Opracowywanie
koncepcji, wytyczanie
i znakowanie nowych
szlakoéw turystycznych

Zagospodarowywanie
szlakow —
wyposazenie

w elementy matej
infrastruktury

Stymulowanie
rozwoju ustug
turystycznych

i okototurystycznych
zogniskowanych wokaot
szlakow

Utrzymywanie
odpowiedniego stanu
szlakoéw turystycznych

Cel operacyjny 4.4

Rozwaj
infrastruktury
zgodnie z zasadami
zréwnowazonego
rozwoju, racjonalne
korzystanie

z waloréw oraz
racjonalne
wykorzystanie
przestrzeni
turystycznej

ZADANIA

Zagospodarowanie
obszaréw cennych
przyrodniczo w
elementy matej
infrastruktury

Budowa
infrastruktury
dydaktyczno-
rekreacyjnej dla
dzieci i mtodziezy

Rozwaj
infrastruktury
noclegowej

Rozwaj
infrastruktury
gastronomicznej

Rozbudowa
obiektow
sportowych

i rekreacyjnych
dostepnych réwniez
dla turystéw

Rozbudowa
ogolnodostepnych
parkingéw o dobrej
nawierzchni

Zagospodarowanie
placéw wiejskich
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7.4.5. Obszar priorytetowy — INSTYTUCJE.

Rozwdj turystyki na Ziemi Kluczborskiej nie jest mozliwy bez
otoczenia instytucjonalnego, w ktérym ona funkcjonuje. Im bardziej
dynamiczny i efektywny rozwoj turystyki zaktada sie, tym bardziej nalezy
sie skoncentrowac na dziataniach wspierajgcych wszystkich partneréw, dla
ktorych turystyka lokalna jest wartoscig i ktérym na tym rozwoju zalezy.
Silne instytucje publiczne, branza turystyczna (podmioty prywatne),
sektor spoteczny oraz wypracowane mechanizmy wspotpracy (partnerstwo
trojsektorowe) sg podstawq efektywnego wdrazania przez profesjonalne
kadry unikalnych produktéw turystycznych, funkcjonujgcych w konkretnej,
dobrze =zarzgdzanej przestrzeni turystycznej oraz skutecznego ich
marketingu i promocji.

Tak wypracowane systemowe podejscie gwarantuje sukces rynkowy,
sprzedaz produktéw oraz stymulowanie rozwoju spoteczno-gospodarczego
przez turystyke.

Z doswiadczen krajéw, w ktérych skutki spoteczno-gospodarcze
rozwoju rynku turystycznego byly najwieksze, wynika, iz podstawg
wzrostu jest sprawnie funkcjonujacy system instytucji panstwowych na
szczeblu centralnym, mozliwosci prawne samorzadéw szczebla
regionalnego i lokalnego pozwalajgce na tworzenie produktow
turystycznych oraz jasny i stabilny system prawny tworzgacy podstawy do
dziatalnosci podmiotéw gospodarczych.

Znaczenie wsparcia instytucjonalnego ma S$cisty zwigzek ze
szczegblnym miejscem turystyki w polityce strukturalnej i w rozwoju
gospodarczym. W istotny spos6b wybiega ona swym zasiegiem poza jeden
sektor, oddziatujac na catg gospodarke. Btedne postrzeganie turystyki jako
waskiego sektora przyczynia sie do marginalizacji jej roli politycznej,
spotecznej i gospodarczej. Konieczne jest podniesienie rangi i zwrdcenie
uwagi na fakt, iz turystyka obejmuje swoim zasiegiem rdézne
przedsiebiorstwa, niezaleznie od ich przynaleznosci sektorowej, oraz ze
nastawiona jest na wspieranie innowacji, eksportu, ochrony Srodowiska
czy rozwoju regionalnego. Z uwagi na interdyscyplinarny charakter
sektora rozne resorty i instytucje majg wptyw na jego rozwdj. Przyczynia
sie to bardzo czesto do rozproszenia dziatan, funduszy, realizacji r6znych
kierunkbw rozwoju, jak rowniez do konkurencji miedzy sektorami
o wpltywy, wysokos¢ srodkéw oraz znaczenia poszczegolnych obszaréw czy
tez sekcji.

Gospodarka turystyczna to rdéwniez wiele grup interesariuszy,
ztozone procesy i relacje, jakie miedzy nimi zachodzg. Podstawowe
problemy, jakie warunkujg rozwdj rynku turystycznego, koncentrujg sie
woko6t kondycji, struktury i funkcjonowania poszczegoélnych grup oraz
relacji miedzy nimi.

Ponizsza tabela obrazuje stan obecny w zakresie omawianego
obszaru oraz spodziewane efekty realizacji dziatan:
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OP INSTYTUCJE

Stan obecny Stan prognozowany — spodziewane
efekty

§ Dziatalno$¢ Kluczborsko-Oleskiej 8§ Wysoka efektywnos¢ dziatan instytucji
Lokalnej Organizacji Turystycznej. i organizacji publicznych oraz PPP.
§ Uwzglednienie rozwoju turystyki jako § Wdrozone zaréwno unijne normy
jednego z priorytetéw rozwoju powiatu jakosciowe, jak i wewnetrzny system
oraz poszczego6lnych gmin — zapisy jakosci w turystyce.
w strategiach rozwoju oraz Planach 8 Nowe, atrakcyjne obszary inwestycji
Rozwoju Lokalnego. turystycznych.
§ Niewystarczajqca wspotpraca § Wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej
i komunikacja na linii branza w turystyke (preferencyjne warunki
turystyczna (sektor prywatny) — inwestycyjne).
wiodqce instytucje publiczne. § Rozwo0j i wsparcie KOLOT-u (kadry,
§ Niewystarczajgca wspotpraca $rodki, narzedzia).
i koordynacja dziatarn pomiedzy 8§ Wzmocnienie zasobdw oraz
poszczegoblnymi gminami (w zakresie kompetencji instytucji publicznych
promocji, informacji turystycznej, w zakresie regionalnego zarzadzania
oznakowania atrakcji, tworzenia turystyka.
kalendarza imprez). § Jasny system procedur wspierania
§ Brak do$wiadczen oraz organizacji pozarzadowych oraz firm
przyktadoéw efektywnych wdrozen w sektora prywatnego.
zakresie PPP. § Realizacja modelowa projektow typu
§ Niewystarczajgce wsparcie branzy PPP.
w dziataniach dot. rozwoju turystyki. § Poprawa komunikacji wewnetrzne;j.
8 Niewielkie znaczenie innowacji § Przygotowanie koncepcji, planéw,
w turystyce regionu. systemu ulg dla "nowych obszarow
§ Niskie wykorzystanie Srodkéw turystycznych™.
finansowych z funduszy UE na § Powstanie systemowego rozwigzania
realizacje projektow turystycznych, "Urzad Przyjazny Inwestorowi".
niski poziom wiedzy o dostgpnych § Wsparcie w zakresie opracowania oraz
srodkach wsrod potencjalnych sktadania wnioskéw o dofinansowanie
beneficjentow. z funduszy UE.

Cel strategiczny 5

Wzmocnienie instytucji i podmiotdw dziatajacych na rzecz
rozwoju turystyki oraz aktywizowanie ich wspotpracy

W przypadku Ziemi Kluczborskiej omawiany obszar priorytetowy ma
szczegolne znaczenie. Wynika to z kilku przestanek:

§ Samorzady lokalne sg zdeterminowane, aby prowadzi¢ polityke
proturystyczng.

§ Istnieje bardzo silny sektor spoteczny w postaci organizacji
pozarzadowych, ktére sq aktywnymi "graczami"” na lokalnym rynku.
Ich dziatalnos¢, nawet jezeli nie dotyczy bezposrednio turystyki,
posiada na niqg  wplyw posredni, wynikajacy z  jej
interdyscyplinarnosci i miedzysektorowych powigzan.

§ Istotng role spetniajg rowniez instytucje kultury oraz placowki
edukacyjne, ktérych dziatalno$¢ réwniez ewoluuje w kierunku
wdrazania produktow turystycznych.
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§ Podmioty turystyczne, operujgce na Ziemi Kluczborskiej nie sq
wprawdzie liczne, ale o ich wartosci stanowi jako$¢. Wykazujg one
duzg kreatywnos¢ w budowaniu ciekawej oferty turystycznej.

§ Szczegblnym rysem obszaru sg gospodarstwa agroturystyczne,
ekoturystyczne i ekologiczne oraz inne zwigzane 2z turystykg
wiejskg, ktore realizujg szereg bardzo ciekawych i innowacyjnych
projektéw oraz wykazujg duzg otwarto$¢ na nowe pomysty.
Powyzsze przestanki pozwalajg sformutowaé wniosek, ze partneréow

na rynku lokalnym jest wielu i w zwigzku z tym realizowane sg rdzne
przedsiewziecia. Tym bardziej konieczne jest takie zaprogramowanie
dziatan, ktére z jednej strony wspieraé bedzie wszystkie podmioty w celu
zwiekszenia efektywnosci podejmowanych inicjatyw, a z drugiej bedzie
stuzy¢ wypracowaniu systemu wspoétpracy na rzecz rozwoju gospodarki
turystycznej.

Cele operacyjny 5.1.
Wsparcie witadz samorzadowych.

Interdyscyplinarny  charakter turystyki oraz jej ro6znorodne
powigzania, oprocz wymienionych juz kilkakrotnie powyzej, skutkujg
rowniez bardzo duzym znaczeniem witadz samorzadowych, ktore
wytyczajg  kierunki rozwoju, stwarzajgq warunki funkcjonowania
przedsiebiorstw, promujg region i jego atrakcje oraz wspierajg dziatalnosci
organizacji pozarzgdowych etc.

Wiadze lokalne (samorzady gminne i powiatowe) oraz powotywane
przez nie podmioty tworzg podstawy instytucjonalne funkcjonowania
lokalnych rynkéw turystycznych, realizujg strategiczne dla turystyki
inwestycje, zarzadzajq atrakcjami turystycznymi oraz majq czesto
decydujacy wptyw na tworzenie produktéw turystycznych.

Duze znaczenie dziatalnosci samorzadéw dla rozwoju turystyki
wynika bezposrednio z kompetencji samorzadéw gminnych i powiatowych
(Ustawa o samorzgdzie gminnym i Ustawa o0 samorzgdzie powiatowym)
i wpisuje sie w elementy rozwoju regionalnego m.in. rozwo6j gospodarczy,
spoteczny, kulturalny, przestrzenny, prawno-polityczny.

Zadanie 5.1.1. Wzmocnienie kadr samorzadowych.

Jednym z kluczowych elementéw wsparcia samorzgdéw lokalnych
jest wzmocnienie kadr przede wszystkim poprzez szkolenia, uczestnictwo
w seminariach, konferencjach, warsztatach. Do obszaréw tematycznych
nalezg m.in.:

§ Polityka Unii Europejskiej w konteksScie: turystyki, ochrony
Srodowiska, zréwnowazonego rozwoju, planowania przestrzennego,
transportu, rozwoju regionalnego, edukacji, nowych technologii,
finanséw, podatkow, kultury etc.

§ Pozyskiwanie funduszy zewnetrznych na realizacje inwestycji
proturystycznych (m.in. UE).

§ Obstuga proceséw inwestycyjnych i inwestoréw.

§ Marketing i promocja regionéw oraz produktow lokalnych.
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§ Kreowanie produktow turystycznych.
§ Szkolenia jezykowe — niemiecki i angielski.

Zadanie 5.1.2. Wspieranie realizacji wspodlnych przedsiewziec€.

Realizacja wspoélnych przedsiewzie¢ ma kluczowe znaczenie podczas
kreowania i wdrazania produktow turystycznych, organizacji imprez,
podejmowania innych dziatan promocyjnych.

Dla dziatajacej w dziedzinie turystyki gminy, nieduzej i pozbawionej
partnerow, kazda negatywna zmiana rynku ustug wypoczynkowych moze
by¢ zagrozeniem efektywnosci programu i stanowi¢ wahadto koniunktury
w gospodarce turystycznej. Ale juz dla kilku gmin wspéttworzacych
zintegrowany produkt turystyczny zmiany lub wahania rynku
turystycznego nie majg zasadniczego znaczenia. Jakos$¢ i rozmaitosc
programoéw  zintegrowanego produktu, szeroki wachlarz  ustug,
adresowanych do réznych grup klientow (segmentoéw rynku), wzajemne
uzupetnianie sie i wspoétpraca gwarantujg stabilno$¢ rozwoju turystyki.

Jedna gmina moze dostarczy¢ atrakcji jedynie na kilka dni,
wspolnymi sitami turyste mozna zatrzymac sie dtuzej. Pojedyncze atrakcje
z terenu jednej gminy posiadajg znacznie mniejszg site przyciggania niz
petny program tematyczny. Klient spedzi wiecej czasu, gdy zaprezentuje
mu sie np. pomniki przyrody, warsztaty rekodzielnikéw ludowych czy
tradycyjne obrzedy. Ma tutaj zastosowanie stara maksyma "w jednosci
sifa".

Rownie istotne sq wzgledy finansowe (wspodlne inicjatywy sgq mniej
kosztotwdrcze) oraz trendy Unii Europejskiej, ktérej wiele programdéw jest
tak skonstruowanych, aby aktywizowaé partnerstwo na poziomie
lokalnym, regionalnym, krajowym oraz miedzynarodowym.

Samorzady posiadajg mozliwosci wspierania realizacji wspdélnych
projektéw poprzez m.in.:
§ instrumenty finansowe,
§ identyfikacje programow wsparcia UE dla inicjatyw partnerskich,
§ promocje — organizacja spotkan, seminaridow, konferencji.

Zadanie 5.1.3. Utrzymywanie i rozwijanie miedzynarodowych kontaktéw
z miastami partnerskimi oraz powiatem partnerskim.

Obszar objety projektem prowadzi ozywiong wspotprace partnerskg
gtébwnie z Niemcami i Ukraing. Kontakty te sq bardzo wazne dla rozwoju
turystyki, a w szczegoélnosci dla wymiany informacji i doSwiadczen oraz
promocji obszaru objetego projektem.

Celem tego zadania jest dalsza intensyfikacja kontaktow
miedzynarodowych oraz ich ukierunkowanie na realizacje inicjatyw
proturystycznych np. organizacja imprez, promocja krzyzowa, wymiany
kulturalne, transfer know-how.
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Cel operacyjny 5.2.
Wsparcie organizacji pozarzadowych.

Struktury organizacji pozarzadowych powinny wptywaé na jakosé
ustug turystycznych, rozwdj przedsiebiorstw, podejmowanie wspoélnych
inicjatyw promocyjnych, lobbistycznych, a nawet gospodarczych.

Dziatania realizowane w ramach tego celu operacyjnego sq
kompatybilne z dziataniami podejmowanymi w ramach obszaru Zasoby
Ludzkie i majg na celu m.in.:

§ wzmocnienie wspoOipracy pomiedzy poszczegblnymi poziomami
administracji samorzgdowej oraz instytucjami a partnerami
branzowymi,

§ podniesienie zdolnosci organizacji do tworzenia atrakcyjnych
propozycji dla przedsiebiorcéw izdolnosci do  wspotpracy
z samorzgdami i administracjq rzadowa,

§ wypracowanie zasad wspotpracy pomiedzy organizacjami oraz
wspotdziatania organizacji przy rozwigzywaniu probleméw czy tez
ochronie intereséw catego sektora.

W tym zakresie na szczegblne wsparcie zastuguje Kluczborsko-
Oleska Lokalna Organizacja Turystyczna, ktérej cele dotyczg m.in. rozwoju
turystyki, integracji dziatan spotecznosci lokalnej, tworzenia produktow
turystycznych wokét lokalnych atrakcji oraz promocji obszaru.

Zadanie 5.2.1. Doradztwo i konsulting.

Jednym z gtéwnych probleméw wskazywanych przez organizacje
pozarzadowe jest staba dostepno$¢ do informacji. W licznych
organizacjach wystepuje niewystarczajgcy poziom wiedzy, dotyczacy
funkcjonowania na wspolnym rynku europejskim, pozyskiwania funduszy
strukturalnych itp. Jednoczes$nie organizacje pozarzadowe dysponujg
w wiekszosci ograniczonym zasobem finansowym i nie mogq sfinansowac
samodzielnie profesjonalnych ustug konsultingowych. Nie zawsze
uczestnictwo w szkoleniach moze zastgpi¢ dostep do nich.

Celem zadania jest zwiekszenie dostepu organizacji do ustug
doradczych, ktdre utatwig pozyskiwanie zrédet finansowania oraz utatwiq
funkcjonowanie w warunkach rynkowych. Dotyczy to przede wszystkim
doradztwa w zakresie przeksztatcenia pomystu w projekt, identyfikacji
dostepnych programow, opracowania wnioskéw, wdrozenia projektu oraz
rozliczenia go. To samo dotyczy aspektéw prawnych funkcjonowania
organizacji pozarzgadowych.

Zadanie 5.2.2. Realizacja wspoélnych dziatan.

Na omawianym obszarze organizacji pozarzadowych funkcjonuje
bardzo wiele i, jak wskazano powyzej, dziatalno$¢ wielu z nich wptywa na
rozwoj lokalnej gospodarki turystycznej. Podejmujgq one rdézne dziatania,
ktére najczesciej nie sg ze sobg zsynchronizowane. Podjecie wspoétpracy
w zakresie m.in. promocji, organizacji imprez, organizacji szkolen,
organizowania warsztatow kreacji produktéw turystycznych ograniczy
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koszty, zwiekszy atrakcyjnos¢ realizowanych pomystéw poprzez ich
réznorodnos¢ (wiekszy wachlarz mozliwosci).

Cel operacyjny 5.3.
Wsparcie branzy turystycznej.

Przedsiebiorstwa turystyczne to w zdecydowanej mierze MSP lub
mikroprzedsiebiorstwa. Wplywa to na stabo$¢ organizacyjng tych
podmiotéw i powoduje stosunkowo stabg aktywno$¢ spoteczno-
gospodarczg duzej czesci tych podmiotéw. Jest to zwigzane czesto
z brakiem odpowiedniego przygotowania merytorycznego, kadrowego oraz
niskim poziomem obstugi.

W toku realizacji projektu branza turystyczna Ziemi Kluczborskiej
kilkakrotnie podkreslata potrzebe wsparcia prowadzonej dziatalnosci.

Zadanie 5.3.1. Doradztwo i konsulting.

Jednym z elementéw tego zadania jest powstanie lokalnego systemu
doradztwa dla przedsiebiorstw turystycznych. Zaktada zastosowanie
systemu funkcjonujgcego dla matych i S$rednich przedsiebiorstw
w odniesieniu do sektora turystycznego. Punktem wyjscia tego dziatania
jest interdyscyplinarnos¢ turystyki i specyfika inwestycji turystycznych.
Podstawowym elementem  systemu jest powstanie  punktu/éw
doradczego/ych. Punkt/y doradczy/e powinien/ny obejmowac tematyke:
finansowq (pozyskiwanie srodkéw, montaze finansowe, oferty bankowe,
fundusze etc.), prawng (zaktadanie dziatalnosci, normy prawne
I sanitarne), podatkowaq, trendy dotyczgce rozwoju turystyki etc.

Zadanie 5.3.2. Realizacja wspoélnych przedsiewzie€.

Zadanie ma na celu wsparcie przedsiebiorcow turystycznych
w realizacji wspolnych przedsiewzieé, szczegdlnie tzw. "miekkich" -—
promocja, organizacja imprez, szkolenia, warsztaty kreatywnosci.

Zadanie 5.3.3. Poprawa dostepu do informacji.

Jedynie w starostwie powiatowym funkcjonuje dobrze zorganizowane
Powiatowe Centrum Informacji Europejskiej i Gospodarczej, ktére udziela
informacji, udostepnia publikacje, organizuje szkolenia i konferencje oraz
prowadzi wspoétprace ze szkolnymi klubami europejskimi, organizacjami
pozarzagdowymi, szkotami, firmami, lokalnymi mediami, z jednostkami
samorzadu lokalnego oraz organizacjami pozarzgdowymi dziatajgcymi na
terenie powiatu na rzecz zrownowazonego rozwoju i efektywnego
wykorzystania funduszy Unii Europejskiej oraz innych dostepnych form
wsparcia, organizuje szkolenia, konferencje i seminaria tematyczne,
realizuje wtasne inicjatyw na rzecz rozwoju gospodarczego powiatu,
dystrybuuje informacje gospodarczg bezposrednio lub za posrednictwem
innych jednostek majacych siedzibe na terenie powiatu wsréd
potencjalnych  odbiorcéow informacji (m.in. matych i Srednich
przedsiebiorstw).

Poprawa dostepu do kluczowych informacji obejmuje:
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§ informacje on-line, (zrédta finansowania, prawo, podatki,
trendy, informacje z wojewdédztwa opolskiego),

§ interaktywne forum dyskusyjne,
§ wysytke newsletteréw wedtug opracowanej bazy danych,
§ publikacje broszur, ulotek, materiatow.

Cel operacyjny 5.4.
Rozwdj partnerstwa publiczno-prywatnego.

Gtéwnym problemem obszaru objetego projektem jest brak
inwestycji realizowanych w partnerstwie publiczno-prywatnym, co zresztg
jest specyfikg ogoélnokrajowg miedzy innymi w wyniku diugotrwatego
braku ustawy o partnerstwie publiczno-prywatnym. A PPP jest najlepszq
dla turystyki, jako interdyscyplinarnej gatezi gospodarki, forma
realizowania inwestycji.

Wszedzie tam gdzie wspédidziata kapitat publiczny z prywatnym
inwestycje sq realizowane szybciej i1 efektywniej pod wzgledem
ekonomicznym oraz projekty sq bardziej innowacyjne, gdyz wymusza to
konkurencja rynkowa. PPP przynosi takze korzysci polegajgce na redukcji
wydatkéw inwestycyjnych gminy oraz stymulowaniu lokalnych inwestorow
do angazowania sie w nowe obszary aktywnosci gospodarczej (stwarzanie
przez gmine takich mozliwosci).

Prywatni partnerzy zyskujg w ten sposéb nowe szanse na rynku,
w ich interesie jest bowiem osigganie zysku, natomiast samorzad realizuje
zadania wtasne, mozliwie tanio i na wymaganym poziomie jakosci. Istotqg
PPP jest, wiec budowanie pola wspétpracy sektora prywatnego — zaréwno
biznesu, jak i organizacji non-profit — z sektorem publicznym.

Zadanie 5.4.1. Tworzenie warunkow przychylnych inwestycjom turystycznym.
Zadanie dotyczy wprowadzania i1 utrzymywania systemu zachet
inwestycyjnych w postaci:
§ preferencyjnych stawek podatkowych,
§ angazowania sie samorzadéw w inwestycje zwigzane np.
z uzbrojeniem terenu lub poprawg jego dostepnosci komunikacyjnej,
§ biezacego informowania inwestoréw [ przedsiebiorcéw
o harmonogramie planowanych dziatan, zwtaszcza w dziedzinie
infrastruktury (aktualizacja strony internetowej, publikacja ofert
inwestycyjnych, uczestnictwo w targach np. INVESTCITY
w Poznaniu),
§ tworzenia punktéw informacyjnych dla przedsiebiorcow
turystycznych (mogg by¢ faczone z innymi punktami
informacyjnymi).
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Zadanie 5.4.2. Przystepowanie urzedéw do programu "‘przyjazny urzad".

Program "przyjazny urzad" ma szczegoOlne znaczenie nie tylko
w odniesieniu do jakosci obstugi mieszkancéw. Ma to réwniez bardzo duze
znaczenie dla tworzenie atmosfery przyjaznej inwestorom poprzez
profesjonalng i mitq obstuge, umozliwiajacq szybkie zatatwienie
niezbednych formalnosci oraz zasiegniecie niezbednych informacji.

Gtéwnym celem programu jest m. in.: promowanie dziatan
zorientowanych na poprawe jakosci obstugi klienta urzedu i rozwigzan
organizacyjnych wdrazanych w urzedach; usprawnienie systemu wymiany
informacji miedzy administracjq a obywatelami i zapewnienie powszechnej
informacji o ustugach $wiadczonych w urzedach; wspieranie zmian
W organizacji pracy urzedéw, procedur i narzedzi pod katem doskonalenia
jakosci obstugi obywateli; ksztattowanie postaw i promowanie zachowan
stuzacych zaspokajaniu potrzeb obywatela zgodnie z litergq prawa,
uczciwie, na wysokim poziomie kompetencji zawodowej, interpersonalnej
I etycznej.

Zadanie 5.4.3. Budowa platformy wspotpracy pomiedzy wiodacymi instytucjami
zainteresowanymi rozwojem turystyki na obszarze objetym projektem.

Dziatanie to ma na celu wzmocnienie wspotpracy pomiedzy
poszczegblnymi poziomami administracji samorzgdowej i rzgdowej oraz
instytucjami a partnerami branzowymi. Dotyczy to przede wszystkim:
§ wypracowania modelowych zadaniowych zasad wspoétpracy
pomiedzy wszystkimi interesariuszami rynku turystycznego
w relacjach zaréwno pionowych, jak i poziomych,

§ wustalenia cyklicznych spotkan zwigzanych z monitorowaniem
rozwoju produktéw turystycznych oraz nowymi pomystami
w nawigzaniu do sytuacji rynkowej (jest to rowniez zwigzane
z monitoringiem i ewaluacjg stanu wdrazania Strategii),

§ wypracowania systemu dystrybucji informacji pomiedzy

wszystkimi partnerami.

Zadanie 5.4.4. Stwarzanie odpowiednich warunkéw dla efektywnego rozwoju
partnerstwa publiczno-prywatnego.

Jednym z elementéw powinno by¢ stworzenie procedur prawnych
umozliwiajacych tworzenie partnerstwa publiczno-prywatnego przez
samorzad, partnerdw spotecznych i gospodarczych, m.in. poprzez:

§ modelowe umowy,
specjalne ustugi i porady prawne oraz biura ttumaczen,
system doradcéw lokalnych,
system badania wiarygodnosci partneréw,
baza danych zawierajgca przyktady krajowe i zagraniczne
zrealizowanych projektéw w partnerstwie publiczno-prywatnym
w zakresie turystyki.

wn W W W
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Cel operacyjny 5.5.
Wsparcie instytucji edukacyjnych.

Kluczowym elementem rozwoju turystyki na obszarze objetym
projektem jest edukacja turystyczna, ktoéra z jednej strony dotyczy
wsparcia instytucji edukacyjnych dziatajgcych na rzecz wychowywania
mtodego pokolenia, a z drugiej realizowania kompleksowego programu
wychowania dla turystyki.

Do istotnych elementéw tego wsparcia nalezg nastepujace obszary:
§ Rozwodj wspotpracy miedzynarodowej.
§ Wspodlna organizacja imprez.
§ Podejmowanie wspotpracy z branza.

Zadanie 5.5.1. Wsparcie kadr pedagogicznych.

Objete nim bedg wszystkie szkoty funkcjonujace na obszarze
projektu. Majg one uzyskal petny i powszechny dostep do wiedzy,
najnowszych europejskich doswiadczen w zakresie edukacji turystycznej,
ekologicznej dzieki:

8 uczestnictwu w szkoleniach, konferencjach, seminariach naukowych,
warsztatach,

§ wyjazdom studyjnym i wymianom zagranicznym,

§ dostepowi do badan oraz raportéw naukowych,

§ dostepowi do najnowszych technologii (pracownie komputerowe
I dostep do Internetu).

Zadanie 5.5.2. Wychowanie dla turystyki.

Zmienia sie, zwigzany przede wszystkim ze zwigekszeniem czasu
wolnego, model turystyki i wypoczynku. Badania wskazujq, ze
preferowana bedzie: turystyka indywidualna, kwalifikowana oraz
hobbystyczna. Dostrzegane bedg walory zdrowotne, walory wychowawcze
(m.in. budujace zwigzek emocjonalny z regionem i ojczyzng). Turystyka
bedzie bardziej zorientowana na skarby przyrody i kultury.

Punktem wyjscia dla realizacji tego dziatania jest traktowanie
turystyki jako wartosci. Dotyczy ono:

§ wspierania rozwijania sie spotecznej, niekomercyjnej turystyki jako
szkoty samodzielnosci oraz tworczego myslenia i dziatania,

§ wspierania dziatan promujgcych i rozwijajacych turystyke jako
wazng wartoscig spoteczna,

§ ksztattowanie madrego konsumenta ustug turystycznych, a pézniej
samokreatora wilasnych  wedréwek i wspottworcy  sukcesow
turystycznych.

Na wychowanie dla turystyki musi sie sktadaé cigg logicznych,
madrze zaplanowanych i przeprowadzanych dziatan, ktére spowodujg, ze
rozpoczynajgc prace od przygotowania do turystyki miodego cztowieka
jako poczatkujgcego konsumenta, stopniowo dochodzi¢ bedziemy do
konsumenta wybrednego, chcac z czasem z tej grupy pozyskac kreatoréw,
animatorow turystyki w regionie.
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Ukierunkowanie na edukacje prowadzong w terenie (np. S$ciezki
dydaktyczne, turystyczne) pozwala na bezposrednie przetozenie na
dziatanie przekazywanych tresci, tworzy sie sytuacja sprzyjajaca
aktywizacji tworczych postaw wobec najblizszej okolicy. Ukierunkowane

poznawanie waloréw pozwoli je doceni¢ i nalezycie wykorzystac
w przysztosci. Efektem podjecia tego typu dziatan jest wzrost Swiadomosci
spotecznej, ekologicznej i gospodarczo-turystycznej przysztych

absolwentéw, co moze zaowocowac podjeciem ksztatcenia w tym kierunku
lub tez dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z turystyka.
Dziatania te dotycza:
§ organizacji imprez promujacych turystyke i krajoznawstwo
(konkursy, rajdy, konferencje, seminaria, festyny etc.),
§ organizacji wyjazdow dla dzieci i mtodziezy (zielone szkoty, biate
szkoty),
§ organizowania zaje¢ pozalekcyjnych (fakultatywnych) promujacych
aktywnos¢ turystyczna,
§ atrakcyjnego i innowacyjnego prowadzenia zaje¢ szkolnych
z zakresu geografii, biologii i innych pokrewnych przedmiotow,
§ aktywizowania zdrowego wspotzawodnictwa miedzy uczniami,
§ wspotdziatanie nauczycieli na rzecz tworzenia w $wiadomosci
ucznidow systemu wiedzy, umiejetnosci i postaw — wykorzystywanie
Sciezek dydaktycznych.
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Cel strategiczny 5

Wzmocnienie instytucji i podmiotow
dziatajacych na rzecz rozwoju
turystyki w regionie oraz
aktywizowanie ich wspdlpracy

Cel operacyjny 5.1. Cel operacyjny 5.2. Cel operacyjny 5.3. Cel operacyjny 5.4. Cel operacyjny 5.5.
Wsparcie wiadz Wsparcie organizacji Wsparcie branzy Rozwoj partnerstwa Wsparcie instytucji
samorzadowych pozarzadowych turystycznej publiczno-prywatnego edukacyjnych

ZADANIA  ZADANIA  ZADANIA  ZADANIA  ZADANIA
Wzmocnienie kadr - Doradztwo - Doradztwo - Tworzenie warunkéw - Wsparcie kadr
samorzadowych i konsulting i konsulting przychylnych inwestycjom pedagogicznych

. . . .. turystycznym
Wspieranie realizacji - Realizacja wspoélnych - Realizacja wspoélnych _ 5 - Wychowanie dla
wspolnych dziatan przedsiewzie¢ ¢ BUEEIEEEREGE LIZElo turystyki
przedsiewzie¢ do programu "przyjazny
; - Poprawa dostepu do urzad"
Utrzymywanie informacji
i rozwijanie Budowa platformy

miedzynarodowych wspotpracy pomiedzy
kontaktéw z miastami wiodacymi instytucjami
partnerskimi oraz zainteresowanymi

iat ¢ Ki rozwojem turystyki na
powiatem partnerskim obszarze objetym

projektem

Stwarzanie odpowiednich
warunkow dla
efektywnego rozwoju
partnerstwa publiczno-
prywatnego
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7.5. Zintegrowane programy dziatan.

Zintegrowane programy dziatan wskazujg, co i w jaki sposéb nalezy
realizowac, aby osiggng¢ zaktadane cele strategiczne i zrealizowac¢ temat
wiodacy "Sektorowej Strategii...". Pokazujg jednocze$nie zintegrowanie
obszaréw priorytetowych i przenikanie sie poszczegoélnych zadan.

Jak wida¢ na ponizszym diagramie, programy zostaty podzielone na
dwa rodzaje: obszarowe i produktowe. Pierwsze dotyczg kluczowych
obszaréw Strategii. Drugie natomiast dotycza bezposrednio koncepcji
produktow turystycznych.

ZINTEGROWANE PROGRAMY DZIALAN

e ~

OBSZAROWE PRODUKTOWE
WSPOLNE DLA INDYWIDUALNE
WSZYSTKICH GMIN DLA KAZDEJ

GMINY

W ponizszej tabeli zestawiono wszystkie zintegrowane programy
dziatan.

GM. KLUCZBORK GM. BYCZYNA GM. WOLCZYN GM. LASOWICE
WIELKIE

OBSZAROWE ZINTEGROWANE PROGRAMY DZIALAN
Markowe Produkty Turystyczne Ziemi Kluczborskiej

Profesjonalne Kadry

Silny Wizerunek

Silne Instytucje

Zrownowazony Rozwoj Przestrzeni Turystycznej

PRODUKTOWE ZINTEGROWANE PROGRAMY DZIALAN - WSPOLNE

Sladami "Wielkiej" Architektury

W Nurtach Kultury i Tradycji
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Akademia Slaskiego Jadta

EKOlegium

W Gronie "Wielkich" Przyjaciot

Meandry Wodnej Przygody

PRODUKTOWE ZINTEGROWANE PROGRAMY DZIALAN - GMINNE

Tajniki Pszczelej W Rycerskim Zrodlane Klimaty | LASowickie Knieje
KUltury Kregu

PROGRAM "MARKOWE PRODUKTU TURYSTYCZNE ZIEMI KLUCZBORSKIEJ"

Program koncentruje sie na rozwoju silnych, markowych produktow
turystycznych. Jest kluczowy z punktu widzenia budowy i wdrazania
konkurencyjnych produktéw. Jego realizacja ma sie przyczyni¢ do
efektywnego wykorzystania potencjatu regionu dla przygotowania, zgodnie
z zaproponowang w "Sektorowej Strategii” koncepcjq, ciekawej oferty
produktowej skierowanej do wybranych segmentéw rynku, czyli agro-
i ekoturystéw, dzieci i miodziezy, mitosnikow turystyki kulturowej
i krajoznawczej, hobbystow, turystébw  aktywnych, zdrowotnych
i weekendowych. Program bedzie integrowat zadania przewidziane do
realizacji w ramach obszaru priorytetowego Produkt.

PROGRAM "PROFESJONALNE KADRY"

Program koncentruje sie na czynniku ludzkim, ktérego wptyw na
jakos¢ ustug i produktow turystycznych jest nie do przecenienia. Zakfada
integrowanie dziatan szkoleniowych i warsztatowych majgcych na celu
podnoszenie szeroko rozumianych kwalifikacji os6b zaangazowanych
w sposob posredni i bezposredni w tworzenie i wdrazanie produktow
turystycznych oraz obstuge klienta. Przygotowany program szkoleniowy
bedzie obejmowat z jednej strony zagadnienia zwigzane z przygotowaniem
koncepcji i1 oferty, a z drugiej z jej wdrazaniem oraz kontaktami
z turystami. Odbiorcami dziatan zintegrowanych w tym programie beda:
branza turystyczna (kadra menedzerska, kadry operacyjne), organizacje
pozarzgdowe i samorzady oraz inne podmioty zaangazowane w dziatania
sektora turystycznego (np. instytucje szkoleniowe, ktére beda miedzy
innymi szkolity treneréw - tzw. programy "train the trainers").

PROGRAM "SILNY WIZERUNEK"
Program koncentruje sie wokét dziatan zwigzanych ze stworzeniem
zintegrowanego systemu promocji i informacji turystycznej. Najwazniejsze
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jego elementy dotyczg powotania do zycia systemu IT (zarébwno powstanie
centrum i punktéow IT, jak i systemu zbierania danych), opracowania
i wdrozenia Systemu ldentyfikacji Wizualnej (wykreowanie logo,
oznakowanie regionu w terenie, stosowanie logo zgodnie z wytycznymi
Katalogu ldentyfikacji Wizualnej na wybranych nosnikach) oraz szeregu
innych dziatan przyczyniajgcych sie do ksztattowania odpowiedniego
wizerunku regionu na mapie turystycznej Polski (wydawanie materiatow
promocyjnych, udziat w targach i imprezach handlowych, organizowanie
podrézy studyjnych po regionie, nawigzanie kontaktéw i wspotpraca
z mediami, organizowanie imprez wizerunkowych etc.).

Program zbuduje szerokie porozumienie oraz partnerstwo regionalne
w zakresie marketingu turystycznego. Jego liderami powinni zostac
Kluczborsko-Oleska Lokalna Organizacja Turystyczna oraz Lokalna Grupa
Dziatania. Program wptynie roéwniez na lepszg jakosS¢ proceséw
komunikowania marketingowego obszaru w zakresie turystyki oraz
uzyskanie znaczacego efektu synergii.

PROGRAM "SILNE INSTYTUCJE"

Program koncentruje sie na budowie i wsparciu instytucji
zaangazowanych w rozwdj turystyki. Jego kluczowym celem jest
stworzenie silnej, efektywnej Lokalnej Grupy Dziatania jako podmiotu
odpowiedzialnego za wdrozenie niniejszej Strategii. W zwigzku
z powyzszym cztonkowie LGD stang sie€ najwazniejszg grupg docelowg dla
organizowanych szkolen, warsztatéw i doradztwa w zakresie wdrazania
dokumentéw  strategicznych, planowania harmonogramu dziatan,
znajdowania dodatkowych Zrédet finansowania oraz wykorzystania
partnerstwa publiczno-prywatnego do realizacji projektéw turystycznych.

Z uwagi na partnerstwo miedzysektorowe stworzone w ramach LGD,
wsparciem objete zostang zaréwno wiadze samorzadowe, jak i branza
turystyczna oraz organizacje pozarzgdowe.

Najwazniejszym wskaznikiem programu bedzie efektywnos¢
wdrazania "Sektorowej Strateqgii...".

PROGRAM "ZROWNOWAZONY ROZWOJ PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ"

Program koncentruje sie na pielegnowaniu przestrzeni turystycznej
Ziemi Kluczborskiej, w ktorej bedzie sie rozwijata turystyka. Jego
podstawowym celem jest tworzenie infrastruktury, ktéra umozliwi
efektywne wykorzystanie waloréw turystycznych regionu i prawidtowe
funkcjonowanie produktoéw turystycznych, przy jednoczesnym zachowaniu
zasad zrownowazonego rozwoju — czyli w harmonii ze S$rodowiskiem
naturalnym oraz spotecznoscig lokalng. Program ma zapewni¢ optymalne
wykorzystywanie przestrzeni.

Program integruje wszelkie dziatania zwigzane 2z rozwojem
infrastruktury turystycznej i paraturystycznej, w tym: bazy noclegowej
i gastronomicznej, szlakéw turystycznych, obiektow sportowo-
rekreacyjnych oraz rozwojem infrastruktury technicznej i drogowej.
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Nazwa Sladami "Wielkiej" Architektury

Obszar geograficzny Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wolczyn, Lasowice Wielkie

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, kulturowi, krajoznawcy, aktywni, hobbysci (mitosnicy historii sztuki, znawcy
architektury)

Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi

Kryterium sktadu i ilosci grupy: dzieci i mfodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Grupy docelowe

Idea/koncepcja funkcjonowania:

Idea programu bazuje na unikalnych walorach sakralnych Ziemi Kluczborskiej, ktéra poszczyci¢ sie moze az 22 zabytkowymi kosciotami
drewnianymi o duzej wartosci konserwatorskiej, niektore z nich, bowiem pochodzg nawet z XIV w. Zaktada przeksztatcenie obecnie funkcjonujgcego
jedynie na mapach szlaku, w oryginalny produkt turystyczny, ktéry obejmuje nie tylko oznakowang trase, ale réwniez szereg ustug towarzyszacych
typu: gastronomia, wypozyczalnie roweréw, serwis, sprzedaz pamigtek regionalnych, przewodnictwo. Zakfada sie réwniez, iz szlak drewnianych
kosciotkéw bedzie punktem wyjscia i pretekstem do poznania historii obszaru objetego projektem oraz zaprzyjaznienia sie z jego mieszkancami.

Spetiac bedzie, wiec réwniez role promocyjna.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Produkt Ludzkie Promocja i Marketing Przestrzen Turystyczna Instytucje
Wdrozenie produktu o Ksztatcenie przewodnikéw Opracowanie piktogramu Oznakowanie catego szlaku | Dobra wspoétpraca z ksiezmi
nazwie Szlak Drewnianych lokalnych szlaku w ramach Katalogu | tablicami kierunkowymi oraz | sprawujgcymi opieke nad

Kosciotkow

Identyfikacji Wizualnej
regionu oraz jego
konsekwentne stosowanie

postawienie tablic
informacyjnych przy kazdym
obiekcie oraz map i tablic

kosciotami

w materiatach promocyjnych zbiorczych
i informacyjnych
Kreacja produktow Wspétpraca z placéwkami Publikacja materiatow Utrzymywanie droég Wsparcie spotecznosci
uzupetniajacych: edukacji w zakresie praktyk informacyjnych i dojazdowych do obiektow lokalnych w zakresie
- wlasnoreczne — obstuga przewodnicka promocyjnych w dobrym stanie sprzedazy produktéw i ustug

wytwarzanie i kupowanie
pamigtek lokalnych (np. o
motywach religijnych —
rzezby, malarstwo,
grafika),
- profesjonalne
zwiedzanie,

obiektow zabytkowych

uzupetniajacych poprzez
szkolenia, organizacje
spotkan, warsztatéw, study
touréw
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- gastronomia.

Przygotowanie pakietow
(krotko-

i dlugoterminowych), na
bazie kosciotkow
drewnianych i ich sprzedaz
przez biura podrézy

Realizacja szkolen
specjalistycznych dla branzy
turystycznej i gestoréw
ustug okototurystycznych,
zwiekszajqcych poziom
wiedzy spoteczenstwa na
temat historii
poszczegoblnych obiektow

Opracowanie wyczerpujgcej
informacji na strony
internetowe, olinkowanie
stron gminnych

Zabezpieczenie obiektow
w systemy antypozarowe,
antywlamaniowe oraz
odgromniki

Aktywizacja wspoétpracy
pomiedzy biurami podrézy
oraz innymi interesariuszami
rynku turystycznego
(szczegodlnie
gospodarstwami agro-

i ekoturystycznymi) —
warsztaty kreacji produktéow
i oferty

Przygotowanie specjalnej
oferty dla dzieci
i mtodziezy

Promocja w mediach,
organizacja press tourow,
nawigzanie kontaktu z prasq
branzowgq i dla hobbystéw
(np. historyczna)

Zagospodarowanie szlaku
w elementy malej
infrastruktury

Organizacja seminariow
i konferencji po$wieconych
istniejgcym w gminach
obiektom sakralnym

Wprowadzenie mozliwosci
przemieszczania sie miedzy
obiektami réznymi
rodzajami transportu
(mozliwos¢ pozostawienia
np. rowerdéw w kilku
wybranych miejscach);
docelowo zintegrowany
system transportu

Organizacja plenerow
malarskich i rzezbiarskich
oraz organizowanie wystaw
poplenerowych

Monitorowanie stanu szlaku

Przyktadowe projekty:

1. Opracowanie piktogramu szlaku w ramach Katalogu ldentyfikacji Wizualnej regionu.
2. Szlak Drewnianych Kosciétkéw — oznakowanie wszystkich obiektéw tablicami informacyjnymi, postawienie tablic zbiorczych oraz tablic

kierunkowych.

3. Opracowanie strategii promocji szlaku oraz wdrozenie niektérych jej elementéw: instrumenty promocji, komunikat promocyjny, kanaty
dystrybucji oferty; publikacja materiatéw, opracowanie strony internetowej.
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Nazwa

W Nurtach Kultury i Tradycji

Obszar geograficzny

Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, kulturowi, krajoznawcy, hobbysci (etnografowie)

Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium skfadu i iloSci grupy: dzieci i mtodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:
Idea programu zasadza sie na réznorodnosci kulturowej obszaru, ktéra niewatpliwie stanowi o jego oryginalnosci i atrakcyjnosci. Celem program
jest upowszechnienie mato znanej wiedzy na temat historii obszaru, obserwowanych na przestrzeni wiekéw tradycji oraz przyblizenie jego
réznorodnosci kulturowej. Jednoczesnie program spetnia¢ bedzie role dydaktyczng, promujgc idee tolerancji oraz pokojowego wspétistnienia.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Wdrozenie produktu o
nazwie Szlak Gingcych
Umiejetnosci

Szkolenie przewodnikéw
lokalnych — pod katem
znajomosci historii i tradycji
obszaru

Organizacja imprez
kulturalnych o znaczeniu
ponadlokalnym, np. Festiwal
Kultur

Rozbudowa bazy noclegowej
i gastronomicznej,
przeznaczonej dla r6znych
turystéw (pola namiotowe
i kempingowe, hotele
i pensjonaty oraz
gospodarstwa
agroturystyczne
przeznaczone dla turystéow
Z Niemiec)

Aktywizacja i wsparcie
wspotpracy
miedzynarodowej — m.in.
Zz miastami i gminami
partnerskimi

"Po pierwsze Tolerancja" —
program przeznaczony dla
dzieci i mtodziezy
dotyczacy wzajemnego
szacunku i tolerancji

Szkolenia jezykowe dla
gestoréw bazy noclegowej
i gastronomicznej oraz
gospodarstw
agroturystycznych
i ekologicznych

Publikacja materiatéw
informacyjnych
i promocyjnych
pos$wieconych tradycjom
i kulturze obszaru, w jezyku
polskim i niemieckim,
dystrybucja materiatéw
rowniez w Niemczech

Wdrozenie Systemu
Identyfikacji Wizualnej
obszaru — oznakowanie
atrakcji turystycznych

Wsparcie realizacji
wspodlnych przedsiewziec
miedzynarodowych m.in.
wydarzen kulturalnych —

pozyskiwanie $rodkéw,
doradztwo

Wdrozenie programu
"Tradycja Dawniej i Dzi$" -
program kultywowania
i ozywiania tradycji,

Szkolenia dla gestoréw bazy
noclegowej i
gastronomicznej oraz

gospodarstw

Intensywna i efektywna
promocja odbywajacych sie
obecnie imprez kulturalnych

Zabezpieczenie obiektow
cennych kulturowo

Aktywizacja wspotpracy z
organizacjami
pozarzgdowymi
kultywujgcymi tradycje
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obyczajow, obrzedow —
organizacja imprez,
pogadanki, spotkania,
seminaria, poszukiwanie
informacji, publikacje

agroturystycznych
i ekologicznych w zakresie
podnoszenia standardu
ustug

Wdrozenie programu
"Powrot do Korzeni ..."

Monitorowanie efektywnosci Organizacja podrozy Powstanie sieci sklepikéw Organizacja
szkolen studyjnych dla dziennikarzy | z pamigtkami, publikacjami, | miedzynawowych spotkan,
prasy turystycznej fotografiami seminariéw, konferencji
dotyczacych turystyki
kulturowej i pomystéw na jej
innowacyjnos¢

Wdrozenie programu
"Powrdt do Korzeni ...
Dziadka" —
przeznaczonego dla
miodszego pokolenia
niemieckiego, majacy na
celu zaprezentowanie
waloréw Ziemi
Kluczborskiej —
zwiedzanie, zabawa,
spotkania z rowie$nikami

Badania marketingowe — Rozbudowa infrastruktury
badania preferencji turystow rekreacyjnej i sportowej
Poprawa estetyki obszaru

Przyktadowe projekty:

1. "Szlak Gingcych Umiejetnosci” — projekt dotyczacy oznakowania gospodarstw agroturystycznych i ekologicznych oraz innych miejsc,
promocja rzadkich umiejetnosci (rekodzieta i rzemiosta), publikacja materiatéw promocyjnych.

2. "Po Pierwsze Tolerancja" — projekt edukacyjny, polegajacy na organizacji cyklu spotkan oraz szeregu imprez przyblizajacych rézne kultury.
3. "Tradycja Dawniej i Dzi$" — projekt promocji tradycyjnych obyczajéw i obrzedéw (poszukiwanie informacji, publikacja materiatéw oraz
organizacja imprez).
Nazwa Akademia Slaskiego Jadta

Obszar geograficzny

Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: turysci kulturowi, aktywni, agroturystyka i turystyka wiejska, turystyka krajoznawcza
Kryterium dtugosci pobytu: turysci tranzytowi, turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium sktadu i ilosci grupy: dzieci i mfodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi
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Idea/koncepcja funkcjonowan

ia:

Idea funkcjonowania opiera sie o sztuke kulinarng obszaru i polega na promocji jej wyréznikéw. Zaktada sie wykorzystanie tradycyjnych przepiséw,
a przede wszystkim zdrowych (ekologicznych) produktow, ktérymi dysponujg gospodarstwa ekologiczne. Akademia Slaskiego Jadta bedzie petnié
dwojakg funkcje: role wspomagajgcg w ramach realizacji innych programoéw i poszczegoélnych produktow, a takze bedzie produktem turystycznym
samym w sobie, dzieki infrastrukturze obiektéw (stylizacja regionalna), wystrojowi wnetrz, zastawie stolowej, menu, organizowanym imprezom.
Szczegdlny nacisk potozy¢ nalezy na wypromowanie odrézniajacych sie przepiséw regionalnych.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane

w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje
Wspieranie wspotpracy

Wyselekcjonowanie (lub
wykreowanie) kilku
sztandarowych potraw
obszaru m.in. na bazie
miodu, dziczyzny — wybor
tematéw wiodgacych,
wprowadzenie kilku potraw

na state do menu

Ksztalcenie kadr
operacyjnych pracujacych
w gastronomii (kucharze,

kelnerzy, barmani) —
poprawa standardu obstugi

Promocja kuchni obszaru:
materiaty promocyjne
(publikacja folderéw
poswieconych kulinarnym
walorom obszaru m.in.
promocja kuchni
mysliwskiej), ksigzka
kucharska, Internet, media

Rozwdj bazy
gastronomicznej obszaru,
w odpowiedniej stylizacji
(karczmy, gospody etc.)

pomiedzy poszczegolinymi
gospodarstwami

Wspétpraca miedzy

Integrowanie oferty
gastronomicznej,
agroturystycznej oraz
lokalnej wytwadrczosci

Organizacja szkolen
specjalistycznych dla
wiascicieli gospodarstw
agro- i ekoturystycznych

Organizacja warsztatow
kulinarnych, przede
wszystkim
w gospodarstwach agro-
i ekoturystycznych

Rozwoj transportu,
utatwiajqcego
przemieszczanie sie miedzy

obiektami gastronomicznymi

gospodarstwami a sektorem
publicznym

Objecie oferty

Opracowanie produktéow
turystycznych, opartych o
tradycje kulinarne np.
obyczaje $wigteczne

Badanie potrzeb
szkoleniowych w branzy

Organizacja cyklicznej
imprezy, odbywajqcej sie
jeden raz w roku,
promujacej $laskg kuchnie,
potaczonej z konkursem
kulinarnym dla hoteli,
restauracji oraz gospodarstw
agro- i ekoturystycznych
(osobne kategorie)

Wytyczenie i oznakowanie
Szlaku Slagskiego Jadta

gastronomicznej specjalng
kartg turystyczng
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Opracowanie Szlaku
Slaskiego Jadta,
promujacego
gospodarstwa
agroturystyczne
i ekologiczne, specjalne
programy dla dzieci
i mtodziezy

Badanie efektywnosci
programow szkoleniowych

Opracowanie pakietow
pobytowych, bazujgcych
na kulinarnych walorach

obszaru

Wdrozenie produktu o
nazwie Karczma
Krajoznawca

Organizacja imprez
kulinarnych typu festiwale
jadta, potaczonych
z konkursami tematycznymi,
np. w oparciu o tradycje
pszczelarskie i miéd —
miodowe weekendy,
szczegolnie w okresie
sezonu turystycznego.
Ponadto imprezy typu np.
Mistrzostwa Swiata
w Jedzeniu Zurku, Klusek
Slaskich

~Zagospodarowanie Szlaku
Slaskiego Jadta w niezbedne
elementy matej
infrastruktury

Komunikat marketingowy -
Swiatowe Centrum Zuru
Slaskiego (w obiekcie
gastronomicznym)

Przyktadowe projekty:

1. Szlak élqskiego Jadfa — opracowanie przebiegu, koncepcji funkcjonowania szlaku, oferty produktowej, promocja projektu, szkolenia, kreacja

oferty kulinarnej.

Promocja kultury kulinarnej obszaru — publikacja materiatdw promocyjnych, organizacja imprez i konkursow.

2
3. Festiwal élqskiego Jadta — organizacja duzej imprezy o zasiegu ponadlokalnym, podczas ktdrej wystawiaC sie bedg hotele, restauracje,
gospodarstwa agroturystyczne i ekologiczne oraz rywalizowaé bedg w konkursie o palme pierwszenstwa.

Nazwa

EKOlegium

Obszar geograficzny

Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, aktywni, agroturystyka, ekoturystyka, turystyka wiejska, hobbysci (ekolodzy)
Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi

Kryterium skfadu i iloSci grupy: dzieci i mtodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:
Idea projektu zasadza sie na wykorzystaniu tradycji ekologicznych oraz zaangazowaniu wifascicieli gospodarstw w krzewienie idei ekologii oraz
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dziatalno$¢ edukacyjng. EKOlegium to Centrum Edukacji i Kultury Ekologicznej, dziatajace na rzecz promowania ekologii oraz spetniajace role
edukacyjng, ale takze podejmujgce szereg innych inicjatyw. EKOlegium dziata¢ bedzie przy wykorzystaniu potencjatu ludzkiego obszaru,
szczegoblnie skumulowanego w gospodarstwach ekologicznych. Jego misjg bedzie zwiekszanie stopnia $wiadomosci ekologicznej zaréwno wsrod
dzieci i mtodziezy, jak i dorostych.

EKOlegium bedzie stanowi¢ forum aktywizujgce dziatania samorzaddéw i spotecznosci lokalnych oraz organizacji pozarzadowych w dziedzinie
zréwnowazonego rozwoju. Bedzie podejmowato dziatania z zakresu poprawy warunkéw ekologicznych na obszarze objetym projektem (prowadzenie
polityki proekologicznej), rozwoju ekologicznej dziatalnosci gospodarczej (turystyka, ekologiczne rolnictwo). Produkt opierat sie bedzie na cyklu
imprez i spotkan, a w przysztosci na statym komitecie i wspotpracy miast i gmin obszaru oraz innych samorzadéw w Polsce i Unii Europejskiej.
W obszarze dziatan znajdzie sie zaréwno sfera ekonomiczna, realizacja wspoélnych projektéw ekologicznych oraz dziatalno$¢ edukacyjna
i konferencyjna, a takze programy popularyzatorskie i imprezy masowe. Do podstawowych uczestnikéw nalezy zaliczy¢ mieszkancéw, wiadze
samorzadowe, organizacje oraz wybrane grupy turystow.

Program ten moze by¢ wdrazany na bazie projektu EKOTUR (realizowanego przez gmine Kluczbork w ramach PHARE), ktéry zaktada powstanie

w Bakowie centrum szkoleniowo-konferencyjnego dla agro- i ekogospodarstw.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Opracowanie pakietow
pobytowych dla dzieci
i mtodziezy:

- warsztaty ekologiczne
(w szkole, w terenie,
w gospodarstwach),

- warsztaty edukacji
ekologicznej,

- warsztaty specjalne (np.
rekodzieta, rzemiosta,
tematyczne, zwigzane
z produkcjg zywnosci),

- oferta dla zielonych szkét

Ksztatcenie nauczycieli
w zakresie nowoczesnych
metod edukacji ekologicznej

Organizacja imprez
promujgcych zdrowy tryb
zycia oraz szacunek dla

srodowiska naturalnego np.

sprzgtanie Ziemi
Kluczborskiej

Tworzenie Sciezek zdrowia,
$ciezek przyrodniczo-
dydaktycznych, Sciezek
i tras rowerowych

Wsparcie gospodarstw
ekologicznych poprzez
doradztwo w zakresie
pozyskiwania funduszy

Opracowywanie pakietow
dla dorostych (warsztaty,
pobyty wypoczynkowe

Specjalistyczne szkolenia dla
gospodarstw ekologicznych
i agroturystycznych

Publikacja materiatow
informacyjnych
i promocyjnych

Monitoring stanu Sciezek

Aktywizacja wspotpracy
miedzy gospodarstwami —
warsztaty kreatywnosci
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Opracowanie produktowej
oferty Centrum (wycieczki,
edukacja, wypoczynek)

Powstanie EKOparku —
parku tematycznego wraz
z odpowiednig
infrastrukturg do
prowadzenia zaje¢
edukacyjnych i zabaw
(rézne gatunki roslin;
wyposazone sale
dydaktyczne; ule;
fotografie zwierzat;
Sciezka zdrowia etc.)

Organizacja konkurséw
plastycznych, muzycznych,
literackich, fotograficznych,

wiedzy dla dzieci i mlodziezy
oraz dorostych

Ochrona krajobrazu
przyrodniczego
i kulturowego poprzez
pozyskiwanie $rodkéw
zewnetrznych na realizacje
konkretnych projektéw

Wsparcie i promocja
przedsiebiorcéw przyjaznych
srodowisku

Wykreowanie Ziemi
Kluczborskiej na polskiego
prekursora ekologii

Budowa infrastruktury

dydaktycznej dla dzieci

i mtodziezy, potozonej
w miejscach atrakcyjnych

krajobrazowo,
umozliwiajgcych

prowadzenie zaje¢ na

wolnym powietrzu oraz
w pomieszczeniach (lesne

klasy, sale dydaktyczne

w poblizu Sciezek)

Powotanie pogotowia
przyrodniczego ztozonego
z wolontariuszy, studentéw,
uczniéw, organizacji
pozarzgadowych

Organizacja biblioteki
ekologicznej

Rozwoj terenow zieleni
i rekreacji

Organizacja wystaw o
tematyce ekologicznej

Powstanie sieci matych
odosobnionych domkoéw —
EKOpustelni,
gwarantujgcych wypoczynek
w ciszy i spokoju, mozliwo$¢
ustyszenia "wtasnych mysli"

Promocja oferty w prasie
i mediach rolniczych oraz
zorientowanych na ekologie,
nawigzanie kontaktu z TVP
(programy rolnicze np.
Agrolinia)

Udziat w targach i imprezach
rolniczych

Przyktadowe projekty:

1. Proekologiczna polityka transportowa — dotyczy ograniczania zanieczyszczenia $srodowiska pochodzgcego z samochodow.
2. Kampania na rzecz rozwoju rolnictwa ekologicznego i agroturystyki — dotyczy kompleksowych i zintegrowanych dziatan w zakresie

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa

233




Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wofczyn i Lasowice Wielkie

wspierania i promowania gospodarstw agroturystycznych i ekoturystycznych.
3. "Ekologiczna Ziemia Kluczborska" — dotyczy zréwnowazonego rozwoju gmin: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie w kontekscie
ekonomicznym, spotecznym oraz Srodowiskowym (przestrzennym).

Nazwa

W Gronie "Wielkich" Przyjaciot

Obszar geograficzny

Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice Wielkie

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, kulturowi, krajoznawcy
Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium skfadu i iloSci grupy: dzieci i mtodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:
Koncepcja funkcjonowania zasadza sie na wykorzystaniu potencjatu obszaru i jego historycznego nasycenia znanymi postaciami. Polega na
upowszechnieniu wiedzy, ze ziemia kluczborska sprzyja rozwijaniu talentéw. Dobitnie $wiadczg o tym: Jan Dzierzon, Jan z Kluczborka, Adam
Gdacjusz, Gustaw Freytag etc. Warto réwniez pamieta¢ o 20 Slaskich noblistach. Godna wykorzystania jest réwniez posta¢ Fimona Cohna -
bogatego obywatela zydowskiego, ktéry ufundowat stypendium biednej mtodziezy, niezaleznie od ich pogladéw, religii, czy obywatelstwa. Mozna go
traktowac jako prekursora nowoczesnej filantropii, a takze nauczyciela tolerancji.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Wdrozenie produktu o
nazwie Szlakiem
"Wielkich" Przyjaciot

Szkolenia specjalistyczne dla
nauczycieli oraz
instruktoréw, prowadzgcych
zajecia i warsztaty

Zapoczatkowanie
i prowadzenie ksiegi
znanych postaci
pochodzgcych z Ziemi
Kluczborskiej wraz z ich
osiggnieciami

Wytyczenie i oznakowanie
szlaku

Wsparcie organizacji
pozarzgadowych oraz
gospodarstw
agroturystycznych
i ekologicznych w zakresie
wspotpracy z partnerami
zagranicznymi, uczestnictwa
w targach, konferencjach
oraz innych imprezach
promocyjnych

Wdrozenie produktu o
nazwie Slaska Kuznia
Talentéw

Szkolenia dla przewodnikow
lokalnych, z naciskiem na
wiedze dotyczacq znanych

postaci (rowniez $Slaskich
noblistow)

Organizacja imprezy pod
hastem "W Gronie "Wielkich"
Przyjaciot"

Zagospodarowanie szlaku —
mata infrastruktura

Wsparcie partnerstwa
W regionie na rzecz kreacji
nowych pomystéw na
produkty turystyczne —
warsztaty kreatywnosci
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Organizacja konkurséw
wiedzy na temat znanych
synoéw Ziemi Kluczborskiej

Powstanie karczmy
nawigzujgcej do postaci
znanych postaci (np.
fotografie, kopie dziet
literackich, stylizacja
whnetrza)

Wspétpraca miedzy ré6znymi
placowkami edukacyjnymi

Promocja informacji
w mediach (np. kontakt
z TVP — program Dolina
Kreatywna), nawigzanie

kontaktow z prasg
specjalistyczng

Zagospodarowanie miejsca
przeznaczonego na kuznie
talentéw

Publikacja materiatow
informacyjnych
i promocyjnych

Organizacja Ogolnopolskich
Spotkan Wybitnych
Osobowosci

Organizacja plenerow
malarskich, rzezbiarskich,
fotograficznych etc.

Wspbtpraca ze szkotami
podstawowymi i Srednimi —
bezposrednia dystrybucja
oferty

Przyktadowe projekty:

1. Slaska Kuznia Talentéw — program, ktérego celem jest odkrywanie nowych zdolnosci oraz promocja twarcow.
2. Szlakiem "Wielkich" Przyjaciéot — oznakowanie i zagospodarowanie szlaku.
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Nazwa

Meandry Wodnej Przygody

Obszar geograficzny

Gminy: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn, Lasowice

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: krajoznawcy, aktywni
Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium sktadu i ilosci grupy: dzieci i mfodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:
Model funkcjonowania zakfada oznaczenie szlaku wodnego na Stobrawie, zaczynajgcego sie w Kraskowie, nastepnie przebiegajacego przez Czaple
Stare, Markotéw, Wasice i na wysokosci Zawisci moze taczy¢ sie z podobnym szlakiem w powiecie namystowskim. Oprécz oznakowania szlaku
konieczne bedzie zagospodarowanie w elementy niezbednej infrastruktury, do ktoérej zaliczy¢ nalezy: stanice kajakowe, wypozyczalnie sprzetu
wodnego, zagospodarowanie nadbrzezy, pola namiotowe, mata gastronomia. Na bazie wytyczonego i oznaczonego szlaku oraz niezbednej
infrastruktury funkcjonowac bedzie produkt turystyczny, obejmujacy organizowanie sptywow kajakowych, obozéw szkoleniowych i treningowych,
wycieczek rekreacyjnych i tematycznych, wodnych spaceréw po Stobrawie, w ktérych podstawowym celem jest realizacja kajakowej pasiji, ale
oferta jest uzupetniona o inne ustugi: noclegowe, gastronomiczne, imprezy.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepgji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -

Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Opracowanie pakietow
produktowych
skierowanych do
konkretnych segmentéw
odbiorcow, m.in. dzieci
i mtodziezy, dorostych,
turystow indywidualnych
i zbiorowych, mitosnikéw
turystyki wodnej

Szkolenia specjalistyczne
w zakresie przygotowania
kadry uprawnionej do
prowadzenia kurséw i
obozéw kajakowych

Publikacja materiatow
promocyjnych
i informacyjnych o produkcie

Rozbudowa infrastruktury —
stanice kajakowe,
zagospodarowanie

nadbrzezy, pola namiotowe,

gastronomia

Rozwijanie kontaktéw
miedzynarodowych
w zakresie czerpania
wzorcOw oraz nawigzywania
wspotpracy

Szkolenia animatoréw
turystyki

Dystrybucja oferty do szkoét
oraz organizacji
ukierunkowanych na rozwdj

turystyki aktywnej

Wytyczenie i oznakowanie
szlaku wodnego "Z Biegiem
Stobrawy"

Wsparcie spofecznosci
lokalnej w zakresie kreacji
i wdrazania nowych
produktow turystycznych,
bazujgcych na szlaku —
warsztaty, szkolenia,
seminaria, szkolenia

Udziat w targach

Rozbudowa infrastruktury

Wsparcie wspotpracy LGD z
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pos$wieconych szczegdlnie
turystyce aktywnej m.in.
Targi Turystyczne Promo-
tour SKOK ADRENALINY —
Wroctaw, Targi Sportow
Wodnych i Rekreacji Wiatr
i Woda — Warszawa, Targi
Aktywnego Wypoczynku
TActiW- £6dz,
Miedzynarodowe Targi
Turystyki, Sprzetu
Turystycznego, Zeglarskiego
i Sportowego GLOB —
Katowice, Gdanskie Targi
Turystyczne GTT — Gdansk,
Wiosenna Gietda
Turystyczna — Poznan,
Miedzynarodowe Targi
Przygody i Imprez
ADRENALINA — Warszawa

sportowej i rekreacyjnej w
poblizu rzeki

LGD z powiatu
namystowskiego w zakresie
potaczenia szlakéw

State monitorowanie stanu
czystosci rzeki

Przyktadowe projekty:

1. Woytyczenie i oznakowanie Stobrawskiego Szlaku Kajakowego "Z Biegiem Stobrawy™.
2. Zintegrowany program promocji Stobrawskiego Szlaku Kajakowego "Z Biegiem Stobrawy".

Nazwa

Tajniki Pszczelej KULtury

Obszar geograficzny

Gmina: Kluczbork

Grupy docelowe

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, kulturowi, krajoznawcy, hobbysci (znawcy pszczét)

Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium sktadu i ilosci grupy: dzieci i mfodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:

Idea programu zaktada wykorzystanie kluczborskich tradycji

pszczelarskich do promocji

obszaru oraz budowy oryginalnych produktéw

turystycznych. Symbolem gminy ma by¢ pszczota i produkty jej pracy. Warto to wykorzysta¢, poniewaz pszczota budzi pozytywne skojarzenia,
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z uwagi na swojg pracowito$¢, stopien organizacji spotecznej oraz zyciodajne dary. Nalezy pamietaé, Zze pszczota towarzyszyla cztowiekowi
praktycznie od zawsze. Miéd w polskiej tradycji byt symbolem powodzenia, dostatku i szczeScia. Ten kulinarny rarytas, produkowany przez pszczoty
z nektaru kwiatowego lub spadzi, znany byt na ziemiach polskich od pradawnych czaséw. Miéd byt dodawany do ciasta, z ktérego robiono kotacze
weselne, a uroczystos¢ zaslubin nie mogta sie oby¢ bez miodowego trunku. Jeszcze w XVI w. wsérdod prezentéw ofiarowanych miodym parom
mieszkajacym na wsi byt garniec miodu. Wykorzystanie tradycji pszczelarskich Kluczborka moze dotyczy¢: lecznicze i kosmetycznych wiasciwosci
produktéw pszczelich, wyrobéw ozdobnych (np. $wiece z wosku), waloru edukacyjnego zwigzanego z organizacjg pszczelego spoteczenstwa.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Powstanie Osrodka
Apiterapii, taczacego
funkcje lecznicze i
kosmetyczne, bazujac na
produktach pszczelich
(midd, kit, wosk, mleczko
pszczele)

Szkolenia specjalistyczne
kadr potrzebnych do obstugi
turystéw korzystajacych
z wykreowanych produktow

Publikacja materiatow
promocyjnych —
tematycznych

Rozbudowa infrastruktury
Osrodka

Wsparcie dziatalnosci Pasieki
— doradztwo w zakresie
opracowywania wnioskow
i pozyskiwania $rodkdw,
szkolenia

Rozwodj i intensyfikacja
dziatalnosci Pasieki
Zarodowej w Maciejowie —
opracowanie
spakietowanej oferty
produktowej (dziatalno$¢
edukacyjna,
konferencyjna, organizacja
imprez, pobytéw, lekcji
dydaktycznych etc.)

Szkolenia zawodowe kadr
hotelarskich
i gastronomicznych

Organizacja imprez
poswieconych
pszczelarstwu, intensywna
promocja imprezy
pos$wieconej ks. Dzierzonowi

Rozbudowa infrastruktury
noclegowej i edukacyjnej
Pasieki

Powstanie tematycznego
parku pszczelarskiego
(mini pasieka, Sciezka
dydaktyczna, punkty

sprzedazy, gospoda, plac

zabaw dla dzieci)

Szkolenia gospodarstw
agroturystycznych
i ekologicznych

Organizacja konkursow,
seminariéw popularno-
naukowych poswieconych
Zyciu pszczé6t oraz
pszczelarstwu,
innowacyjnym rozwigzaniom

Wprowadzenie elementéw
krajobrazu nawigzujgcych
do pszczelarstwa
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Opracowanie oferty Sformutowanie komunikatu Otwarcie sieci sklepikow
produktowej muzeum im. marketingowego oferujacych produkty
ks. Dzierzona prezentujgcego walory pszczele m.in. pieczywo
w Kluczborku pszczelarskie Ziemi miodowe i miéd pitny, jako

Kluczborskiej np. na bazie | symbole Ziemi Kluczborskiej
wysyiki pocztowej matek
pszczelich

Wspétpraca z prasq Powstanie parku
skierowang do pszczelarzy |tematycznego (w potaczeniu
z projektem Osrodka
Edukacji Ekologicznej,
Pszczelarskiej i Historycznej)

Badania marketingowe —
monitorowanie potrzeb
konsumentéw
Oznakowanie atrakcji
turystycznych zwigzanych
Z pszczelarstwem

Powszechna dystrybucja
pamigtek lokalnych,
bazujgcych na
pszczelarstwie i produktach
pszczelich
Organizacja tematycznych
pleneréw malarskich,
rzezbiarskich,
fotograficznych oraz wystaw
poplenerowych

Przyktadowe projekty:
1. Opracowanie koncepcji promocji kluczborskiego pszczelarstwa — komunikat marketingowy, narzedzia promocji kanaly dystrybucji.
2. Osrodek Apiterapii i Farma Pieknosci — nowoczesne Centrum Zdrowia i Urody.

3. Tematyczny Park Pszczelarski — dydaktyczny park tematyczny, podzielony na strefy umozliwiajgcy nauke i zabawe, wzorowany na
najlepszych wzorcach zagranicznych.
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Nazwa W Rycerskim Kregu

Obszar geograficzny Gmina: Byczyna

Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, kulturowi, krajoznawcy, hobbysci
Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium skfadu i iloSci grupy: dzieci i mtodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Grupy docelowe

Idea/koncepcja funkcjonowania:

Ideg projektu jest wykorzystanie bogatej historii Byczyny, ktora stata sie pretekstem do zbudowania grodu $redniowiecznego wzorowanego na
Biskupinie. Zachowany ukfad urbanistyczny, historyczna, wygrana bitwa predestynujg gmine do utworzenia Miedzynarodowego Centrum Rycerstwa,
ktére bedzie spetnia¢ role edukacyjng, promocyjng oraz turystyczng. Miedzynarodowe Centrum Rycerstwa prowadzi¢ bedzie zajecia edukacyjne dla
dzieci i miodziezy, organizowaé imprezy, widowiska historyczne, inscenizacje. Jego wyrdznikiem bedzie zapoczgtkowanie kolekcji proporcéw

i choragwi rycerskich (eksponaty oryginalne Iub repliki) z catego Swiata.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepgji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Opracowanie koncepcji
funkcjonowania produktu
- dziatalno$¢ edukacyjna —

lekcje historii, warsztaty
szkolenia, zabawy, lekcje

postugiwania sie bronig,

-dziatalnosc¢
wystawiennicza
i kolekcjonerska,

- organizacja imprez
(opracowanie scenariuszy
imprez tematycznych),

- incentives — zajecia
integracyjne

Szkolenia tematyczne dla
organizacji pozarzgdowych

Promocja idei rycerstwa

Budowa S$redniowiecznego
grodu (w trakcie realizacji)

Wsparcie druzyny rycerskiej
z Byczyny w zakresie
nawigzywania kontaktow
zagranicznych, wyjazdéw
studyjnych, uczestnictwa
w imprezach krajowych
i miedzynarodowych

Rozwadj funkcji
turystycznych gminy —
kreacja i wdrazanie
produktéw turystycznych

Szkolenia zawodowe dla
kadr hotelarskich
i gastronomicznych

Organizacja imprez,
widowisk, inscenizacji bitwy
pod Byczynq

Rewitalizacja centrum
Byczyny, zagospodarowanie
wiezy na cele turystyczne
(plan rewitalizacji miasta)

Wsparcie wspotpracy
z bractwami rycerskimi z
Polski i Europy
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Szkolenia specjalistyczne dla Publikacja materiatow Rozbudowa bazy noclegowej
witascicieli gospodarstw informacyjnych i gastronomicznej gminy
i promocyjnych
Szkolenia dla witascicieli Organizacja press touréw
obiektow zabytkowych dla dziennikarzy
(dworéw, patacéw), turystycznych oraz z prasy
w ktérych realizowane sg hobbystycznej

ustugi turystyczne

Badania marketingowe —
badanie preferencji turystéw
odwiedzajgcych Byczyne
Odtworzenie w Byczynie
klimatu Sredniowiecznego
grodu
Organizacja plenerow
malarskich, rzezbiarskich,
fotograficznych, organizacja
wystaw poplenerowych

Przyktadowe projekty:
1. "Byczyna — najszczesliwsze miasto”, "Szczesliwe Sredniowiecze"— projekt odtworzenia Sredniowiecznego klimatu i stylizacji architektury
(w korelacji z planem rewitalizacji miasta).
2. Program poprawy ustug turystycznych i okototurystycznych w kontekscie rozwoju turystyki w Byczynie na bazie tradycji rycerskich oraz
historii i zabytkowego uktadu miasta.

Nazwa Zrodlane Klimaty
Obszar geograficzny Gmina: Wotczyn
Grupy docelowe Kryterium motywacji: turystyka zdrowotna

Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi
Kryterium sktadu i ilosci grupy: dzieci i mfodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania: )

Idea projektu zaktada wykorzystanie wéd termalnych w Wolczynie posiadajgcych atest Ministra Ochrony Srodowiska w celach balneologicznych.
Dotyczy to powstania nowoczesnego osrodka, ktéry fgczy¢ bedzie funkcje zdrowotne oraz kosmetyczne. Jako$¢ tych wéd jest poréwnywana do
ciechocinskich, mogag by¢ uzywane do kapieli i inhalacji. Jednoczesnie os$rodek oferowac bedzie zabiegi odnowy biologicznej, wykorzystujgac
nowoczesne metody terapii, kuracje odchudzajace, programy regeneracji zdrowia. Uzupetnieniem oferty bedq terapie pozwalajace na odzyskanie
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spokoju wewnetrznego oraz pakiety wykorzystujgce unikalne walory okolicy (zwiedzanie, uczestnictwo w imprezach).

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane

Dziatania realizowane

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -

Dziatania realizowane

w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby
Ludzkie

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —

Promocja i Marketing

w ramach obszaru
priorytetowego -
Przestrzen Turystyczna

Rozwdj platformy wymiany

w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Produkt
Opracowanie produktu
zdrowotnego miasta
i gminy Wolczyn,

w oparciu o wyréozniki —
integracja walorow,
pakietowanie oferty

Ksztatcenie kadr
obstugujacych ruch
turystyczny, na potrzeby
os$rodka:

kadry lecznicze, informacja
turystyczna, kadry
samorzgdowe, kadry
w obiektach noclegowych
i gastronomicznych,
przewodnicy

Promocja waloréw
zdrowotnych Wolczyna oraz
jego wad termalnych:
materialy promocyjne,
reklama w mediach

Budowa odpowiedniej
infrastruktury osrodka
(zaplecze noclegowe,
gastronomiczne, sprzet
medyczny, gabinety
kosmetyczne, basen,
infrastruktura lecznicza oraz
typu wellness)

doswiadczen — konferencje
miedzynarodowe, szkolenia,
seminaria, podréze studyjne

Wsparcie gospodarstw

Opracowanie produktéw
wellness sprofilowanych
pod konkretne segmenty
odbiorcéw (mieszkancy
aglomeracji — Warszawa,
Wroctaw, Opole,
Czestochowa, Krakow,
Katowice) oraz turystow
zagranicznych, integracja
waloréw, pakietowanie
oferty

Wdrozenie produktu o
nazwie Rytmy Zdrowia

Rozwdj informacji
turystycznej, strony
internetowe

Poprawa estetyki Wolczyna
w kontekscie przestrzennym
i architektonicznym,
organizowanie konkursow
dla mieszkancow —
najtadniejszy ogréd, balkon

etc.

i stymulowanie powstawania
gospodarstw ekologicznych
— doradztwo, szkolenia

Promocja projektu
inwestycyjnego —
poszukiwanie inwestora

Zagospodarowanie catej
gminy w odpowiedniq
infrastrukture — Sciezki

zdrowia, Sciezki rowerowe,
obiekty sportowe

i rekreacyjne
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Nawigzanie kontaktu z prasq
piszacq o uzdrowiskach —

Rozbudowa infrastruktury
technicznej — dbatos$¢ o stan

promocja walorow srodowiska naturalnego
zdrowotnych Wolczyna
Nadanie Wotczynowi
atmosfery zblizonej do
uzdrowiska — koncerty,
imprezy, ciekawe

wydarzenia kulturalne

Rozbudowa bazy noclegowej
i gastronomicznej na terenie

gminy

Przyktadowe projekty:
1. Rytmy Zdrowia i Urody — o$rodek typu wellness — $wiadczacy ustugi na najwyzszym Swiatowym poziomie.
2. Program promocji inwestycji zwigzanej z powstaniem Centrum.

Nazwa LASowickie Knieje

Obszar geograficzny Gmina: Lasowice Wielkie

Grupy docelowe Kryterium motywacji: turysci edukacyjni, krajoznawcy, agroturystyka, turystyka wiejska, aktywni, hobbysci (mys$liwi)
Kryterium dtugosci pobytu: turysci weekendowi, turysci dtugoterminowi

Kryterium skfadu i iloSci grupy: dzieci i mtodziez, rodziny z dzie¢mi; turysci indywidualni i grupowi

Idea/koncepcja funkcjonowania:

Model funkcjonowania zaktada wykorzystanie potencjatu lesnego oraz zwigzanych z tym daréw lasu. Dotyczy to wykorzystania wszystkich
zbawiennych dla cztowieka wifasciwosci przestrzeni lesnych. Lasy sg elementem wyrdzniajagcym krajobraz gminny, co znajduje réwniez
odzwierciedlenie w jej nazwie. Las daje duze mozliwosci kreowania oferty spedzania czasu wolnego zwigzanej z aktywnoscig, czerpaniem z
wihasciwosci leczniczych drzew, zbieraniem runa le$snego oraz towiectwem. W tym konteks$cie nalezy zwréci¢ uwage na to, aby wszelka dziatalnos¢
podejmowana przez cziowieka na obszarach lesnych (w tym réwniez turystyczna) byta prowadzona w poszanowaniu prawa ochrony przyrody,
zgodnie z politykg zréwnowazZzonego rozwoju.

Powigzania miedzyobszarowe/integralnos¢ koncepcji:

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego —
Instytucje

Dziatania realizowane Dziatania realizowane Dziatania realizowane
w ramach obszaru w ramach obszaru w ramach obszaru
priorytetowego — Zasoby priorytetowego — priorytetowego -
Ludzkie Promocja i Marketing Przestrzen Turystyczna

Dziatania realizowane
w ramach obszaru
priorytetowego -
Produkt

Opracowanie pakietow dla
mysliwych m.in.
hotdujacych starym
polskim tradycjom

Ksztatcenie kadr Organizacja polowan, Rozbudowa bazy noclegowej
operacyjnych w hotelarstwie | w ktérych bedg bra¢ udziat i gastronomicznej,
i gastronomii stawni ludzie np. aktorzy, utrzymanej w mysliwskim
muzycy klimacie

Wsparcie gospodarstw oraz
stymulowanie podejmowania
dziatalnosci agroturystycznej
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tfowieckim np. polowania
wigilijne, polowania
noworoczne

Wykreowanie specjalnych
produktow dla oséb
towarzyszacych mysliwym
(nie zainteresowanych
myslistwem), przy
wykorzystaniu potencjatu
catego obszaru

Ksztatcenie kadr
agroturystycznych

Nawigzanie kontaktu
i promocja w prasie
specjalistycznej
przeznaczonych dla
mysliwych

Rozwdj sieci szlakow
rowerowych

Stymulowanie wspotpracy
partnerskiej miedzy
sektorem publicznym,
prywatnym oraz spoftecznym
w zakresie realizacji
wspolnych inicjatyw

Powstawanie
sprofilowanych
gospodarstw np.
przeznaczonych dla
grzybiarzy, jagodziarzy

Szkolenia dla os6b
zamierzajacych rozpoczgc

dziatalno$¢ agroturystyczng

Organizowanie imprez np.

spotkania mysliwych,
Hubertus

Rozwdj infrastruktury
niezbednej dla mysliwych

Wsparcie wspotpracy
miedzynarodowej
z krajowymi i zagranicznymi
organizacjami towieckimi

Las — produktem
turystycznym gminy:
- stylizacja obiektow

noclegowych
i gastronomicznych
(informacja o leczniczych

wtasciwosciach drzew

i runa le$nego),

- przekonanie wtascicieli
sklepéw i apteki — do
wyeksponowania daréw
lasu oraz
parafarmaceutykow na
bazie drzew (osobne

witryny)

Promowanie tradycji
mysliwskich

Rozwadj Sciezek zdrowia,
szlakéw pieszych

Organizacja Festiwalu
Kultury Mysliwskiej

Budowa pieszej Sciezki o
réznych rodzajach podtoza
(trawa, piasek, zwir, btoto)
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Organizacja wystaw Psow | Powstanie sieci gospodarstw
Mysliwskich agroturystycznych,
specjalistycznych,
przeznaczonych dla
mysliwych, z odpowiednim
wyposazeniem

Promocja oferty gminy na
stronach internetowych

Przyktadowe projekty:
1. Festiwal Kultury Mysliwskiej — organizacja imprezy promocyjnej, obejmujgcej: konkursy sygnatéw mysliwskich, wystawe towiecka, pokaz mody
mysliwskiej, prezentacje dan mysliwskich.
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7.6. Wdrozenie "Sektorowej Strategii...".

"Sektorowa Strategia..." stanowi jeden z istotnych warunkow
rozwoju obszaréw wiejskich w gminach Kluczbork, Byczyna, Woiczyn
i Lasowice Wielkie. Sam dokument nie jest jednak gwarancjg sukcesu,
a jedynie jego pierwszym, kluczowym etapem. Aby magt przyniesc
zaplanowane efekty, konieczne jest sukcesywne jego wdrazanie, czuwanie
nad jego realizacjq i kontrolowanie przebiegu realizacji.

7.6.1. Obszary istotne dla wdrozenia SSRT.

Rozpoczynajgc proces wdrazania "Sektorowej Strategii..."” nalezy
odpowiedzie¢ sobie na pytanie, jakie obszary sg istotne z punktu widzenia
mozliwosci funkcjonowania dokumentu w zyciu spoteczno-gospodarczym
gmin obszaru objetego projektem. Analiza sytuacji wskazuje, iz sq to:

§ Czynnik ludzki — osoby odpowiedzialne za realizacje Strategii.

§ Zasady — reguty, z ktorymi zgodna jest Strategia oraz reguty,
ktérymi nalezy sie kierowac podczas procesu wdrazania.

§ Harmonogram — roztozenie w czasie poszczegoOlnych etapow
realizacji Strategii.

§ Zroédta finansowania.

CZYNNIK LUDZKI

Wybrane podmioty realizujgce Strategie:

§ Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "LEADER™.
§8 Kluczborsko-Oleska Lokalna Organizacja Turystyczna.

§ Samorzady terytorialne

Podmiotami (beneficjentami) dziatan mogaq byc:

§ Instytucje edukacyjne, szkoty.

§ Organizacje i stowarzyszenia pozarzadowe, w tym reprezentujgce
$rodowiska biznesu.

Podmioty prywatne.

Lokalna Organizacja Turystyczna.

Podmioty sektora turystycznego.

Mieszkancy gmin obszaru objetego projektem.

Firmy i instytucje przeciwdziatajgce bezrobociu.
Spoteczno-zawodowe organizacje rolnikéw i samorzad rolny.
Inne.

wn W W W W W W

ZASADY
Czynnikiem warunkujacym skuteczne wdrozenie Strategii jest
spetnienie kilku podstawowych zatozen, tj.:
§ Osiggniecie strategicznej zbieznosci celow Strategii.
§ Stosowanie istotnych zasad wdrazania Strategii.
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Dla powodzenia wdrozenia Strategii nalezy przyjgé tzw. zasade
partnerstwa, czyli wspoétprace poszczegdlnych instytucji samorzgdowych,
organizacji spotecznych, przedstawicieli mieszkancéw, przedsiebiorstw,
w tym potencjalnych beneficjentéw Strategii oraz innych oséb waznych dla
jej wdrozenia.

Do istotnych zasad wdrazania Strategii nalezy ponadto zaliczy¢:

§ zasade elastycznych zmian — wedtug zmieniajacych sie warunkoéw
otoczenia,

§ zasade ciggtosci i otwarcia procesu planowania,

§ zasade dopasowania zadan i celéw Strategii do priorytetéw funduszy
strukturalnych, wtym w szczegdélnosci dostosowanie formy
dokumentéw do szablonéw wtasciwych standardom Unii Europejskiej,

§ zasade konkurencyjnosci - nalezy uwzgledni¢ i prognozowaé wptyw
planowanych dziatan w relacji do otoczenia konkurencyjnego regionu.

Dziatania wskazane w Strategii bedg finansowane do roku 2008
z programu LEADER+, zasady ktorego uwzgledniajg 100% finansowanie
poszczegdlnych dziatan, co nie oznacza, ze inne dziatania w ramach
Strategii nie mogq byc¢ réwniez dofinansowane z innych zrédet, krajowych
i zagranicznych, w p6zniejszych latach, do roku 2013.

Dziatania wskazane w Strategii, wspoétfinansowane ze Srodkéw Unii
Europejskiej, muszg uwzglednia¢ zasady zwigzane z realizacjq politykKi
spéjnosci gospodarczej i spotecznej Unii Europejskiej okreslajace sposéb
jej realizacji. Sq to zasady:

§ dodatkowosci — stanowi, iz fundusze europejskie majg by¢
uzupetnieniem Srodkéw krajowych przeznaczonych na realizacje
danego projektu,

§ koncentracji — naktada obowigzek okreslenia priorytetéw rozwoju oraz
koncentracji Srodkéw finansowych na wybranych celach i obszarach
geograficznych,

§ programowania — naktada obowigzek przygotowania wieloletnich
programow rozwoju i innych dokumentdéw planistycznych na szczeblu
krajowym i regionalnym, a takze w ujeciu sektorowym,

§ partnerstwa — oznacza koniecznos$¢ wspétpracy miedzy odpowiednimi
wiadzami I instytucjami krajowymi, regionalnymi i lokalnymi,
uczestniczacymi w przygotowywaniu i realizacji dziatan w ramach
funduszy strukturalnych, a takze naktada obowigzek wspotpracy
miedzy tymi witadzami a Komisjg Europejska.

7.6.2. Ramowa koncepcja wdrazania SSRT.

"Sektorowa Strategia..." chociaz jest spdjna koncepcyjnie i tworzy
jednolity wizerunek produktu turystycznego, to jednak pod wzgledem
realizacji rozbija sie na wiele drobnych elementow, co wynika z Kkilku
czynnikow: zakresu kompetencyjnego zaangazowanych podmiotow (np.
obowigzkéw wynikajgcych z Ustawy o samorzadzie gminnym czy innych
aktow prawnych — co powoduje, ze okreslone zadania powinna realizowac
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gmina, a nie inny podmiot), wieloSci i szczegétowosci zadan
wymagajacych uwzglednienia specyfiki lokalnej czy wreszcie mozliwosci
finansowych. Dodatkowym wyzwaniem jest zakres czasowy, jaki obejmuje
Strategia: lata 2006 do 2013 uwzgledniajg, bowiem koncéwke okresu
programowania 2004 — 2006 oraz caty kolejny okres programowania.

W zwigzku z powyzszym realizacja Strategii rozpocznie si€ w okresie
obowigzywania Narodowego Planu Rozwoju na lata 2004-2006 i przy
wykorzystaniu okreslonych w nim funduszy strukturalnych. Pozostate za$
dziatania bedg wdrazane sukcesywnie po 2006 roku, czyli juz w ramach
Narodowych Strategicznych Ramach Odniesienia na lata 2007-2013.

Proces wdrazania oraz ewaluacji Strategii zaktada wytyczenie dwoch
podstawowych etapéw, czyli posrednich horyzontéw czasowych
uwzgledniajacych rézne zrédta finansowania — Program LEADER+ oraz
inne.

Gtéwne zatozenia do procesu wdrazania i monitorowania Strategii:

8 Przestrzeganie podstawowych zasad polityki Unii Europejskiej,
wytycznych AGENDY 21, Strategii Lizbonskiej oraz zatozehn obecnego
Narodowego Planu Rozwoju na lata 2004-2006 (oraz
projektowanych Narodowych Strategicznych Ramach Odniesienia na
lata 2007-2013). Implementowanie zatozen Strategii oraz
programéw wykonawczych na poziom dziatan tworzonego projektu
tzw. Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa opolskiego
na lata 2007-2013

§ Koordynacja plandéw operacyjnych regionu z programami na
poziomie krajowym (np. nowo powstajgce PO) oraz programow
operacyjnych innych regionéw Polski, w tym gtéwnie sgsiednich
wojewodztw.

§ Okreslenie pozgadanych efektéw w szesSciu podstawowych
ptaszczyznach:

§ Produkt — zakres i struktura asortymentu, jako$¢ i atrakcyjnosc
produktéw, konkurencyjnos$¢ rynkowa, dopasowanie do potrzeb
rynku, przyciggniecie turystow, stymulacja inwestycji, istotna rola
produktow markowych.

§ Zasoby ludzkie — kompetencje, jakos$¢, potencjat, zgodnos$¢ z
potrzebami rynku.

§ Marketing i promocja — wizerunek turystyczny, dostepnosc¢ i jakosc
informacji, dotarcie do rynkéw oraz segmentéw docelowych,
skuteczno$¢ promocji produktéw oraz Regionu jako atrakcyjnej
destynacji.

§ Przestrzen turystyczna — jako$¢ ksztattowanej przestrzeni
turystycznej oraz zgodnos$¢ z zasadami Strategii Lizbonskiej,
eliminacja sztucznych granic administracyjnych w turystyce,
rozwigzania proekologiczne w infrastrukturze, jakos$¢ bazy
noclegowej, oferta ijakos¢ bazy gastronomicznej, infrastruktura

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 248



Sektorowa strategia rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w gminach: Kluczbork, Byczyna,
Wofczyn i Lasowice Wielkie

specjalistyczna na poziomie europejskim, wysoka estetyka,
atrakcyjny design nowych rozwigzan.

§ Instytucje — wzmocnienie kadrowe gtéwnych instytucji, zdolnosc
operacyjna, efekty dziatan, wieksze zatrudnienie, dobra wspétpraca
podmiotéw spotecznych z sektorem prywatnych, dobra komunikacja
marketingowa podmiotoéw, wspotpraca i koordynacja prac, skuteczne
zespoty, wspotpraca miedzyregionalna.

§ Spojnos¢ — sprawna komunikacja i marketing wewnetrzny,
informacja oraz promocja Kkrzyzowa, promowanie wspolnych
wyroznikow.

Metody wdrazania strategii.

Wdrozenie Sektorowej strategii rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich w gminach Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie
odbywac sie powinno przy wykorzystaniu metody zarzgdzania projektami.

Etap 1

Ustanowienie Komitetu Sterujacego.

Zadaniem Komitetu Sterujgcego jest:

§ wyznaczanie kierownikow projektow,

zatwierdzanie zasobow koniecznych do realizacji projektow,
zatwierdzanie harmonogramoéw dziatania,

przygotowanie i wdrozenie procedury opracowania projektow,
opracowanie i wdrozenie procedury monitorowania realizacji projektow,
ogolny nadzoér nad realizacjg wszystkich projektow,

§ wprowadzanie korekt do realizowanych projektow.

Cztonkami Komitetu Sterujgcego powinny zostaé osoby reprezentujace
wtadze samorzadowe, Stowarzyszenie Rozwoju Ziemi Kluczborskiej
Leader, Kluczborsko-Oleska Lokalna Organizacja Turystyczna oraz inni.

W tej sytuacji rekomendowanym rozwigzaniem bytoby powierzenie
zorganizowania Komitetu Sterujgcego Zarzgdowi Stowarzyszenia.

wn W W W W

Etap 2

Wyznaczenie Koordynatorow Lokalnych (KL), ktorych zadaniem bedzie
koordynacja dziatalnosci kierownikéw poszczegélnych projektéow.

Do szczegétowych dziatan KL nalezataby:

§ koordynacja projektéw,

§ czuwanie nad terminowag realizacjq projektow,

§ wspieranie kierownikow projektow,

§ pomoc w pozyskiwaniu zasobéw koniecznych do realizacji projektu.
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Etap 3

Wyznaczenie os6b bedacych kierownikami poszczegdélnych projektéw oraz

cztonkoéw Grup Projektowych.

Ich zadaniem bytoby:

§ opracowanie budzetu i harmonogramu projektu,

§ dobdr zasobow koniecznych do realizacji projektu,

§ nadzorowanie realizacji projektu,

§ okresowe, zgodne z przyjetg procedurg, sktadanie raportéw o stanie
realizacji.

Etap 4

Opis projektow zgodnie z metodq zarzadzania projektami — wykorzystanie
oprogramowania Microsoft Project.
Opis projektu zawierac bedzie:
1. Zdefiniowanie i opis projektu

- cele i zakres projektu,

- oczekiwania i wymagania,

- struktura projektu,

- identyfikacja zasobow.

2. Opracowanie planu projektu

- przypisanie odpowiedzialnosci,

- kolejnos¢ zadan,

- harmonogram projektu,

- harmonogram realizacji - wykres Gantta, PERT,

- plan wykorzystania zasobow,

- arkusz wyszczegolniajacy zasoby konieczne do realizacji

projektu,

- wykorzystanie, obcigzenie zasobow,

- koszt wykorzystania zasoboéw,

- Sciezka krytyczna,

- ocena ryzyka i weryfikacja planu.

Etap 5

Wdrozenie projektu:

8 rozpoczecie projektu,

§ monitorowanie przebiegu projektu,
§ modyfikacja projektu.

Z uwagi na fakt, ze obszar objety projektem sktada sie z czterech
jednostek samorzgdowych (pod warunkiem, iz gmina Byczyna, nalezgc do
obszaru objetego projektem, wyrazi zgode na realizacje projektéow na
swoim terenie) szczegllnie waznym zadaniem staje sie zapewnienie
odpowiedniej koordynacji dziatan oraz wtasciwego przeptywu informacji.

Ponizej zaprezentowano schemat organéw uczestniczacych
W procesie wdrazania strategii opisany w poprzednich czterech etapach
wdrazania Strategii.
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Zarzqd Stowarzyszenia

Komitet Sterujacy:
reprezentanci samorzadu, branzy,
spotecznosci lokalnej

Koordynator

Koordynator lokalny

lokalny ‘_

Koordynator

_} lokalny

1000 000000 0OOOC

Kierownicy projektow i
grupy projektowe
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Organizacja monitoringu.

W strukturze zarzgdzania i monitorowania procesu realizacji Strategii
zostaty rozdzielone trzy funkcje:

§ o0go6lnego nadzoru i sterowania,
§ biezacego monitorowania realizacji,

§ koordynacji.

Ogdlny nadzor proponowano, zeby byt petniony przez Zarzad
Stowarzyszenia. Sledzenie przebiegu realizacji strategii i przygotowywanie
opinii na ten temat nalezy do Komitetu Sterujgcego (opinie i ocena na
podstawie informacji dostarczanych przez Koordynatorow Lokalnych).
Natomiast koordynacja realizacji strategii jest prowadzona przez
Koordynatoréw Lokalnych poprzez czuwanie nad projektami realizowanymi
w poszczegolnych gminach.

W trakcie procesu wdrazania strategii Komitetowi Sterujgcemu
powinny zosta¢ powierzone nastepujace funkcje:

1) Organu analizujgcego i na tej podstawie opiniujgcego wyniki procesu
wdrazania strategii. W ten sposéb realizowana bedzie funkcja tzw.
monitoringu ogoélnego, sprowadzajgca sie do poszukiwania odpowiedzi
na trzy kluczowe pytania:

§ W jakim stopniu osiggane sg okreslone cele?

§ W jakim stopniu osiggane sq rezultaty zaplanowane w ramach
poszczegoblnych zintegrowanych programoéw dziatania?

§ Co stoi na przeszkodzie osiggania zaplanowanych rezultatow
w ramach okreslonych celéw?

2) Adresata szczegodlnych pytan i problemoéw pojawiajacych sie w trakcie
procesu wdrazania Strategii

3) Platformy dyskusji na temat efektow poszczegdlnych programow
operacyjnych realizowanych w ramach Strategii.

4) Ciata opracowujgcego nowe Zintegrowane Programy Dziatania lub
modyfikujgcego programy juz realizowane.

W celu zapewnienia ciggtosci procesu monitorowania Zarzad
Stowarzyszenia powinien pod koniec kazdego kwartatlu zwotac
i zorganizowaé spotkanie Komitetu Sterujgcego. Przed tym spotkaniem
cztonkowie Komitetu Sterujacego otrzymajg od Koordynatora Lokalnego
raport kwartalny z realizacji strategii rozwoju oraz bedg mieli prawo
zgdania dodatkowych informacji potrzebnych do oceny realizacji. Raport
kwartalny przygotowywany przez Koordynatora zawiera¢ powinien jako
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aneksy sprawozdania dostarczone przez konkretnych kierownikéw
poszczegoblnych projektow. Raport i sprawozdania dyskutowane bedg na
spotkaniu Komitetu Sterujgcego i w efekcie takiego posiedzenia Komitet
przygotowuje opinie kierowang do Zarzgdu Stowarzyszenia.

Koordynator Lokalny

Koordynator Lokalny odpowiedzialny bedzie za cato$¢ zagadnien
zwigzanych z koordynacjq funkcjonowania systemu zarzgdzania
i monitoringu oraz uruchamiania i realizacji poszczegd6lnych programoéw
operacyjnych, a w ich ramach zadan. Koordynatorem bedzie osoba
uzgodniona miedzy partnerami nalezacymi do obszaru. Koordynator
bedzie odpowiedzialny za:

1) Planowanie realizacji poszczegdlnych projektow we wspotpracy
z kierownikami tych projektow.

2) Merytoryczne przygotowanie fazy ich uruchamiania (propozycje
o charakterze merytorycznym bedq nastepnie akceptowane /
weryfikowane przez Kierownikéw Projektéw / Grupy Projektowe
powotywane dla nadzoru nad procesem realizacji
poszczegoblnych projektow).

Kierownicy Projektéw

Zasadniczo ich funkcje sprowadzac sie bedg do koordynacji procesu
planowania i realizacji strategii na szczeblu poszczeg6lnych gmin oraz
wspomagania w  zakresie wykonawstwa  zadan przypisanych
Koordynatorowi Lokalnemu. Funkcje Koordynatoréw Lokalnych mogtyby
petni¢ osoby kierujgce wydziatami zajmujacymi sie sprawami rozwoju
gospodarczego.

Grupy Projektowe

W skiad Grup Projektowych wchodzi¢ beda przedstawiciele
poszczegdblnych  jednostek samorzgadowych obszaru realizujgcych
programy operacyjne przewidziane w strategii (wspotuczestniczacych
w realizacji) - przedstawiciele ci bedq delegowani przez organy
wykonawcze jednostek samorzgadowych. W sktad Grup wchodzi¢ bedg
takze przedstawiciele innych instytucji biorgcych udziat w realizacji
strategii (np. reprezentanci organizacji przedsiebiorcow, jednostek
szkolnictwa, organizacji pozarzadowych).

Grupy Projektowe tworzone bedg odrebnie dla kazdego
Zintegrowanego Programu Dziatania (wspoélnego czy indywidualnego).

Podstawowymi funkcjami/zadaniami Grup bedaq:

1) Przygotowanie uruchomienia programoéw operacyjnych (w oparciu
o [/ zwykorzystaniem propozycji opracowanych  przez
Koordynatora Lokalnego)
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2) Wpyznaczenie jednostki (osoby, organizacji) odpowiedzialnej za
zarzgdzanie biezgce programem.

3) Okreslenie szczeg6towego harmonogramu realizacji programu
wraz z wyznaczeniem jego tzw. punktéw milowych.

4) Ustalenie szczeg6towego sposobu monitorowania przebiegu
realizacji programu (monitoring biezacy bedzie realizowany przez
Komitet Sterujacy).

W kompetencji Grup Projektowych leze¢ bedzie takze aktualizowanie
programow juz realizowanych oraz definiowanie nowych programéw
operacyjnych i zadan. W przypadku programéw nowych Grupy bedg
przedstawia¢ je Komitetowi Sterujgcemu i Zarzadowi Stowarzyszenia,
celem uwzgledniania w ramach procesu weryfikacji i uzupetniania
strateqii.

Zaawansowany system monitoringu oraz ewaluacji Strategii oparty na
kilku ptaszczyznach, w tym m.in.:
- Wskazniki strategii — okreslenie wskaznikéw realizacji strategii, w
tym poszczegdlnych obszaréw priorytetowych.
Monitoring wewnetrzny prowadzony przez podmioty wdrazajgce
elementy strategii (np. Stowarzyszenie Leader)
Monitoring na poziomie operacyjnym, w tym Programow i
pojedynczych projektow — zastosowanie metodyki zarzgdzania
projektem, we wspotpracy z wybranym ekspertem zewnetrznym lub
partnerem spotecznym programu.
Monitoring cykliczny z przebiegu i efektéw prac biezacych (przez
powotane organy) — przez Komitet Sterujacy oraz Zespot
Programowy.
Oficjalne raporty z analiz okresowych (audyty strategii) — w tym
dwa raporty w trakcie realizacji (analiza ex middle) oraz po
zakonczenie cyklu poszczegolnych projektéw — analiza ex post, w
tym raport (ocena) z oddziatywania strategii oraz wdrazanych przez
nig dziatan.
Raport z oddziatywania strategii oraz wdrozonych przez nig dziatan.
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7.6.3. Harmonogram wdrozenia.

Ponizej wskazano na gtéwne, rekomendowane obszary koncentracji
dziatan w poszczegdlnych okresach wdrazania Strategii.

2006

2007- 2007-2013
2008

Etap O

- utworzenie Lokalnej Grupy
Dziatania

- powofanie Stowarzyszenia
Rozwoju Ziemi Kluczborskiej
Leader

- opracowanie Sektorowej
strategii rozwoju turystyki
na obszarach wiejskich

w gminach Kluczbork,

Byczyna, Wotczyn i Lasowice

Wielkie

- przyjecie i uchwalenie
Strateqii

Realizacja zadari finansowanych ze srodk

ETAP |

6w Programu LEADER+:

- rozszerzenie
Stowarzyszenia o nowych
cztonkoéw

- wzmocnienie podmiotow
odpowiedzialnych za
wdrazanie Strategii, w tym
Stowarzyszenie Rozwoju
Ziemi Kluczborskiej Leader
oraz KOLOT

- utworzenie Komitetu
Sterujgcego

- szkolenia, w tym dot.
zarzgdzania projektem,
marketingu turystycznego

- przedsiewziecia o
charakterze informacyjnym
(w tym promocja i
informacja o projekcie)

- przeprowadzenie analiz
i ekspertyz
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- dziatanie na rzecz promocji
regionu, w tym imprezy
kulturalne

- wspoétpraca i wymiana
doswiadczen miedzy LGD

Realizacja zadar finansowanych z innych Zrodet:

ETAP 1I

- badania oraz analiza rynku

- dziatania informacyjno-
promocyjne

- szkolenia, w tym kadr
obstugi ruchu turystycznego

- realizacja wykonania
zakfadanych celéw
i priorytetéw Strategii

- wdrozenia produktow
turystycznych oraz
Zintegrowanych Programow
Dziatania

- montaz finansowy
projektow

Realizacja oraz wdrozenie
projektow i zadan
obszarowych z funduszy
strukturalnych
zaplanowanych na lata
2004-2006

Analiza ex post Strategii
do roku 2006 i korekta
dziafart Strategii na lata
2007-2013

Realizacja oraz wdrozenie
projektow i zadan
obszarowych z funduszy
strukturalnych i programow
pomocowych zaplanowanych
na lata 2007-2013

Analiza ex-post Strategii na
lata 2007-2013

rok 2013

Biezgcy monitoring procesu
wraZania Strategii
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7.6.4. ldentyfikacja gtéwnych zrédet finansowania SSRT na
okres programowania 2007-2013.

Z uwagi na fakt, iz realizacja Strategii rozpocznie si¢ w okresie
obowigzywania Narodowego Planu Rozwoju na Ilata 2004-2006,
a nastepne dziatania beda wdrazane sukcesywnie po 2006 roku, czyli juz
w ramach Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia na lata 2007-
2013, nalezy zwrdci¢ uwage na zrédta finansowania zaréwno jednego, jak
I drugiego okresu.

Okres programowania 2007-2013 izwigzane 2z nim zrédia
finansowania nie bedg prostym ciggiem dalszym obecnie dostepnych
programoéw i to nie tylko ze wzgledu na zmiane priorytetéw Narodowych
Strategicznych Ram Odniesienia na lata 2007-2013. Mamy do czynienia
z reformg samych funduszy strukturalnych, ktére idac w $lad za
sugestiami  Trzeciego Raportu Kohezyjnego stajq sie bardziej
skonsolidowane i nieco prostsze w swej filozofii. Ostateczny ksztatt
reformy nie jest jednak przesadzony, gdyz nie zapadta jeszcze decyzja, co
do budzetu Unii Europejskiej na lata 2007 — 2013. Ponadto programy
operacyjne, ktore majg by¢ woéwczas realizowane sg jeszcze na etapie
uzgodnien i konsultacji. Nalezy, zatem pamietaé o tym, ze zrédia
finansowania odnoszace sie do przysziego okresu programowania majq
charakter orientacyjny.

Z uwzglednieniem tego zastrzezenia mozna wyrdzni¢ nastepujgce
zasadnicze zrodta finansowania dla "Sektorowej Strategii...": programy
operacyjne obecnego okresu programowania oraz inne instrumenty
finansowe Wspdlnot Europejskich (programy horyzontalne, Inicjatywy
Wspélnotowe, w tym LEADER+) na lata 2004 — 2006, Mechanizmy
Finansowe Europejskiego Obszaru Gospodarczego (EOG) oraz Norweski
Mechanizm Finansowy na lata 2004 — 2009, a takze programy operacyjne
oraz inne instrumenty na lata 2007 — 2013. Wszystkie one muszg zostac
uzupetnione S$rodkami wiasnymi. W wypadku wiekszosci projektow
mozliwym beneficjentem jest samorzad (gminny lub wojewdédzki), mozliwe
jest jednak, szczegblnie w przysztym  okresie programowania,
wykorzystanie takze w tym celu inicjatyw oddolnych. Dodatkowym
elementem sprzyjajacym takiemu podejsciu bedzie utworzenie funduszy
grantowych dla organizacji pozarzgdowych przewidziane w ramach
Norweskiego Mechanizmu Finansowego oraz Mechanizmu Finansowego
EOG. Pod auspicjami Ministerstwa Polityki Spotecznej rozwija sie takze
przeznaczony dla organizacji pozarzadowych Fundusz Inicjatyw
Obywatelskich (FIO). Te wszystkie elementy powodujq, ze organizacje
pozarzagdowe poczawszy od roku 2007 beda mogly odegra¢ znacznie
istotniejszg role w realizacji programu, stad warto juz teraz pomyslec¢ o
zaangazowaniu odpowiednich jednostek w realizacje Strategii.
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Kreacja i rozwoj
markowych
produktow

turystycznych
W oparciu o
istniejacy
potencjat

Cel1l Zadanie 1
Stworzenie Wdrozenie koncepcji wiodgcych
konkurencyjnej produktow turystycznych.
rynkowo oferty
turystycznej Zadanie 2
Wdrozenie koncepcji
uzupetniajacych produktéw
turystycznych
Cel 2 Zadanie 1
Wsparcie Organizowanie warsztatow
tworzenia kreatywnosci
unikalnych _
produktéw Zadanie 2
turystycznych Budowa partnerstwa publiczno-
prywatnego

2006-2013

Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2004-2006, w tym
ZPORR 2.3, ZPORR
3.4., SPO Rol 2.2,
SPO Rol 2.4., SPO
WKP 2.2.1., SPO
WKP 2.3,

SPO
"Restrukturyzacja i
modernizacja
sektora
Zywnosciowego oraz
rozwoj obszarow
wiejskich” 2.7.
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Zadanie 3

Ksztattowanie polityki
proproduktowej w dokumentach
strategicznych
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ZASOBY LUDZKIE

Rozwdj
profesjonalnych
kadr na potrzeby
turystyki

ekologicznych oraz
innych formach
turystyki wiejskiej

Cel1l Zadanie 1
Ksztattowanie kadr Szkolenia zawodowe
operacyjnych dla Zadanie 2
obstugi ruchu Staze i praktyki zawodowe
turystycznego Zadanie 3
Szkolenia specjalistyczne dla
branzy turystycznej oraz sektora
ustug okototurystycznych
Cel 2 Zadanie 1
Rozwoj kadr w Realizacja programow
gospodarstwach szkoleniowych
agro- i Zadanie 2
ekoturystycznych, Wyjazdy studyjne oraz wymiany
zagraniczne

dziatania
state

Cel 3 Zadanie 1
Ksztattowanie kadr Realizacja programow Fundusze _
organizacji szkoleniowych strukturalne i

Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2004-2006, w tym
ZPORR 2.3., SPO
WKP 2.1., SPO RZL
2.3 A, SPO
»Restrukturyzacja i
modernizacja
sektora
Zywnosciowego oraz
rozwoj obszarow
wiejskich” 2.7.,
Leonardo da Vinci,
Interreg Il A,
Interreg 111 C West

34 pod warunkiem realizacji przez NGO (2006-2009).
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Zadanie 2
Organizacja podrozy studyjnych
oraz wymian zagranicznych
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Cel 4 Zadanie 1 dziatania Fundusze
Prowadzenie Badania rynku pracy state strukturalne i
badan oraz Zadanie 2 programy

sporzadzanie i Badania potrzeb szkoleniowych pomocowe na lata
dystrybucja - 2007-2013, w tym
raportéw z badan ) Zadanu.,e 3 , PO ,Kapitat ludzki”,
Badania efektywnosci programow PO ,Konkurencyjna

Gospodarka”

$rodki krajowe —
budzet panstwa,
w tym coroczne
granty Ministerstwa
Gospodarki,
Ministerstwo
Edukacji Narodowej
i Sportu, $rodki
wilasne
wojewodztwa
opolskiego, powiatu
i gmin
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MARKETING 1
PROMOCJA

Kreacja
wizerunku i marki
turystycznej
obszaru

Cel 1

Stworzenie
zintegrowanego
systemu informaciji

Zadanie 1

Stworzenie sieci punktow

informacji turystycznej

2007-2010

Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2007-2013:
Regionalny Program
Operacyjny
wojewodztwa
opolskiego, w tym
Priorytet
~Wzmocnienie
atrakcyjnosci
gospodarczej
regionu”, Priorytet
»Spoteczenstwo
informacyjne”,
$rodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,

w tym wiasne
wojewodztwa
opolskiego, powiatu
i gmin, wspoétpraca z
POT
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Zadanie 2 2006-2007 Srodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
granty Ministerstwa
Nauki
i Informatyzacji, MG

Stworzenie i wdrozenie systemu
zbierania, przetwarzania i
dystrybucji danych

Zadanie 3 2007-2010 Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2007 -2013 z

Zadanie 4 finansoyvym
montazem
krajowym: Program
Operacyjny
»Konkurencyjna
Gospodarka”,
Regionalny Program
Operacyjny
wojewodztwa
opolskiego, w tym
Priorytet
»Wzmocnienie
atrakcyjnosci
gospodarczej
regionu”, Priorytet
»Spoteczenstwo
informacyjne”

Stworzenie systemu informacji
analogowej

Stworzenie systemu informacji
cyfrowej
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Cel 2 Zadanie 1 2006-2007 Fundusze
Budowa Opracowanie i wdrozenie Systemu St”:gtur;?:w”e !
tozsamodci Identyfikacji Wizualnej programy

pomocowe na lata
2007-2013, w tym
PO "Konkurencyjna
gospodarka" oraz
Regionalny Program
Operacyjny
wojewodztwa
opolskiego ,
$rodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
w tym wiasne
wojewodztwa
opolskiego,
powiatoéw, gmin

regionu
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Polska

Agencja Rozwoju Turyst]

Zadanie 2
Koordynacja dziatan kulturalnych

yki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa

dziatanie
state

SPO
»Restrukturyzacja i
modernizacja
sektora
Zywnosciowego oraz
rozwoj obszarow
wiejskich 2004-
2006” 2.7.,

Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2007-2013, w tym
PO ,Infrastruktura i
$Srodowisko”, FIO

Srodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
w tym wiasne
wojewodztwa
opolskiego,
powiatéw, gmin,
inne instytucje
kulturalno-
artystyczne w
wojewodztwie,
coroczne granty
MKiDN i MG, $rodki
w ramach
programow EOG,
Fundusz Inicjatygg
Obywatelskich,

CitnAiicesa NMahiinh
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Zadanie 3 dziatania
. . o stale
Podejmowanie dziatan z zakresu
PR
Zadanie 4 dziatanie
Udziat w targach i imprezach state
turystycznych

Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2004-2006, w tym
SPO "Wzrost
konkurencyjnosci
przedsiebiorstw",
SPO
»Restrukturyzacja i
modernizacja
sektora
Zywnosciowego oraz
rozwoj obszarow
wiejskich” 2.7.
Fundusze
strukturalne i
programy
pomocowe na lata
2007-2013, w tym
PO "Konkurencyjna
gospodarka", $rodki
krajowe — budzet
panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
w tym wiasne
wojewodztwa
opolskiego,
powiatéw, gmin,
wspobtpraca z POT
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Cel 3 Zadanie 1 2007-2008 Regionalny Program
Rozwoj badan Stworzenie systemu prowadzenia Operacyjny woj.
rynku badan opolsklggo, ze
turystycznego szczego_lny_m
uwzglednieniem
Priorytetu 1
»Wzmocnienie
atrakcyjnosci
gospodarczej
regionu”, Priorytet 5
»Infrastruktura
spoteczna”,
Programy
Operacyjne na lata
2007-2013, ze
szczego6lnym
uwzglednieniem PO
"Konkurencyjna
gospodarka"
Zadanie 2 dziatanie state
Prowadzenie badan rynku
turystycznego
PRZESTRZEN Ksztattowanie Cel 1 Zadanie 1 2007-2010 Fundusze
TURYSTYCZNA przestrzeni Poprawa Poprawa jakosci nawierzchni strukturalne i
przyjaznej dostepnosci i gestosci drég. programy
zréwnowazonemu komunikacyjnej - pomocowe na lata
rozwojowi obszaru i atrakcji ] Zadanie 2 . 2007 -2013 z
turystyki turystycznych. Zwigkszenie ilosci potaczen finansowym
w komunikacji kole_JoweJ i montazem
autobusowej krajowym:
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Zadanie 3 Programy

Powstanie zintegrowanego Operacyjne, w tym

systemu transportu PO ,Infrastruktura i
srodowisko”,

Regionalny Program
Operacyjny, w tym
za szczego6lnym
uwzglednieniem
Priorytetu 3
»Infrastruktura
transportowa” ,
publiczne $rodki
wspolnotowe,
Srodki wtasne
wojewodztwa
opolskiego: budzety
jednostek
samorzadoéw
terytorialnych
(powiaty, gminy),
firmy prywatne oraz
sponsorzy ($rodki
prywatnych
przewoznikéw — PKP
przewozy
regionalne, PKS,
inni przewoznicy)

Cel 2 Zadanie 1 2007-2010 Fundusze
Ochrona Rozbudowa infrastruktury strukturalne i
srodowiska technicznej m.in. wodociggow i programy
naturalnego i kanalizacji oraz oczyszczalni pomocowe na lata
Sciekow
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krajobrazu
kulturowego.

Zadanie 2
Rozwigzanie problemu azbestu

Zadanie 3 dziatanie
Promowanie nieucigzliwych dla stale
$Srodowiska gatezi gospodarki
Zadanie 4 2007-2009
Zabezpieczenie obiektéw o
znacznej wartosci kulturowej
Zadanie 5 dziatanie
Propagowanie przemieszczania sie stale
turystéw alternatywnymi Srodkami
transportu
Zadanie 6
Wprowadzanie rozwigzan dziatanie
innowacyjnych stuzacych ochronie state
$rodowiska
Zadanie 7 dziatanie
Edukacja ekologiczna stale

2007 -2013 z
finansowym
montazem
krajowym:
Programy
Operacyjne, w tym
PO ,Infrastruktura i
srodowisko”,
Regionalny Program
Operacyjny, ze
szczego6lnym
uwzglednieniem
»Infrastruktura
ochrony
srodowiska”,
Mechanizm
Finansowy EOG oraz
Norweski, $srodki
NFOSIGW oraz
WFOSIGW,
$rodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
w tym wiasne
wojewodztwa
opolskiego, srodki
budzetowe
powiatéw i gmin
wojewodztwa
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Cel 3 Zadanie 1 2006-2008 Fundusze
Rozwdj sieci Opracowywanie koncepcji, strukturalne
szlakow wytyczanie i znakowanie nowych i programy
turystycznych szlakdéw turystycznych pomocowe 2007-
Zadanie 2 2006-2009 2013, gtownie PO
Zagospodarowywanie szlakéw — "Konkurencyjna
wyposazanie w elementy matej gospodarka" oraz
infrastruktury Regionalny Program
Operacyjny,
Zadanie 3 Srodki wiasne
Stymulowanie rozwoju ustug dziatanie (wojewoddztwa
turystycznych i state opolskiego,
okototurystycznych, powiatéw i gmin),
zogniskowanych wokot szlakéw lasy, parki,
MG — coroczne
Zadanie 4 dziatanie granty, WFOSIGW,
Utrzymywanie odpowiedniego state NEOSIGW
stanu szlakdéw turystycznych
Cel 4 Zadanie 1 2007-2010 Fundusze
Rozwaj Zagospodarowanie obszaréw strukturalne
infrastruktury cennych przyrodniczo w elementy i programy
zgodnie z matej infrastruktury pomocowe na lata
zasadami 2004-2006, w tym
zrbwnowazonego ZPORR 2.3, ZPORR
rozwoju - 2007-2010 3.4., SPO Rol 2.2,
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racjonalne
korzystanie z
waloréw oraz
racjonalne
wykorzystanie
przestrzeni
turystycznej

Zadanie 2
Budowa infrastruktury
dydaktyczno-rekreacyjnej dla
dzieci i mtodziezy

Zadanie 3
Rozwoj infrastruktury noclegowej

Zadanie 4
Rozwdj infrastruktury
gastronomicznej

Zadanie 5
Rozbudowa obiektow sportowych i
rekreacyjnych, dostepnych
rowniez dla turystow.

Zadanie 6
Rozbudowa ogélnodostepnych, o
dobrej nawierzchni parkingéw

2007-2013

2007-2013

2007-2010

2006-2008

SPO Rol 2.4., SPO
WKP 2.2.1., SPO
WKP 2.3,

Fundusze
strukturalne

i programy

pomocowe na lata

2007 -2013

z finansowym
montazem
krajowym:

PO Rozwoju
Obszarow Wiejskich,
Regionalny Program

Operacyjny woj.
opolskiego, ze
szczego6lnym
uwzglednieniem

Priorytetu 1

»Wzmocnienie
atrakcyjnosci
gospodarczej

regionu”, Priorytet 5

LInfrastruktura

spoteczna”
Programy
Operacyjne na lata

2007-2013, ze
szczego6lnym

uwzglednieniem PO
"Konkurencyjna
gospodarka", PO
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Zadanie 7 »~Europejskiej
Zagospodarowanie placow 2006-2008 Wspobtpracy
wiejskich Terytorialnej”,
FIO, Fundusz
grantéw EOG, p.lIlI,
FIO
$rodki krajowe —
budzet panstwa i
administracji
rzagdowej, budzet
jednostek
samorzadu
terytorialnego,
coroczne granty
Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa
Narodowego oraz
Ministerstwa
Gospodarki, $rodki
wlasne powiatu i
gmin,
$rodki prywatne
INSTYTUCJE Wzmocnienie Zadanie 1 dziatania Fundusze
instytucji i Cel 1 Wzmocnienie kadr stale strukturalne i
podmiotow Wsparcie wtadz samorzadowych programy
dziatajacych na samorzgdowych Zadanie 2 pomocowe na lata
rzecz rozwoju Wspieranie realizacji wspoélnych 2007-2013, w tym
turystyki oraz przedsiewziec PO ,,Konkurencyjna
aktywizowanie Zadanie 3 gospodarka”, PO
ich wspétpracy. Utrzymywanie i rozwijanie »Kapitat ludzki”,
miedzynarodowych kontaktow z Regionalny Program
miastami partnerskimi oraz Operacyjny,
powiatem partnerskim w szczegodlnosci
Priorytet 1
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Cel 2 dziatania »Wzmocnienie
Wsparcie Zadanie 1 state atrakcyjnosci
organizacji Doradztwo i konsulting gospodarczej
pozarzgdowych Zadanie 2 regionu”, FIO,
Realizacja wspolnych dziatan srodki krajowe —
Cel 3 Zadanie 1 dziatania budzet panstwa i
. . . . administracji
Wsparcie branzy Doradztwo i konsulting state rzadowej, budzet
turystycznej Zadanie 2 : '
T N jednostek
ReallzaCJa_wspplrjych samorzadu
przedsugyvzugc terytorialnego,
Zadanie 3 . w tym wiasne
Poprawa dostepu do informacji wojewodztwa
opolskiego,
powiatow i gmin,
POT — na podstawie
dziatan zawartych
w porozumieniach
rocznych z Lokalng
Organizacjq
Turystyczng
Cel 4 Zadanie 1 Fundusze
Rozwoj Tworzenie warunkow przychylnych dziatanie strukturalne i
partnerstwa inwestycjom turystycznym state programy
publiczno- Zadanie 2 pomocowe na lata
prywatnego Przystepowanie urzedéw do 2007-2013, w tym
programu "przyjazny urzad" PO Kapitat ludzki,
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Zadanie 3 srodki krajowe —
Budowa platformy wsp6étpracy budzet panstwa i
pomiedzy wiodacymi instytucjami administracji
zainteresowanymi rozwojem rzagdowej, budzet
turystyki na obszarze objetym jednostek
projektem samorzadu
Zadanie 4 terytorialnego,
Stwarzanie odpowiednich w tym wiasne
warunkéw dla efektywnego wojewodztwa
rozwoju partnerstwa publiczno- opolskiego, powiatu,
prywatnego gmin
Cel 5 Zadanie 1 dziatania Fundusze
Wsparcie instytucji Wsparcie kadr pedagogicznych state strukturalne i
edukacyjnych programy
pomocowe na lata
2007 -2013

% pod warunkiem realizacji przez NGO (2006-2009).
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Zadanie 2
Wychowanie dla turystyki
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Kréotka informacja o wybranych zrodtach finansowania

Dziafanie 2.7. "Pilotazowy Program Leader +" w ramach Sektoroweqo
Programu Operacyjneqgo "Restrukturyzacja i modernizacja sektora
Zywnoscioweqgo oraz rozw0j obszaréw wiejskich 2004-2006"

Program ma na celu pobudzenie aktywnosci Srodowisk lokalnych i
ich zaangazowanie w tworzenie oraz realizacje lokalnych strategii rozwoju
obszarow wiejskich.

"Pilotazowy Program Leader +" wdrazany bedzie w ramach dwdch
schematow. W ramach Schematu Il LGD, posiadajgce odpowiednie
doswiadczenie i potencjat administracyjny, niezbedny dla zarzgdzania
$rodkami publicznymi, wdraza¢ bedq plany dotyczgce realizacji strategii

obejmujgace promocje obszaréw wiejskich i animowanie wspoipracy
partneréw lokalnych.
Schemat Il pozwoli na realizacje kompleksowych projektow o

charakterze wielosektorowym, uwzgledniajacych w szczegélnosci rozwaj
turystyki, ochrone oraz promocje S$rodowiska naturalnego, krajobrazu
i zasobow historyczno — kulturowych, popularyzacje i rozwdj produkcji
wyrobow regionalnych, a takze dziatania szkoleniowe.

Zakres pomocy

Schemat II:

1) dziatalnos$¢ operacyjna LGD;

2) promocja i informacja dotyczgca zatozen i sposobu realizacji strategii
rozwoju obszaréw wiejskich;

3) pomoc szkoleniowa i doradcza w zakresie przygotowywania i realizacji
projektéw dotyczacych strategii rozwoju obszaréw wiejskich;

4) przygotowywanie opracowan, analiz, dokumentacji zwigzanej ze
szczegbtowym planowaniem inwestycji oraz kreowaniem nowych
produktéw, ustug zgodnie z zatozeniami strategii rozwoju obszaréw
wiejskich;

5) organizacja imprez promujacych region w szczegdélnosci jego produkty,
ustugi, kulture i sztuke;

6) wspoblpraca i wymiana doswiadczen na poziomie krajowym
I miedzynarodowym pomiedzy LGD w zakresie wdrazania strategii oraz
organizacji pracy LGD.

Wysokos$¢ pomocy

Maksymalny  poziom  pomocy  wynosi 100 %  kosztow
kwalifikowalnych. Maksymalna wysoko$¢ pomocy przy realizacji projektu
w ramach Il Schematu wynosi 750 tys. zt.

Kryteria dostepu do Schematu 11
1) beneficjent (fundacja lub stowarzyszenie lub zwigzek stowarzyszen)
spetnia kryteria LGD:
§ jego statutowym celem jest dziatanie na rzecz rozwoju
obszardéw wiejskich,
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§ w sktadzie zarzadu co najmniej 50% stanowig osoby wskazane
przez partneroéw spotecznych i gospodarczych

2) projekt realizowany jest na obszarze gmin wiejskich lub miejsko —
wiejskich, dla ktérych opracowana zostata ZSROW;
3) obszar, na ktorym realizowany jest projekt, liczy co najmniej 10 tys.
i nie wiecej niz 100 tys. mieszkancéw, a gestos¢ zaludnienia nie
przekracza 120 os6b/km?;
4) granice obszaru, na ktérym realizowany jest projekt, sg zgodne
z podziatem administracyjnym na poziomie gminy;
5) obszar realizacji projektu zostat okreslony z uwzglednieniem warunkow
naturalnych (geograficznych, przyrodniczych), ekonomicznych,
kulturowych lub historycznych;
6) ZSROW odpowiada wymogom formalnym i jest zgodna z przyjetq przez
gmine strategig rozwoju lub planem zagospodarowania przestrzennego;
7) dopuszcza sie mozliwos¢ realizacji wytgcznie jednego projektu na tym
samym obszarze;
8) obszar dziatania LGD odpowiada obszarowi realizacji projektu;
9) LGD realizujgca projekt w ramach Schematu Il nie moze realizowac
innych projektéw finansowanych ze srodkéw funduszy strukturalnych;
10) projekt wspotfinansowany w ramach dziatania nie moze by¢
realizowany z udziatem innych $rodkéw publicznych przyznanych
beneficjentowi w zwigzku z realizacjq tego projektu.

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich jest rzgdowym programem
wieloletnim, przyjetym w drodze uchwaty Rady Ministréow i powierzonym
do realizacji ministrowi wtasciwemu do spraw zabezpieczenia spotecznego
(obecnie jest to Minister polityki spotecznej).

FIO jest programem dotacyjnym adresowanym do organizacji nie
nastawionych na zysk, ktéry powstat w celu pobudzenia oraz wzmocnienia
inicjatyw obywatelskich z udziatem sektora organizacji pozarzgadowych.
Jego funkcjonowanie ma charakter komplementarny w stosunku do juz
istniejgcych rozwigzan i praktyk w tym zakresie.

Podstawowym celem FIO jest finansowe wsparcie inicjatyw
obywatelskich z udziatem organizacji pozarzagdowych, podejmowanych na
rzecz:

§ wspierania dziatan inicjowanych przez organizacje pozarzgdowe

w zakresie realizacji zadan publicznych, o ktérych mowa w art. 4

ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie,

§ wspierania rozwoju wspotpracy pomiedzy sektorem pozarzadowym

i publicznym,

§ wspierania dziatan organizacji pozarzgdowych umozliwiajgcych im
korzystanie ze $Srodkéw Unii Europejskiej,

§ wspierania dziatan o charakterze interdyscyplinarnym w zakresie
inicjatyw obywatelskich, wymagajqcych, z obiektywnych powodoéw,
zintegrowanej, w oparciu o kryterium sektorowo-branzowe lub
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terytorialne, okreslonej formuty aktywnosci organizacji
pozarzgdowych,

§ promocji dobrych praktyk, modelowych rozwigzan w zakresie
funkcjonowania zasady pomocniczosci, standardéw wspoétpracy,
ksztattowania demokratycznego tadu spotecznego.

Cele FIO:

1. wspieranie dziatan inicjowanych przez organizacje pozarzadowe w
zakresie realizacji zadan publicznych,

2. wspieranie rozwoju wspoétpracy pomiedzy sektorem pozarzadowym i
publicznym,

3. wspieranie dziatan organizacji pozarzadowych umozliwiajacych im
korzystanie ze Srodkéw Unii Europejskiej,

4. wspieranie dziatan o charakterze interdyscyplinarnym w zakresie
inicjatyw obywatelskich.

Obszary wsparcia:
Finansowane bedg projekty dotyczace obszardow:
§ zabezpieczenia spotecznego,
§ integracji i aktywizacji spotecznej,
§ praw i wolnosci cztowieka i obywatela,
§ nauki, kultury, edukacji i wychowania,
§ bezpieczenstwa publicznego i obrony narodowej.
Uwaga: finansowane bedg wytacznie projekty mieszczace sie w ramach
statutowej dziatalnosci nieodptatnej lub odptatnej.

Wymagany pieniezny wktad wtasny:
§ przy projektach sktadanych na Cel 1,2 i 4 wynosi 10% wartosci
projektu,
§ przy projektach sktadanych na Cel 3 wynosi 75% wktadu wiasnego
wymaganego przy danym projekcie finansowanym ze Srodkow
europejskich.

Termin sktadania ofert jest ustalany corocznie. Sg to krajowe Srodki
publiczne.

Fundusz Grantow dla organizaciji pozarzgdowych Mechanizmu
Finansoweqo EOG oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego, Priorytet
11 - Ochrona srodowiska i zrébwnowazony rozwoj

Okres dziatania 2006 — 2009. Poziom dofinansowania wynosi 90 %, nie
wiecej niz 250.000 EUR. Uprawnione do ubiegania si€ o wsparcie sq
organizacje pozarzadowe o celach statutowych pokrywajacych sie z celami
priorytetu. Granty przyznawac bedzie nie wytoniona jeszcze organizacja.

1. Edukacja ekologiczna - przyjazne Srodowisku wzorce konsumpcji
(informacja konsumencka, promocja rolnictwa ekologicznego, itp.),
uzywanie przyjaznych Srodowisku $rodkéw transportu, wyciszanie
ruchu drogowego w miastach, turystyka ekologiczna, rozwodj
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przedsiebiorczosci przyjaznej $rodowisku, zmiany klimatu, ochrona
przyrody, ochrona zrédet energii, zapobieganie wytwarzaniu
zanieczyszczen, recykling, utatwianie dialogu wielu interesariuszy
na temat $rodowiska i zréwnowazonego rozwoju, zdrowe style zycia.

2. Ochrona dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego - tworzenie
wsparcia publicznego dla ochrony dziedzictwa przyrodniczego i
kulturowego, zarzadzanie ziemiq, promocja roli gospodarczej parkow
narodowych i obszarow chronionych, rozwigzywanie konfliktow,
rozwoj eko-turystyki.

3. Monitoring i rzecznictwo: projekty odnoszace sie do zaangazowania
organizacji pozarzadowych i utatwiania im wdrazania prawa
Srodowiskowego, np. habitatow dzikiego ptactwa i dyrektyw
unijnych dotyczacych regulacji wodnych, projekty zwigzane z
polskimi i unijnymi celami Srodowiskowymi, zasadami i
zobowigzaniami miedzynarodowymi w tym z Konwencjq O
Bior6znorodnosci, Agenda 21, Protokét z Kioto, Johanesbourskim
Planem Dziatania, czy Konwencjg z Arhus.

4. Wspotpraca z organizacjami pozarzagdowymi w krajach EOG:
tworzenie sieci organizacji z wiedzg i doSwiadczeniem dotyczacym
tego obszaru priorytetowego (wymiana najlepszych praktyk,
rozwijanie kontaktéw pomiedzy organizacjami pozarzadowymi,
wspoblne seminaria, spotkania, partnerstwa, wydarzenia).

Mechanizm Finansowy EOG/ Norweski Mechanizm Finansowy
Priorytet "Rozwdj zasobdéw ludzkich poprzez m.in. promowanie
wyksztafcenia i szkolerl, wzmacnianie w _samorzgdzie i jego instytucjach
potencjafu z zakresu administracji lub stuzby publicznej, a takze
wzmacnianie wspierajgcych go proceséw demokratycznych"

Przyznana kwota na realizacje priorytetu wynosi 34,83 min EUR. Wsparcie
na realizacje projektow/programow zwigzanych z rozwojem zasobow
ludzkich, potencjalni beneficjanci moga uzyskac¢ zaréwno z Mechanizmu
Finansowego EOG, jak i Norweskiego Mechanizmu Finansowego. Oznacza
to, ze maksymalna wysokos$¢ dofinansowania moze wynosi¢ do 90%
catkowitych kosztéw projektu/programu w przypadku wspoétfinansowania z
publicznych $rodkéw krajowych oraz pod warunkiem ztozenia wniosku o
wsparcie do obydwu Mechanizmoéw. W przypadku ubiegania sie o wsparcie
z jednego Mechanizmu oraz wspotfinansowania projektu/programu z
publicznych srodkéw krajowych wysokos¢ dofinansowania moze wynies¢
do 85 %. w pozostatych przypadkach putap  wsparcia
projektow/programéw z Mechanizméw moze maksymalnie wynie$¢ do
60% catkowitych kosztow kwalifikowalnych. Zgodnie z zapisem w
Memorandach o Porozumieniu celem priorytetu "Rozwdj zasobéw
ludzkich..." jest wzmocnienie jednostek samorzgdu terytorialnego poprzez
poszerzanie wiedzy i umiejetnosci przedstawicieli administracji publicznej
na szczeblu wojewddzkim, powiatowym i gminnym. Celem szczeg6towym
priorytetu jest natomiast wzmocnienie instytucjonalne spoteczenstwa
obywatelskiego poprzez wsparcie dziatalnoSci sektora pozarzadowego, ze
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szczegblnym uwzglednieniem realizacji zasady roéwnego statusu kobiet i
mezczyzn.

W ramach niniejszego priorytetu mozliwe bedzie sfinansowanie takich
zadan jak:

§

promocja szkolen zawodowych dla pracownikéw administracji
szczebla wojewddzkiego, powiatowego i gminnego,

opracowanie programow szkoleniowych w oparciu o zidentyfikowane
zadania administracji samorzadowej, w tym dziatania dotyczace
rownego traktowania kobiet i mezczyzn,

sporzadzenie standardow kompetencyjnych w zakresie integracji z
UE,

przeprowadzenie szkolen dla pracownikéw administracji szczebla
wojewodzkiego, powiatowego i gminnego, wspieranie doradztwa i
informacji dla jednostek samorzgdu terytorialnego oraz sektora
pozarzgdowego,

opracowanie odpowiednich instrumentéw edukacyjnych oraz
promowanie partnerstw lokalnych,

modernizacja ustug administracji centralnej i samorzadowej oraz
poprawa wydajnosci i wdrazanie najlepszych praktyk poprzez
wykorzystanie  najnowszego oprogramowania i  technologii
informatycznych,

wspieranie wspotpracy wtadz samorzgdowych z organizacjami
pozarzagdowymi, w tym wspieranie programéw z  zakresu
participatory = governance (programy  dotyczace wspodlnego
diagnozowania lokalnych problemoéw, konsultacji spotecznych,
wdrazania zasad open government, monitorowania wiadz
lokalnych), wspieranie dziatan tworzacych ptaszczyzne statej
wspotpracy i wymiany doswiadczen pomiedzy podmiotami
zajmujacymi sie Swiadczeniem podobnych ustug spotecznych lub
dziatajacych w tej samej sferze (np. pomiedzy organizacjami
pozarzgdowymi a samorzgdami).

Priorytetowo bedq traktowani nastepujacy beneficjenci:

§

§

Jednostki samorzgdu terytorialnego lub jednostki organizacyjne
wykonujgce zadania jednostek samorzgdu terytorialnego,

Zwigzki, porozumienia i stowarzyszenia Jjednostek samorzgdu
terytorialnego,

Podmioty wykonujgce ustugi publiczne na podstawie umowy
zawartej z jednostkg samorzadu terytorialnego, w ktorych wiekszos¢
udziatéw lub akcji posiada gmina, powiat lub wojewédztwo,

Organy administracji rzgdowej w wojewodztwie,

Jednostki zaliczane do sektora finansow publicznych, jednostki
budzetowe samorzadu terytorialnego,

Organizacje pozarzadowe, w tym stowarzyszenia, fundacje.

Instytucja Posredniczaca:
Urzad Komitetu Integracji Europejskiej
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Departament Programow Rozwoju Instytucjonalnego
tel. (022) 455 52 15

Mechanizm Finansowy EOG/ Norweski Mechanizm Finansowy
Priorytet "Ochrona kulturowego dziedzictwa europejskiego, w _tym
transport publiczny i odnowa miast”

Celem przedsiewzie¢ realizowanych w ramach priorytetu jest:
§ zachowanie i odbudowa europejskiego dziedzictwa kulturowego wraz
Z jego otoczeniem
§ oraz wykreowanie narodowych produktéw turystyki kulturowej w
historycznych miastach Polski (w szczegdlnosci Warszawa, Krakoéw,
] Gdansk, Wroctaw, Poznan).
Srodki przeznaczone na priorytet Ochrona kulturowego dziedzictwa
europejskiego, w tym transport publiczny i odnowa miast to: 70 min EUR -
stanowi to 13,1 % alokacji dla Polski.

Beneficjentami sq:
§ Ministerstwo Kultury,

§ jednostki samorzgdu terytorialnego,

§ zwigzki i porozumienia jednostek samorzadu terytorialnego,

§ panstwowe i samorzgadowe instytucje kultury i instytucje filmowe,

§ panstwowe szkoty i uczelnie artystyczne,

§ panstwowe szkoty wyzsze,

§ organizacje pozarzadowe ze sfery kultury dziatajgce w interesie
publicznym,

§ koscioty i zwigzki wyznaniowe,

§ przedsiebiorstwa panstwowe i zaktady budzetowe jednostek

samorzadu terytorialnego nie dziatajgce w celu osiggniecia zysku,
§ instytucje sektora prywatnego dziatajace w interesie publicznym.

W ramach priorytetu do realizacji mozliwe sq projekty z zakresu:

1. rewitalizacji, konserwacji, renowacji, modernizacji i adaptacji
na cele kulturalne historycznych obiektow i zespotéw
zabytkowych wraz z ich otoczeniem, szczegdlnie realizowane
w ramach przyjetych strategii rozwoju produktéw turystykKi
kulturowej?,

. rewitalizacji historycznych obszaréw miejskich,

. rewitalizacji, konserwacji, renowacji, modernizacji i adaptacji
na cele kulturalne zespotéw fortyfikacyjnych oraz budowli
obronnych,

4. rewitalizacji obiektow poprzemystowych o wysokiej wartosci
historycznej na cele kulturalne, w szczegdélnosci na muzea
nowoczesnosci,

5. renowacji, ochrony i zachowania miejsc pamieci i martyrologii,

6. budowy i rozbudowy publicznych i niekomercyjnych instytucji
kultury o europejskim znaczeniu,

WN
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7. budowy, rozbudowy, odbudowy i adaptacji infrastruktury
kulturowej w miejscach o symbolicznym znaczeniu dla polskiej
kultury,

8. kompleksowych programow konserwacji zabytkow ruchomych
oraz konserwacji i digitalizacji zabytkowych ksiegozbiorow i
archiwaliow,

9. tworzenia systeméw zabezpieczen przed nielegalnym
wywozem dziet sztuki oraz zabezpieczenie zabytkéw
ruchomych i nieruchomych przed kradziezg i zniszczeniem.

Instytucja Posredniczaca:

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
Departament Strategii Kultury i Spraw Europejskich
ul. Krakowskie Przedmiescie 15/17, Warszawa

Mechanizm Finansowy EOG/ Norweski Mechanizm Finansowy

Priorytet "Ochrona S$rodowiska, ze szczegdlnym uwzglednieniem
wzmochienia zdolnosci administracyjnych do wprowadzania w_zZycie
odpowiednich przepiséw istotnych dla realizacji projektéw inwestycyjnych"

Rodzaje kwalifikujgcych sie projektow:

W ramach dziatania realizowane bedq projekty stuzgace wzmocnieniu
instytucjonalnemu polegajgcemu na pomocy w osigganiu wymaganych
standardéw pracy i zachowan przez agendy i urzedy odpowiedzialne za
stan $rodowiska (doradztwo, szkolenia).

1. Usprawnienia wdrazania i1 egzekucji prawa z zakresu ochrony
Srodowiska.

Opis przedsiewziecia:

Wiekszos$¢ projektéw powinna dotyczyc:

§ pomocy formalno-prawnej przy tworzeniu nowych aktéw prawnych i
nowelizacji istniejacych aktéw w zakresie ochrony Srodowiska i
gospodarki wodnej tak, aby polskie ustawodawstwo byto w petni
zgodne z ustawodawstwem Unii Europejskiej (takze w zakresie
rozporzadzen wykonawczych),

§ usprawnienia metod i form pracy oraz doposazenie inspekcji
ochrony S$rodowiska w nowoczesng aparature kontrolno-pomiarowg
w celu skutecznej kontroli przestrzegania prawa,

§ rozwijania narzedzi do oceny stanu ekologicznego S$rodowiska
zwtaszcza wodnego na potrzeby tworzenia, wdrazania i kontroli
przestrzegania prawa.

2. Wspierania budowy zdolnosci instytucjonalnych administracji
odpowiedzialnej za ochrone Srodowiska

Opis przedsiewziecia:

Wiekszos$c¢ projektow powinna dotyczy¢ szkolen pracownikéw administracji
panstwowej i samorzgdowej wszystkich szczebli w zakresie prawa ochrony
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Srodowiska, w celu usprawnienia i poprawy jakosci prowadzonych prac
legislacyjnych.

3. Gromadzenia i upowszechniania informacji, np. 0 najlepszych
dostepnych technikach (zgodnie z Dyrektywg 96/61/EC) i o0 "czystej
produkcji”

Opis przedsiewziecia:

Wiekszo$¢ projektow powinna dotyczy¢ przygotowania raportéw o
najlepszych dostepnych technikach z réznych branz oraz o przyktadach
"czystej produkcji" zamieszczanych nastepnie na stronie internetowej i w
biuletynie zamawiajacego.

4. Rozwoju systemoéw zarzadzania srodowiskowego

Opis przedsiewziecia:

Wiekszos$¢ projektow powinna dotyczy¢ szkolen w zakresie wymogow
stawianych przedsiebiorstwom starajgcym si€ o uzyskanie zintegrowanego
pozwolenia na emisje do $Srodowiska.

Whnioskodawcami ubiegajacymi sie o dofinansowanie projektow ze
$Srodkébw Mechanizméw Finansowych mogg by¢ wszystkie instytucje
sektora publicznego i prywatnego oraz organizacje pozarzadowe
utworzone w prawny sposéb w Polsce i dziatajace w interesie publicznym.

W szczegdlnosci wnioskodawcami moga byc¢: organy administracji
rzgdowej i samorzgdowej wszystkich szczebli, instytucje naukowe i
badawcze, instytucje branzowe i Srodowiskowe, organizacje spoteczne
oraz podmioty partnerstwa publiczno-prywatnego.

Instytucja Posredniczaca:

Ministerstwo Srodowiska )
Departament Instrumentéw Ochrony Srodowiska
ul. Wawelska 52/54

00-922 Warszawa

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Opolskiego na lata 2007-
2013

Wstepny projekt Programu Operacyjnego stanowi punkt wyjscia do
dalszych prac i konsultacji, majacych na celu uczynienie go bardziej
spéjnym, lepiej wychodzacym naprzeciw potrzebom réznych Srodowisk i
spotecznosci lokalnych.

W ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa
Opolskiego na lata 2007 — 2013 skoncentrowano dziatania w ramach
nastepujacych Priorytetow:

Priorytet 1 — Wzmocnienie atrakcyjnosci gospodarczej regionu
Priorytet 2 —Spoteczenstwo informacyjne

Priorytet 3 —Infrastruktura transportowa

Priorytet 4 —Infrastruktura ochrony srodowiska

Priorytet 5- Infrastruktura spoteczna

Priorytet 6 — Rewitalizacja
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Priorytet 7 — Pomoc techniczna

Ze wzgledu na zatwierdzong przez Komisje Europejskg zasade
monofunduszowosci  regionalnych  programéw  operacyjnych, cele
okreSlone w RPO WO 2007-2013 realizowane beda poprzez priorytety
wspoétfinansowane z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego — na
podstawie Rozporzadzenia Rady UE wprowadzajgcego ogoélne przepisy
dotyczace EFRR, EFS i Funduszu Spéjnosci oraz Rozporzadzenia w sprawie
EFRR.

W zwigzku z powyzszym Regionalny Program Operacyjny, jako
zrédio finansowania odnoszgce sie do przysztego okresu programowania,
ma charakter orientacyjny.

7.6.5. Wskazniki weryfikacji dla SSRT.

Ponizej zostaty podane propozycje wskaznikow dla weryfikacji
stopnia realizacji "Sektorowej Strategii..."

Przyjete Wskazniki produktu Wskazniki Wskazniki
zatozenia rezultatu oddziatywania
1. Kreacja i rozwoj markowych produktéw turystycznych w oparciu o istniejacy
potencjat
1.1. Stworzenie i llo$¢ wdrozonych Wzrost ilosci Poprawa jakosci
wsparcie rozwoju nowych produktow pobytow bazy turystycznej na
produktow turystycznych turystycznych obszarze objetym
turystycznych Wzrost wydatkow projektem
Liczba produktow turystow
sieciowych Liczba turystow, ,
(zintegrowanych ktorzy skorzystali z Wz_rost doghodow
sieciowo) nowych obiektow %r_mn nao §zz|;(1rze
infrastruktury objetym projektem
turystycznej

Wzrost liczby

turystéw, ktérzy Wzrost inwestycji

wykupili pobyt turystycznych i
zdrowotny okototurystycz _nych
Liczba turystow, na obsza_rze objetym
. . . projektem
ktorzy przyjechali
dzieki ofercie ) L
nowych produktéw Poprawa jakosci _
turystycznych oferty turystycznej
na obszarze objetym
projektem

2. Rozwaj profesjonalnych kadr na potrzeby turystyki
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2.1. Ksztattowanie

kadr operacyjnych

dla obstugi ruchu
turystycznego

Liczba oso6b
zatrudnionych
w sektorze ustug
turystycznych

Procent
absolwentow
w ilosci oséb

podejmujgcych
prace w branzy
turystycznej

Srednia trwatoéé
zatrudnienia
w turystyce

Liczba osob
bezrobotnych,
ktore znalazty

zatrudnienie

w turystyce

Liczba podjetych
samozatrudnien
w turystyce

Liczba
przeszkolonej
kadry
menedzerskiej

llosc
przeprowadzonych
szkolen
w zakresie obstugi
ruchu
turystycznego

llo$¢ wyktadowcow
majgcych
kwalifikacje do
szkolenia
w zakresie
turystyki

llo$¢ przeszkolonej
kadry

llosc
przeprowadzonych
stazy i praktyk
zawodowych

Poziom
zatrudnienia
w turystyce

w poréwnaniu
do roku
bazowego x

Liczba miejsc
pracy
stworzonych
bezposrednio
przy nowych
produktach

Wzrost liczby
miejsc pracy
stworzonych
przez obiekty
turystyczne

Wzrost liczby
specjalistow
i menadzeréow
na potrzeby
turystyki na
obszarze
objetym
projektem

Poprawa jakosci
obstugi ruchu
turystycznego na
obszarze objetym
projektem

Wzrost zatrudnienia
w sferze
turystycznej i
okototurystycznej

Zmniejszenie
bezrobocia

Poprawa jakosci
zycia
mieszkancow
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2.2. Rozwoj kadr
w gospodarstwach
agro- i
ekoturystycznych,
ekologicznych oraz
innych formach
turystyki wiejskiej

Liczba osob
zatrudnionych
w gospodarstwach
agro- i
ekoturystycznych,
ekologicznych

llos¢
przeprowadzonych
szkolen

llo$¢ wyjazdow
studyjnych oraz
wymian zagranicznych

Wzrost poziomu
ustug
turystycznych na
terenach wiejskich

2.3. Ksztattowanie
kadr organizacji
pozarzgadowych

i kadr spotecznych

llo$¢ zdanych
egzaminéw w zakresie
pozyskiwania $rodkéw
finansowych
w zakresie wdrozenia
produktow
turystycznych

llo$¢ zdanych
egzaminéw w zakresie
kreacji produktow
turystycznych oraz
marketingu

llo$¢ zdanych
egzaminéw w zakresie
szkolen jezykowych

llo$¢ podrozy
studyjnych oraz
wymian zagranicznych

Wzrost
kompetencji
zawodowych kadr
na skutek szkolen

2.4. Prowadzenie
badan oraz
sporzadzanie i
dystrybucja
raportow z badan

Liczba nowo
zarejestrowanych
bezrobotnych

Liczba absolwentow
szkot turystycznych
poszukujgcych prace

Liczba zgtoszonych
przez pracodawce
wolnych miejsc pracy
w turystyce

Dziatajacy system
badan zgodnych
z wymogami UE

3. Ksztattowanie przestrzeni przyjaznej zrownowazonemu rozwojowi turystykKi
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Kluczbork, Byczyna,

3.1. Poprawa
dostepnosci
komunikacyjnej

obszaru i atrakcji

Dtugosc
wybudowanych drég
lokalnych

Wzrost liczby
turystow

turystycznych Dtugo$¢ nowych Wzrost liczby
i zmodernizowanych pasz?lz_erow
drég uwzgledniajgcych w I|n|ac!1
dojazdy do atrakcji przewozow
turystycznych kolejowych (PKP),
autobusowych
Liczba nowo (PKS, inni prywatni
uruchomionych tras przewoznicy)
i potaczen wakacyjno-
turystycznych (takze
sezonowych np.
kolejowych,
autobusowych)
3.2. Ochrona Dtugosc Zmniejszenie
srodowiska wybudowanych stopnia
naturalnego i wodociggow zanieczyszczenia
krajobrazu srodowiska

kulturowego.

Dtugos¢ wybudowanej
sieci kanalizacyjnej

llo$¢ obiektéw
turystycznych
wyposazonych
w oczyszczalnie
Sciekow
llo$¢ obiektéw
turystycznych
majgcych dostep do
wodociggow
i kanalizacji

llo$¢ zabezpieczonych
obiektow kulturowych

Liczba projektow
innowacyjnych
stuzacych ochronie
srodowiska

3.3. Rozwdj sieci

Liczba kilometrow

Wzrost ilosci

Podniesienie
konkurencyjnosci
oferty turystycznej
obszaru objetego
projektem

Poprawa jakosci
infrastruktury
turystycznej i

paraturystycznej

obszaru objetego
projektem

Efektywne
wykorzystanie
potencjatu
turystycznego
obszaru objetego
projektem

szlakow profesjonalnie udostepnionych
turystycznych wytyczonych, turystom atrakcji
oznakowanych
i zagospodarowanych Wzrost
szlakéw turystycznych | Zagospodarowania
szlakow
turystycznych
3.4. Rozwdj Liczba elementéw Wzrost liczby
infrastruktury matej infrastruktury obiektow
zgodnie z zasadami | na obszarach cennych noclegowych
zrbwnowazonego przyrodniczo w stosunku do
rozwoju roku bazowego x

Liczba nowych
obiektéw noclegowych
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i rekreacyjnych

parkingéw

i gastronomicznych

llo$¢ rozbudowanych
obiektéw sportowych

llo$¢ wybudowanych

Wzrost liczby
obiektow
gastronomicznych
w stosunku do
roku bazowego x

4. Kreacja wizerunku i marki turystycznej obszaru

4.1. Stworzenie
zintegrowanego
systemu informacji

Liczba nowych
punktow informaciji
turystycznej

Liczba
potencjalnych
turystow, ktérzy
uzyskali informacje
o produktach
turystycznych na
obszarze objetym
projektem

4.2. Budowa
tozsamosci regionu

Liczba imprez
i wydarzen
przyciggajacych
turystéw oraz
podnoszacych
atrakcyjnos¢
produktow i samego
obszaru objetego
projektem

Liczba wydanych map
specjalistycznych i
produktowych
Liczba
zorganizowanych
press i study tourow

Liczba opracowan
promocyjnych dot.
catego Regionu, ze
wspolng szatg
graficzng i marka
Liczba
przeprowadzonych
kampanii
marketingowych
(liczba filmoéw,
spotéw, kampanii
banerowych, udziatéw
w targach

Wzrost ilosci
sprzedanych ofert
produktow biurom

podrozy

Wzrost poziomu
rozpoznawalnos$c
marki obszaru

Poprawa ogolnego
wizerunku obszaru
objetego projektem
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4.3. Rozwdj badan
rynku
turystycznego

llo$¢ wdrozonych
i realizowanych
systemow
i programow
badawczych

llo$¢ badan z zakresu
produktu
turystycznego

Udziat Srodkow na
badania w zakresie
rynku turystycznego

Dziatajacy system
badan zgodny
z wymogami UE

5. Wzmocnienie instytucji i podmiotéw dzialajacych na rzecz rozwoju turystyki
oraz aktywizowanie ich wspoétpracy
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5.1. Wsparcie
instytucji i
organizacji

dziatajacych na
rzecz rozwoju
turystyki na
obszarze objetym
projektem

Liczba inicjatyw
zrealizowanych
w ramach partnerstwa
publiczno-prywatnego

Liczba firm doradczych
dziatajacych na
obszarze objetym
projektem

Liczba wspartych
grantami oraz pomocq
rzeczowsq i
niematerialng
organizacji
pozarzgadowych

Liczba nowo
zarejestrowanych
organizacji
pozarzgadowych

Liczba projektow
wdrazanych przez
organizacje
pozarzgadowe
w zakresie turystyki

Kwota $rodkéw
publicznych
dostepnych na
turystyke

Liczba miejscowosci,
ktére otrzymaty
wsparcie przy
opracowywaniu,
rozwoju i wdrazaniu
produktow lokalnych

Liczba organizacji
pozarzgadowych
skuteczniej
dziatajacych, ktoére
poprawity swojq
efektywnos$c¢ dzieki
otrzymanemu
wsparciu

Liczba organizacji
pozarzgadowych,
ktore zwiekszyty
swojg aktywnosc¢
w zakresie
statutowej
dziatalnosci dzieki
otrzymanemu
wsparciu

Wzrost jednostek
dziatajacych
w zakresie
doskonalenia
systemu wsparcia i
doradztwa

Liczba podmiotow
branzy ktére
poprawity zdolnos¢
kredytowq

Liczba firm, ktére

dzieki wsparciu i
pomocy wdrozyty
skutecznie projekt,
pozyskaty srodki
z UE lub poprawity
swojq efektywnos¢

Wypracowana
procedura
wspotpracy organéw
rzagdowych
w zakresie turystyki

Rozwiniety trzeci
sektor dziatajacy
w obszarze turystyki

Zaangazowanie
obywateli w rozwaj
turystyczny obszaru
objetego projektem
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Opracowanie
odpowiednich
dokumentow
operacyjnych
i planéw
zagospodarowania
w ramach
wdrozenia
produktow
turystycznych

Liczba
miejscowosci
oferujacych swoj
produkt
turystyczny
(lokalny i miejsca)
w tym dzieki
otrzymanemu
wsparciu

7.7. Wpltyw realizacji "Sektorowej Strategii..."" na rozwdj
regionu.

Realizacja dziatan zapisanych w "Sektorowej Strategii..." zasadniczo

wptynie na sytuacje spoteczno-gospodarczg nie tylko obszaru objetego
projektem, ale réwniez catego wojewddztwa opolskiego. Turystyka jest,
bowiem uwazana na arenie miedzynarodowej za jeden z bardziej istotnych
czynnikéw rozwoju regionalnego, postrzeganego jako wzrost gospodarczy,
spoteczny i kulturowy wspdélnoty okreslonej terytorialnie.

Na rozwdj regionalny danego obszaru nalezy patrze¢ z wielu

perspektyw, sktada sie na niego, bowiem kilka elementéw:

§

rozwoj gospodarczy, rozumiany przede wszystkim jako wzrost
dochodu w oparciu gtéwnie o sektor przedsiebiorstw,

rozwoéj spoteczny, przez ktéry nalezy rozumiel przede wszystkim
zmiany dopasowujgce model spoteczenstwa do nastepujgcych zmian
0 charakterze gospodarczym, przy jednoczesnym wyksztatceniu
mechanizmow niwelujgcych lub redukujgcych niekorzystne zmiany
w tym zakresie,

rozwoj kulturalny, oznaczajacy podtrzymywanie istniejgcych tradycji
oraz tworzenie nowych wartosci kulturowych,

rozwoj przestrzenny, dopasowujacy uktad przestrzenny do potrzeb
zamieszkujacej go spotecznosci oraz organizujacy przestrzen wediug
potrzeb,

rozwoj prawno-polityczny, bedacy postepujacg demokratyzacjq
spoteczenstwa i wigczaniem go w coraz wiekszg ilo$¢ dziatan
samorzgdowych.
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Interdyscyplinarny charakter turystyki i jej wielosektorowe
powigzania powoduje, iz jej oddziatywanie widoczne jest we wszystkich
wymienionych powyzej sferach.

"Sektorowa Strategia..." a realizacja dokumentdéw strategicznych na poziomie
wojewddztwa, powiatu i gminy

Kompleksowy i zintegrowany charakter "Sektorowej Strateqii..."
oznacza specyficzne podejscie do rozwigzywania probleméw poprzez
wielosektorowe i synergiczne dziatania w sferze rozwoju turystyki.
Spojnos¢ dokumentu w odniesieniu do terytorium, jego zasobdéw, sytuacji
spoteczno-gospodarczej i tozsamosci obszaru oznacza m.in.
kompatybilno$¢ z istniejgcymi dokumentami strategicznymi na poziomie
wojewddztwa, powiatéw i gmin. Kompatybilno$¢ ta wyraza sie z jednej
strony w tym, iz zapisy "Strategii..."” sg zgodne ze wspomnianymi
dokumentami, a z drugiej przyczyniajq sie do osiggania celéw i wdrazania
dziatan w nich zapisanych.

. Dokumenty wojewddzkie.

Na poziomie wojewddztwa obowigzujgcym dokumentem jest
Strategia Rozwoju Wojewddztwa Opolskiego na lata 2000-2015 (w trakcie
aktualizacji). W fazie konsultacji spotecznych jest natomiast Strategia
Zrownowazonego Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Opolskim na lata
2007-2013. Nie zostata ona jednak ujeta w niniejszym dokumencie
z uwagi na fakt, iz na obecnym etapie nie jest znany jej ostateczny
ksztaftt.

Strategia Rozwoju Wojewddztwa Opolskiego na lata 2000-2015

Strategia Rozwoju Wojewddztwa Opolskiego identyfikuje wizje
wojewddztwa jako "Otwarty na Swiat, wielokulturowy region przyjaznego
zamieszkania i konkurencyjnej gospodarki, uczestniczacy we wspotpracy
miedzynarodowej, z dobrze wyksztatlconym i aktywnym spoteczenstwem".
Wyznacza dwa priorytety rozwoju: 1. Wzmocnienie konkurencyjnosci
wojewoOdztwa opolskiego oraz Il. Wyréwnywanie poziomu rozwoju
spoteczno-gospodarczego w regionie opolskim oraz siedem celow
strategicznych. Pomimo, iz zaden z celéw strategicznych nie dotyczy
w sposob bezposredni rozwoju turystyki, zagadnienia z nig zwigzane
pojawiq sie parokrotnie.

"Sektorowa Strategia..." bedzie miata zdecydowanie najwiekszy
wptyw na realizacje celu strategicznego 6: Wielofunkcyjne, réznorodne
oraz atrakcyjne dla inwestycji i zamieszkania obszary wiejskie, w ktérym
znalazty sie takie cele operacyjne, jak: 6.1. Zachowanie i wykorzystanie
zasob6éw kulturowych i przyrodniczych wsi oraz poprawa stanu
$Srodowiska, 6.2. Poprawa zagospodarowania obszaréw wiejskich
i ksztattowanie warunkéw zycia z udziatem spotecznosci lokalnych, 6.3.
Poprawa atrakcyjnosci inwestycyjnej obszaréw wiejskich i rozwdj
infrastruktury technicznej, 6.4. Rozwéj turystyki wiejskiej, 6.5.
Konkurencyjno$¢ i wzrost wielofunkcyjnosci gospodarstw rolnych, 6.6.
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Rozw0j przedsiebiorczosci i poprawa efektywnosci ekonomicznej
i produkcyjnej przetwoérstwa rolno-spozywczego, 6.7. Poprawa edukacji
oraz rozwodj kapitatu ludzkiego i spotecznego wsi, 6.8. Powszechnos$c
odnowy wsi i podejscia typu LEADER oraz usprawnienie instrumentéw
sterowania rozwojem.

"Sektorowa Strategia..." przyczynia¢ sie bedzie réwniez do
zrealizowania pozostatych celéw strategicznych i  operacyjnych,
a w szczegolnosci:

§ CS 1 Innowacyjny region z dobrze wyksztatconymi i aktywnymi
mieszkancami; CO 1.1. Efektywna edukacja dla przygotowania
spoteczenstwa do wymogdéw rynku pracy.

§ CS 2 Zapewnienie dogodnych warunkéw zycia w regionie; CO 2.3.
Aktywizacja zawodowa o0s6b znajdujgcych sie w szczegOllnie
niekorzystnej sytuacji na rynku pracy, CO 2.5. Rewitalizacja miast
I miasteczek, CO 2.9. Zachowanie, popularyzacja i wykorzystanie
waloréw przyrodniczych Opolszczyzny.

§ CS 3 Rozbudowa i modernizacja infrastruktury regionu; CO 3.1.
Podniesienie standardu infrastruktury komunikacyjnej, CO 3.8.
Systemowa gospodarka odpadami i Sciekami.

§ CS 4 Aktywizacja gospodarcza regionu z zachowaniem zasad
zrownowazonego rozwoju; CO 4.1. Rozwdj sektora MSP, CO 4.2.
Rozwdj sektora ustug, CO 4.7. Wzrost atrakcyjnosci inwestycyjnej
regionu, CO 4.8. Turystyka jako element rozwoju gospodarczego
regionu.

§ CS 7 Rozwdj wielokulturowej tozsamosci oraz miedzynarodowej
i krajowej wspotpracy regionalnej; CO 7.1. Tworzenie warunkéw do
rozwoju wielokulturowej toZsamosci regionalnej, CO 7.8. Rozwdj
wspotpracy transgranicznej i miedzyregionalnej.

1. Dokumenty na poziomie powiatu.

Na poziomie powiatowym "Sektorowa Strategia..." jest kompatybilna
z dwoma dokumentami: Strategiq Rozwoju Powiatu Kluczborskiego oraz
Planem Rozwoju Lokalnego Powiatu Kluczborskiego.

Strategia Rozwoju Powiatu Kluczborskiego na lata 2001-2015

W czesci diagnostycznej Strategii oraz w analizie S.W.O.T.
podkreslone zostaty walory turystyczne powiatu, dajgce podstawy do jego
rozwoju. Fakt ten jednak nie przetozyt sie na fakt opracowania jednego
obszaru tematycznego poswieconego sensu stricte turystyce.

Przestaniem, jakie niesie ze sobg strategia powiatu jest "stworzenie
warunkéw do godnego zycia obywateli zamieszkujgcych ten obszar
poprzez: stabilizacje spoteczng, rozwdj gospodarczy, dbanie o czyste
$rodowisko, budowe nowoczesnej infrastruktury technicznej jako
podstawy rozwoju, podniesienie Sredniego poziomu wyksztatcenia oraz
stworzenie sprawnego systemu opieki medycznej dla mieszkancow Ziemi
Kluczborskiej". Do realizacji misji (Otwarcie na Swiat i wyzwania
wspobiczesnosci to misja Ziemi Kluczborskiej. Lepiej wyksztatceni wracajcie
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do korzeni") wyznaczonych zostato kilka obszaréw tematycznych, a w ich
ramach cele rozwojowe.

1) Ludnos¢ i osadnictwo.
Wdrozenie "Sektorowej Strategii..." przyczyni sie€ do realizacji
nastepujacych celéw rozwojowych:

§ podnoszenie poziomu wyksztatcenia (dzieki dziataniom
podejmowanym w ramach OP Zasoby Ludzkie),

§ state podnoszenie wzrostu tozsamosci regionalnej — integracja
ludnosci rdzennej [ osadniczej (dzieki dziataniom
podejmowanym w ramach OP Produkt, OP Zasoby Ludzkie
i OP Promocja i Marketing),

§ ksztaltowanie mentalnosci spoteczenstwa i podnoszenie jego
kwalifikacji na gruncie europejskim (dzieki dziataniom

) podejmowanym w OP Zasoby Ludzkie).
2) Srodowisko i przyroda.
Wdrozenie "Sektorowej Strategii..." przyczyni sie€ do realizacji
nastepujacych celéw rozwojowych:

§ rozwodj Swiadomosci i ksztatcenie proekologiczne ludnosci
(dzieki dziataniom podejmowanym w OP Produkt i OP Zasoby
Ludzkie),

§ stata poprawa waloréw ekologicznych regionu (dzieki
dziataniom podejmowanym w OP Produkt i OP Przestrzen
Turystyczna),

§ promocja waloréw ekologicznych regionu (dzieki dziataniom
podejmowanym w OP Promocja i Marketing),

§ zagospodarowanie ciekoéw i zbiornikbw wodnych oraz budowa
nowych (dzieki dziataniom podejmowanym w ramach OP
Produkt i OP Przestrzen Turystyczna),

§ zagospodarowanie zasobOw naturalnych regionu (dzieki
dziataniom podejmowanym w ramach OP Produkt i OP
Przestrzen Turystyczna),

§ budowa oczyszczalni Sciekéw i zagospodarowanie odpadéow
oraz poprawa stanu w zakresie kanalizacji wsi (dzieki
dziataniom podejmowanym w ramach OP Przestrzen

Turystyczna).
3) Gospodarka i rynek pracy.
Wdrozenie "Sektorowej Strategii..." przyczyni sie do realizacji celéw
rozwojowych zwigqzanych z tworzeniem klimatu i warunkéw dla

potencjalnych inwestoréw, wspieraniem sektora MSP w tworzeniu nowych
miejsc pracy, systematycznym rozwojem ustug dla ludnosci oraz
wigczaniem miodych ludzi w rozwdj gospodarczy regionu. Stuzy¢ bedg
temu dziatania podejmowane w ramach OP Zasoby Ludzkie i OP

Instytucje.
5) Infrastruktura spoteczna.
Wdrozenie "Sektorowej Strategii..." przyczyni sie€ do realizacji

nastepujacych celéw rozwojowych:
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§ modernizacja i budowa obiektéw sportowo-rekreacyjnych
(dzieki dziataniom podejmowanym w ramach OP Produkt i OP
Przestrzen Turystyczna),
§ rozwaj kultury i  zaspokajanie  potrzeb  duchowych
spoteczenstwa (dzieki dziataniom podejmowanym w ramach
OP Produkt i OP Promocja i Marketing),
§ wspieranie dziatan integrujacych wspotistnienie
wielonarodowosciowe (dzieki dziataniom podejmowanym
w ramach OP Produkt i OP Promocja i Marketing).
Analiza Strategii Rozwoju Powiatu Kluczborskiego na lata 2001-2015
wyraznie wskazuje, iz dziatania zapisane do realizacji w "Sektorowej
Strategqii..." przyczyniq sie do wdrozenia zapisbw dokumentu
powiatowego.

Program Rozwoju Lokalnego Powiatu Kluczborskiego

PRL konkretyzuje zadania, jakie majg by¢ zrealizowane w latach
2004-2006, czyli de facto, zgodnie z zasadg n+2, do konca 2008 roku.
Jednoczes$nie odwotuje sie bezposrednio do Strategii Rozwoju Powiatu
Kluczborskiego, uznajac jej przestanie za kluczowe dla planowania rozwoju
regionu.

Wdrozenie zapiséw "Sektorowej Strategii..." bezposrednio przyczyni
sie do realizacji kilku dziatan zidentyfikowanych w PRL. Dotyczg one:

§ Poprawy sytuacji na rynku pracy.

PRL zaktada m.in. podjecie dziatan na rzecz dostosowania kierunkéw

ksztatcenia do potrzeb rynku pracy oraz kreowanie miejsc pracy

w innych ustugach o charakterze specjalistycznym w zakresie obstugi

ruchu turystycznego, co stanie sie mozliwe m.in. dzieki prowadzeniu

badan rynku pracy i szkoleniom (rekomendowane w OP Zasoby

Ludzkie). Stworzenie nowych miejsc pracy bedzie réwniez

bezposrednim rezultatem wzrostu atrakcyjnosci turystycznej powiatu

i wzrostu liczby turystow, co pociggnhie za sobg wzrost popytu na

ustugi turystyczne.

§ Poprawy stanu infrastruktury technicznej.

Dziatania zapisane w PRL dotyczg 3 sfer zwigzanych bezposrednio

z "Sektorowg Strateqiq...":

1) infrastruktura techniczna,

2) poprawa stanu srodowiska,

3) turystyka na obszarach wiejskich w tym: poprawa dostepnosci
ustug turystycznych, rozbudowa i modernizacja bazy turystycznej,
ksztatcenie kadr, stworzenie systemu informacji turystycznej
I promocji, budowa sieci lokalnych tras rowerowcyh).

Jezeli chodzi o punkt 1), zaréwno w PRL, jak i w "Sektorowej

Strategii..." (OP Przestrzen Turystyczna) znajdujg sie zapisy

dotyczace koniecznos$ci poprawy stanu drég oraz uregulowania

gospodarki wodnos$ciekowej i odpadowej.

Punkt 2) jest bezposSrednio zwigzany ze zréwnowazonym rozwojem

turystyki i poszanowaniem dziedzictwa naturalnego, rozwojem eko-

i agroturystyki oraz sieci szlakéw turystycznych i Sciezek
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dydaktycznych. Zadania te usciSlone i doktadnie opisane sg réwniez
w "Sektorowej Strategii...".

Punkt 3) jest, z punktu widzenia "Sektorowej Strategii...", punktem
najwazniejszym, dotyczy bowiem sensu stricte jej tematu wiodgcego.
SSRT w peini go realizuje, poprzez dziatania podejmowane
w 5 obszarach priorytetowych.

I1l. Dokumenty na poziomie gmin.

Na poziomie gmin dokumentami, do ktoérych realizacji przyczyni sie
"Sektorowa Strategia..." sg strategie rozwoju gmin oraz plany rozwoju
lokalnego.

Strategia Rozwoju Miasta i Gminy Kluczbork na lata 2004-2019

Struktura Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Kluczbork przedstawia
sie nastepujaco: wizja, posrednie cele strategiczne i programy
gospodarcze (plany dziatania).

Wizja rozwoju gminy zostata sformutowana jako: "Przyjazne
$rodowisko i rozwdj gospodarczy kluczem do lepszego zycia mieszkancéw
Gminy Kluczbork". Jej osiggnieciu majg stuzy¢ 3 cele strategiczne
dotyczace trzech sfer rozwoju gminy: gospodarczej, ekologiczno-
przestrzennej i spotecznej. Realizacji wspomnianych celébw w sposéb
posredni stuzy¢ bedzie "Sektorowa Strategia..."

Cel gospodarczy A: Rozwoéj lokalnego potencjatlu gospodarczego
poprzez stymulacje istniejacego sektora przedsiebiorstw oraz lokalizacje
nowych inwestycji na terenie gminy w oparciu o istniejgce szanse i atuty —
wzrost lokalnego sektora gospodarczego bedzie mozliwy m.in. dzieki
rozwojowi  turystyki, ktéra jest celem nadrzednym "Sektorowej
Strateqii...".

Cel ekologiczno-przestrzenny B: Nowoczesna infrastruktura oraz fad
przestrzenny kluczem do zréwnowazonego rozwoju miasta i gminy — cel
w catosci jest poswiecony dziataniom z zakresu rozbudowy infrastruktury
technicznej i rewitalizacji, ktére ujmuje rowniez w szerokim zakresie
"Sektorowa Strategia...".

Cel spoteczny C: Podnoszenie atrakcyjnosci miasta i gminy poprzez
poprawe warunkéw Srodowiskowych dla zycia i rekreacji mieszkancow
oraz rozwoj infrastruktury spotecznej, edukacyjnej i turystycznej. Ten cel
w  najwiekszym stopniu bedzie realizowany dzieki dziataniom
podejmowanych w ramach "Sektorowej Strategii...", dotyczy bowiem
tworzenia odpowiednich warunkow do rekreacji i wypoczynku.

Strategia priorytetyzuje zaktadane programy gospodarcze. Wsrod
programow 0 znaczeniu pierwszorzednym znalazt sie jeden sensu stricte
turystyczny — Promocja waloréw turystycznych gminy. Jego realizacji
w duzym stopniu sprzyja¢ bedg dziatania podejmowane w ramach OP
Promocja i Marketing "Sektorowej Strategii...". W programach o znaczeniu
drugorzednym znalazty sie natomiast m.in. Rewitalizacja miasta
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Kluczborka, Rewitalizacja parku miejskiego — zielone ptuca miasta,
Kompleks wypoczynkowo-sportowy w Kluczborku oraz Sciezki rowerowe.

Program Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy Kluczbork
PRL Miasta i Gminy Kluczbork bezposrednio odwotuje sie do Strategii

Rozwoju Miasta i Gminy, opisanej powyzej. Precyzuje rowniez doktadnie
planowane inwestycje w Swietle ZPORR. Ws$réd wymienionych w nim
planéw dziatania na lata 2004-2013 znajdujg sie zadania, do ktérych
realizacji przyczyni sie wdrozenie zapisow "Sektorowej Strategii...". Nalezg
do nich:

§ inwestycje zwigzane z poprawg  stanu zwodociggowania

I skanalizowania miasta i gminy,
§ inwestycje zwigzane z poprawg jakosci drég gminnych,
§ tworzenie Sciezek rowerowych,

§ stworzenie kompleksu wypoczynkowo-sportowego w Kluczborku przy
ul. Sportowej,

§ rewitalizacja miasta Kluczbork,

8 rewitalizacja parku miejskiego,

§ promocja waloréw turystycznych gminy,

§ budowa zbiornika na rzece Stobrawie na Ligocie Gornej,

§ zagospodarowanie centrum wsi Kujakowice Gorne,

8 realizacja projektu modernizacji i poprawy estetyki oraz

funkcjonalnosci boisk szkolnych, przedszkolnych placéw zabaw,
posesji szkolnych, w tym nasadzenie zieleni.

Strategia Rozwoju Gminy Byczyna do 2010 roku

Strategia  formutuje nastepujacq misje  gminy  Byczyna:
"Ksztattowanie rozwoju Byczyny jako gminy chronigcej walory i zasoby
historyczno-ekologiczne, dbajgcej o wzrost poziomu zycia mieszkancéw,
tworzacej korzystne warunki dla rozwoju przedsiebiorczosci, wspierajgcej
rozwoj rolnictwa, turystyki i sportu, realizujgcej wspdlne przedsiewziecia
z sgsiadami, otwartej na wyzwania XXI wieku. ldentyfikuje 5 celéw
strategicznych:

1) Poprawa  warunkow  zycia i bezpieczenstwa  publicznego
mieszkancow.

2) Ochrona wartosci historycznych i przyrodniczych oraz podnoszenie
turystycznej atrakcyjnosci gminy.

3) Wspieranie i stymulowanie rozwoju przedsiebiorczosci.

4) Likwidacja niedoboréw, modernizacja i rozwdj infrastruktury
technicznej oraz racjonalne zagospodarowanie przestrzeni gminy.

5) Realizacja ustalen strategii rozwoju Ziemi Kluczborskiej.

Wdrozenie zapiséw "Sektorowej Strategii..." wptynie w znaczacy
spos6b na realizacje celu 2 i 4, a posrednio przyczyni sie do rozwoju
gminy Byczyna zgodnie z kierunkami wyznaczonymi przez strategie
rozwoju gminy.

Z uwagi na duze znaczenie celu 2 dla rozwoju turystyki, a wiec
rowniez wptywu "Sektorowej Strategii...” na jego realizacje, ponizej
podano cele szczego6towe:
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§ edukacja ekologiczna,

§ ochrona débr kultury materialnej, w tym rewitalizacja Srodmiejskiego
miasta,

§ ochrona waloréw i zasobow Srodowiska przyrodniczego,

§ poprawa stanu czystosci $rodowiska przyrodniczego i ograniczenie
ucigzliwosci hatasu,

8 ochrona krajobrazu naturalnego,

§ poprawa czystosci i estetyki gminy,

§ tworzenie i stymulowanie rozwoju infrastruktury turystycznej (baza
hotelowo-gastronomiczna),

§ promocja walorow i zasobow historyczno-przyrodniczych gminy.

Rownie wazne sg cele szczegétowe w ramach celu 5: Opracowanie
i wdrozenie programu promocji Ziemi Kluczborskiej oraz powotanie
gazety, jak réwniez Tworzenie warunkéw dla rozwoju gospodarki lokalnej,
w tym turystyki.

Jak widaé, powyzsza lista jest zgodna z dziataniami zapisanymi do
realizacji w "Sektorowej Strategii...".

Plan Rozwoju Lokalnego Miasta i Gminy Byczyna
We wstepie do PRL zaznacza sie, iz obszar realizacji planu obejmie
dziedziny sktadajagce sie na polepszenie infrastruktury technicznej
i turystycznej gminy wraz z rewitalizacjg zabytkowej czesci miasta. Wsrod
zadan, jakie PRL identyfikuje, znajdujg sie takie, ktérych realizacji
sprzyjac¢ bedzie wdrazanie "Sektorowej Strategii...". Nalezg do nich:
1) Poprawa stanu Srodowiska kulturowego, w tym:

§ rewitalizacja miasta Byczyna,

§ Lokalny Produkt Turystyczny Byczyny (rekonstrukcja terendw
wypoczynkowo-turystycznych w Dobiercicach, Proslicach
I Paruszowicach).

2) Zmiany w sposobie uzytkowania terenu, w tym:

§ budowa Sciezek rowerowych i modernizacja istniejacych cigqgéw
pieszych,

§ uporzadkowanie terendw  zielonych, stworzenie terendow
rekreacyjnych, m.in. poprzez realizacje projektu "reller-land —
tory przeszkéd dla rowerow gorskich, "half-pipe" — dla
deskorelek,

§ budowa miejskiego placu zabaw.

Strategia Rozwoju Gminy Wotczyn
Strategia Rozwoju Gminy Wotczyn definiuje 5 kryteriow rozwoju

gminy, ktérych spetnienie uwarunkowane jest m.in. wdrazaniem zapiséw
"Sektorowej Strateqii...". Nalezg do nich:

§ Gmina wyksztatconego spoteczenstwa.

§ Gmina otwarta na Swiat i sgsiadéw.

§ Gmina zrGbwnowazonego rozwoju.

§ Gmina nowoczesnej gospodarki.
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8§ Gmina efektywnego rolnictwa i nowoczesnej wsi.

Wsréd zadan wyznaczonych do realizacji w latach 2001-2015
pojawiajg sie natomiast: rozwdj turystyki i agroturystyki, modernizacja
szatni przy basenie oraz szereg zadan z zakresu budowy i modernizacji
infrastruktury technicznej oraz realizacja projektu zbiornika retencyjnego
— wielofunkcyjnego.

Kierunki Rozwoju Gminy Lasowice Wielkie

Gmina nie posiada wtasnej strategii rozwoju. Program dziatan ujety
zostat w Studium Uwarunkowan i Kierunkéw Zagospodarowania
Przestrzennego Gminy Lasowice Wielkie.

Ustalone cele rozwoju gminy zostang osiggniete m.in. dzieki
wdrazaniu dziatan w ramach "Sektorowej Strategii...". Do zadan, na ktére
bezposredni wptyw bedzie miata niniejsza Strategia, naleza:

1) wsréd spotecznych celéw rozwoju:

§ odtworzenie dziatalno$¢ klubéw i Swietlic wiejskich,

§ rozwqj funkcji pozarolniczych,

§ podjecie dziatan rewaloryzacyjnych na obiektach zabytkowych

zagrozonych dekapitalizacjq,

2) wsroéd gospodarczych celéw rozwoju:

§ tworzenie alternatywnych miejsc pracy w sektorze obstugi

rolnictwa, ustug, rzemiosta i agroturystyki,

§ podnoszenie kwalifikacji rolnikéw,
promocja walorow krajobrazowo-przyrodniczych gminy,

§ rozwdj bazy stuzacej obstudze myslistwa i innych form turystyki
kwalifikowanej, np. jezdziectwa, caravaningu, wedkarstwa,

§ wyznaczenie i zrealizowanie Sciezek rowerowych w powigzaniu
z projektowanym w sgsiednich gminach: Muréw i +tubniany
Europejskim Centrum Turystycznym,

3) wsrdéd ekologicznych celéw rozwoju:

§ zachowanie naturalnego zrdznicowania wystepujgcych na
obszarze gminy ekosystemow lesnych, tgkowych, przywodnych,
agroceznoz,

§ utrzymywanie zgodnosci uzytkowania terenu z naturalnymi
cechami i walorami przestrzeni,

§ utrzymywanie i ksztattowanie przestrzennego systemu obszaréw
naturalnych powigzan przyrodniczych.

wn

Analiza powyzszych dokumentéw strategicznych w odniesieniu do
"Sektorowej Strategii..." wyraznie wskazuje, iz bedzie ona miata
zdecydowany wptyw na rozwdj spoteczno-gospodarczy nie tylko obszaru
objetego projektem, ale i catego wojewddztwa. Spéjnosé ze strategiami
rozwoju i planami rozwoju lokalnego jest dowodem na to, iz wdrozenie
dziatan zapisanych w Strategii przyczyni sie w duzym stopniu do realizacji
celéw opisanych powyzej dokumentow.

Pomimo sektorowego charakteru, niniejsza Strategia dzieki
interdyscyplinarnemu podejsciu  do zagadnienia rozwoju turystyki,
wptywa¢ bedzie na wszystkie elementy rozwoju regionalnego. Jej
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oddziatywanie bedzie widoczne zaréwno w sferze gospodarczej (wzrost
dochodéw mieszkancéw, wiadz i przedsiebiorcow, poprawa sytuacji na
rynku pracy, stymulowanie przedsiebiorczosci, rozbudowa sektora ustug),
w sferze spotecznej (podnoszenie poziomu wyksztatcenia mieszkancéow,
wzrost poczucia tozsamosci regionalnej, integracja spotecznosci lokalnej),
jak i w sferze uktadu przestrzennego (zréwnowazony rozwd0j, poprawa
stanu infrastruktury technicznej, ochrona zasoboéw i walorow
turystycznych).

"Sektorowa Strategia..." juz na etapie tworzenia ma jeszcze jeden
bardzo wazny wymiar, zwigzany z budowaniem wielosektorowego
partnerstwa, ktore  jest czynnikiem  warunkujgcym  efektywny
i funkcjonalny rozwagj regionalny.

7.8. Powigzane "Sektorowej Strategii..."" z NPR 2004-2006.

Narodowy Plan Rozwoju jJest kompleksowym dokumentem
okreslajacym strategie spoteczno-gospodarczg Polski w pierwszych latach
cztonkostwa w Unii Europejskiej. Przedstawia sytuacje spoteczno-
gospodarczg Polski i jej regionéw, formutuje cele i zawiera opis strategii,
zmierzajgcej do osiggniecia spéjnosci  spotecznej, gospodarczej
i przestrzennej z krajami i regionami Wspodlnoty, szacuje spodziewane
efekty planowanych interwencji i wplyw na przebieg proceséw
rozwojowych, wskazuje kierunki i wielkos¢ planowanego zaangazowania
Srodkéw funduszy strukturalnych i Funduszu Spéjnosci oraz okresla
spos6b koordynacji i wdrazania pomocy strukturalnej w okresie realizacji
NPR.

Celem strategicznym NPR jest rozwijanie konkurencyjnej
gospodarki, opartej na wiedzy i przedsiebiorczosci, zdolnej do
dtugofalowego, harmonijnego rozwoju, zapewniajgcej wzrost zatrudnienia
oraz poprawe spéjnosci spotecznej, ekonomicznej i przestrzennej z Unig
Europejskq na poziomie regionalnym i krajowym.

Cel ten jest osiggany poprzez piec celéw czgstkowych.

§ Wspomaganie osiggniecia i utrzymania w dtuzszym okresie wysokiego
wzrostu PKB.

§ Zwiekszanie poziomu zatrudnienia i wyksztatcenia.

§ Wigczanie Polski w europejskie sieci infrastruktury transportowej
I informacyjnej.

§ Intensyfikacja procesu zwiekszania w strukturze gospodarki udziatu
sektorow o wysokiej wartosci dodanej, rozwdéj technologii,
spoteczenstwa informacyjnego.

§ Wspomaganie udziatu w procesach rozwojowych i modernizacyjnych
wszystkich regionéw i grup spotecznych.

Powigzanie dziatan niniejszej Strategii z wyzej wymienionymi celami

wynika bezposrednio ze specyfiki turystyki i jej roli w rozwoju spoteczno-
gospodarczym kraju i regionow.
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Niewatpliwie turystyka moze sie sta¢ istotnym narzedziem rozwoju
regionalnego. Jako interdyscyplinarna i jedna z najszybciej rozwijajacych
sie gatezi gospodarki turystyka posiada duze znaczenie ekonomiczne
i spoteczno-gospodarcze. Za najlepszy wskaznik znaczenia turystyki
w gospodarce uznano udziat dziatalnoSci gospodarczej powigzanej
bezposrednio, badz posrednio, z turystykg w tworzeniu PKB.

Jednoczesnie turystyka zostata uznana za jeden z nielicznych
obszaréw, w ktérym wzrost wplywéw przektada sie bezposrednio na
tworzenie realnych miejsc pracy. Turystyka jest sektorem ustugowym,
ktéry ze wzgledu na swoéj interdyscyplinarny charakter generuje miejsca
pracy, nie tylko w sektorze koncowej konsumpcji turystycznej, ale takze
w sektorze produkcyjnym. Bezposrednio wptywa, zatem na produkcje
sprzetu sportowo-turystycznego, produkcje autokarow, budowe obiektow
turystycznych, produkcje odziezy i obuwia sportowego etc. Posrednio za$
oddziatuje na produkcje i przetworstwo zywnosci, sprzedaz paliw,
produkcje samochoddéw osobowych etc. Jest jedng z nielicznych dziedzin
(obszaréw), w ktérej wzrost wplywoéw moze sie przetozy¢ na tworzenie
realnych miejsc pracy.

W zwigzku z powyzszym na Swiecie i w Europie turystyka zostata
uznana za sektor o duzym potencjale w zakresie tworzenia miejsc pracy
dzieki niskiej bazie technologicznej i dominacji matych przedsiebiorstw.
Specyfika turystyki umozliwia stosunkowo tatwe przygotowanie nowych
kadr na bazie bezrobotnych, dtugotrwale pozostajagcych poza rynkiem
pracy oraz zagrozonych wykluczeniem spotecznym. Dotyczy to
w szczegoblnosci spotecznosci lokalnych na obszarach wiejskich.

Ekonomiczne znaczenie turystyki odzwierciedla sie w nastepujacych
wartosciach:

§ udziat wartosci dodanej w produkcji globalnej w dziatalnosciach

zwigzanych z turystyka wynosi Srednio 52% i jest wyzszy, niz
w pozostatych dziatalnosciach, gdzie wynosi 42% (przez
dziatalnosSci zwigzane z turystykg rozumiemy: handel i naprawy,
hotele i restauracje, transport, gospodarke magazynowg
i tgczno$¢ oraz pozostatg dziatalno$¢ ustugowg komunalna,
spoteczng i indywidualng),

§ produkcja globalna przypadajgca na jednego zatrudnionego
w dziatalnosciach zwigzanych z turystyka jest wieksza o 17% niz
w pozostatych dziatalnosciach,

§ wartos¢ dodana na jednego zatrudnionego w dziatalnosciach
zwigzanych z turystykg jest wieksza o 42% niz w pozostatych
dziatalnosciach,

§ koszt pracy (wynagrodzenie i inne koszty zwigzane
z zatrudnieniem) przypadajacy na jednego zatrudnionego jest
nizszy o 10% w dziatalnoSciach zwigzanych z turystyka niz
w pozostatych dziatalnosciach.

Obok ekonomicznego, turystyka posiada rowniez ogromne znaczenie

spoteczne. Turystyka jest naturalnym instrumentem réwnowagi
regionalnej, bo produkty turystyczne sg tworzone w regionach, ws$réd
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ktorych wiele nalezy do mniej rozwinietych, biedniejszych i peryferyjnych.
Na regiony rozktadajq sie réwniez dochody ptynace z turystyki. Znaczenie
turystyki jako generatora regionalnych wptywoéw i zatrudnienia stanie sie
tym bardziej widoczne, im bardziej beda sie kurczy¢ mozliwosci
zatrudnienia w rolnictwie. Zjawisko spadku efektywnosci produkcji rolnej
w rezultacie wprowadzenia zasad gospodarki wolnorynkowej spowodowato
konieczno$¢ poszukiwania alternatywnych zrédet dochodéw, szczegdlnie
w gospodarstwach matych, ktére przestaty by¢ samowystarczalne.

Turystyka wywotuje rowniez istoty efekt "wartosci dodanej"
w zakresie pobudzania i podnoszenia morale spotecznosci w regionach
(rowniez biedniejszych i peryferyjnych), zagrozonych wyludnieniem.
Turystyka pobudza takze spoteczng aktywnos$¢, prowadzi do lepszej
identyfikacji z regionem i przeciwdziata marginalizacji spotecznej.

Powyzsze opinie prowadzg do wniosku, ze niniejsza Strategia, ktora
dotyczy wykorzystania zasobéw naturalnych i kulturowych gmin
Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie dla rozwoju obszarow
wiejskich poprzez turystyke realizuje nastepujqce cele NPR:
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CELE NPR KOMENTARZ

Wspomaganie osiggniecia Rozwdj przedsiebiorczosci
i utrzymania w dtuzszym okresie | Jednym z najwyrazniejszych efektéw rozwoju turystyki w danym regionie jest rozwdj przedsiebiorczosci.
wysokiego wzrostu PKB. Turystyka jest, bowiem uwazana za dziedzing, ktdra dynamizuje gospodarczo region wptywajac

powaznie na podniesienie jego konkurencyjnosci. Sredni udziat turystyki w gospodarce narodowej to
okoto 2,5%, ale nie oddaje to w petni jej potencjatu, poniewaz uwzglednia tylko tzw. firmy bezposrednio
dziatajgce w turystyce. Natomiast nie sq brane pod uwage w tym wyliczeniu wszystkie firmy dziatajace
badz na pograniczu turystyki, badz tez korzystajgce bezposrednio z naptywu turystéw — gtéwnie
z branzy ustugowej oraz z handlu. Turystyka jest jedng z tych gatezi gospodarki, ktéra wywotuje efekt
domina — rozwijajace sie firmy tej branzy wptywajq tez pozytywnie na rozwéj pozostatych gatezi lokalnej
gospodarki.

SSRT

Zakftadany w niniejszej Strategii rozwdéj unikalnych produktéw turystycznych, ktére jak wspomniano sg
kompozycja doébr i ustug, stuzacych zaspokojeniu potrzeb turysty, bedzie skutkowal rozwojem
przedsiebiorczosci lokalnej, bezposrednio i posrednio zwigzanej z obstugg ruchu turystycznego.

Wzrost obrotéw handlu i ustug

Naptyw turystéw sitq rzeczy generuje wzrost obrotéw firm zajmujacych sie handlem i ustugami na
danym terenie. Im wiecej przybywa turystow tym bardziej odczuwalna jest ta tendencja, ktora
z oczywistych powodoéw korzystnie wptywa na rozwdj regionalny przyspieszajgc proces rozwoju
lokalnych firm i stwarzajgc nowe dodatkowe miejsca pracy dzieki rosngcemu popytowi.

SSRT

Rozwdj atrakcyjnych i oryginalnych produktéw turystycznych Ziemi Kluczborskiej ma by¢ magnesem
przyciggajacym na ten obszar turystéw. Cel ten zostanie osiggniety poprzez profesjonalny marketing
oraz innowacyjne narzedzia promocyjne. Wdrozeniu i sprzedazy produktow majg stuzy¢ réwniez
rozwigzania przestrzenne, a takze wsparcie wszystkich instytucji zaangazowanych w rozwaj turystyki.
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CELE NPR KOMENTARZ

Utrwalenie wizerunku regionu jako atrakcyjnej lokalizacji gospodarczej

Posrednim efektem turystycznego rozwoju regionu jest skojarzenie regionu jako dobrej lokalizacji do
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Petne wykorzystanie turystycznego potencjatu regionu wigze sie
z przygotowaniem wizerunku regionu (jego marki turystycznej) tworzacej spoéjny, czytelny i fatwo
kojarzacy sie przekaz adresowany do czytelnie wybranej grupy odbiorcéw oraz przeprowadzeniem
odpowiedniej kampanii promocyjnej. Oczywiscie takie przekazy zasadniczo adresowane sg do turystow,
jednak przyciggajg réwniez przedsiebiorcéw, ktérzy mogg widzie¢ dla siebie mozliwos$¢ rozwoju pod
promowang markg turystyczng. Ponadto przybywajacy turysci to czesto réwniez osoby prowadzace
wilasne firmy, ktére utrwaliwszy dzieki udanemu wypoczynkowi pozytywne skojarzenia z regionem,
mogg byc¢ tez zainteresowani zainwestowaniem w tej okolicy.

SSRT

Strategia jest punktem wyjscia do opracowania szeregu projektéw inwestycyjnych, ktére moga byc
realizowane przez inwestoréw prywatnych lub w partnerstwie publiczno-prywatnym. Sa to projekty
turystyczne lub paraturystyczne. Niezaleznie od tego, wzrost ruchu turystycznego na obszarze objetym
projektem moze spowodowac wzrost liczby inwestycji pozaturystycznych.

Wzrost aktywnosci zawodowej mieszkancow

Rozwdj turystyki na danym terenie pocigga za sobg wzrost aktywnosci zawodowej obywateli. Sprzyja to
czesto restrukturyzacji przestarzatej struktury zatrudnienia czesto obarczonej ukrytym badz jawnym
bezrobociem. Punktem wyjscia musi sie jednak staé¢ zaaprobowanie spéjnego modelu turystycznego
rozwoju. Dopiero na bazie takiej osi rozwojowej, jaka jest koncepcja produktu turystycznego
i zachodzacych tu dziatan, dochodzi do zwiekszenia aktywnosci zawodowej mieszkancéw — wykorzystujg
oni szanse, jakie sie przed nimi pojawiajq.

SSRT

Opracowana Strategia uwzglednia specyfike Ziemi Kluczborskiej oraz opinie, pomysty i propozycje
mieszkancow. W zwigzku z powyzszym przyczyni sie ona do wzrostu ich aktywnosci, stworzy szanse na
realizacje poszczegdlnych dziatan. Szczegdlnie, ze bardzo wiele zadan ujetych w Strategii dotyczy
spotecznosci lokalnej, a jej rola w ich wdrazaniu jest pierwszoplanowa.
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Rozwéj wspdtpracy miedzynarodowej oraz miedzyregionalnej

Turystyka z jednej strony czerpie ze wspoétpracy miedzynarodowej i miedzyregionalnej — bowiem wiasnie
dzieki nim pojawia¢ sie moga, na skutek dziatan promocyjnych oraz marketingowych, nowe grupy
turystéw, z drugiej natomiast sama stymuluje powstawanie oraz rozwoj takich kontaktéw. To z kolei
sprzyja przyciggnieciu kapitalu — im wiecej kontaktéw tym wieksze prawdopodobienstwo, ze region
zostanie dostrzezony przez potencjalnych inwestoréw i w efekcie przyciggnie kolejnych inwestoréow.

SSRT

Niniejsza Strategia duzy nacisk ktadzie na rozwdj wspdtpracy miedzyregionalnej i miedzynarodowej.
Wiekszos¢ z zaplanowanych zadan bedzie realizowana w partnerstwie. Jest to tym bardziej istotne, ze
turystyka nie zna podziatéw administracyjnych, a kryterium turystycznych wyboréw jest rzeczywista
atrakcyjnos¢ obszaru.

Zwiekszanie poziomu Spadek bezrobocia
zatrudnienia i wyksztatcenia. Naturalng konsekwencjg rozwoju gospodarczego oraz wzmozonej aktywnosci zawodowej mieszkancéw
jest spadek bezrobocia. Turystyka ma to do siebie, ze wymaga znacznych nakfadéw pracy — ustugi
muszg by¢ realizowane przez ludzi, ktérych tylko w bardzo niewielkim stopniu da sie zastgpic
maszynami, jak to ma miejsce w innych gateziach gospodarki. Tu wcigz najwazniejsi sg ludzie, ktérych
musi by¢ dos¢ sporo do obstugi ruchu turystycznego.

SSRT

Zaproponowane w niniejszej Strategii produkty turystyczne muszg by¢ wdrazane i sprzedawane przez
ludzi. Wiekszo$¢ z nich zostato skonstruowanych w sposéb wymuszajacy duze zaangazowanie zasobéw
ludzkich na wszystkich poziomach wdrazania.
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Podniesienie poziomu wyksztatcenia

Kolejng tendencjq, ktdrg wymuszg prawa rynku dzieki rozwojowi turystyki na danym terenie jest
konieczno$¢ podnoszenia kwalifikacji zawodowych przez ludzi zaangazowanych w turystyke. Poczgtkowo
mogq by¢ to drobne, ale jednak znaczace dziatania, takie jak nauka jezykéw obcych, czy np. nauka
gotowania. Istniejagca konkurencja pomiedzy réznymi firmami na rynku, jak i pomiedzy réznymi
regionami wymusi podnoszenie kwalifikacji przez wszystkich bezposrednio zainteresowanych. Jest to na
pewno korzystna tendencja, ktdra poza wszystkim innym podnosi pozycje konkurencyjng regionu oraz
jest zgodna z koncepcjg nauki przez cale zycie.

SSRT

Zgodnie z zasadami konkurencji walka o klienta wymusi wiekszg dbatos¢ o jakos¢ $wiadczonych ustug.
Tam, gdzie jako$¢ bedzie niska, klient (turysta) sie nie pojawi. Wplynie to sitg rzeczy na jakos¢ innych
ustug, cho¢ oddziatywanie to moze nie mie¢ charakteru natychmiastowego i moze by¢ roztozone
w czasie. Roéwniez realizacja Strategii omawianego obszaru wymusza state ksztalcenie kadr
obstugujacych ruch turystyczny, stad duzy nacisk potozono na podnoszenie kwalifikacji.

Intensyfikacja procesu SSRT a wysoka wartos¢ dodana
zwiekszania w strukturze Niniejsza Strategia jest strategiq rozwoju turystyki, a wiec dotyczy gatezi gospodarki, ktérg
gospodarki udziatu sektoréw charakteryzuje wyzsza niz przecietnie wartos¢ dodana. Niewatpliwie jej celem jest rozwdj turystyki
o wysokiej wartosci dodanej, i zwiekszenie jej roli w spoteczno-gospodarczym rozwoju obszaru objetego projektem. Temu celowi
rozwoj technologii, stuzg obszary priorytetowe, wsrdd ktérych kluczowe znaczenie przypisano produktowi. Rolg pozostatych

spoteczenstwa informacyjnego. | jest jego promocja i sprzedaz, przestrzenne umiejscowienie oraz efektywne wdrazanie.

SSRT a rozwoj technologii

W zakresie marketingu i promocji Strategia proponuje szereg innowacyjnych rozwigzan dotyczgcych
tworzenia systemu informacji turystycznej, analogowego i cyfrowego, systemu zbierania, przetwarzania
i dystrybucji danych. Jednoczesnie Strategia zaktada zwiekszenie stopnia skomputeryzowania obszaréw
wiejskich oraz stopnia dostepnosci Internetu. To samo dotyczy wykorzystania nowoczesnych technologii
w budowie infrastruktury oraz zarzgdzaniu przestrzenig turystyczna.

SSRT a rozwdj spoteczenstwa informacyjnego

Spoteczenstwo informacyjne to spofeczenstwo, w ktéorym towarem jest informacja traktowana jako
szczego6lne dobro niematerialne, rownowazne lub cenniejsze nawet od dobr materialnych. Dotyczy to
rozwoju ustug zwigzanych z 3P (przesyfanie, przetwarzanie, przechowywanie informacji). Spoteczenstwo
informacyjne odnosi sie do technicznych narzedzi komunikacji, magazynowania i przeksztatcania
informaciji.

Zaktadane w Strategii dziatania dotyczgce powstania systemu informacji turystycznej, ktéry ma polegac
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na zbieraniu, przetwarzaniu, magazynowaniu oraz dystrybucji informacji odnoszg si€¢ w sposéb
bezposredni do spoteczenstwa informacyjnego.

Wspomaganie udziatu Rozwdj spoteczenstwa obywatelskiego
w procesach rozwojowych Rozwijanie sie turystyki zrownowazonej wigze sie z wiekszym udziatem spoteczenstwa w procesach
i modernizacyjnych wszystkich | demokratycznych zachodzacych w regionie. Mieszkancy angazujq sie czesto samorzutnie w dziatania
regionéw i grup spotecznych. majace na celu rozwdj turystyczny oraz szerzej — rozwoj spoteczny i gospodarczy.
SSRT

Realizacja Strategii wymusi wspotprace publiczno-prywatng oraz angazowanie sie w rézne
przedsiewziecia. Strategia bedzie réwniez spetniaé role promocyjng, uswiadamiajac spoteczenstwu
korzysci ptynace z rozwoju turystyki.

Wymiana idei i pogladéw

Przyjazd do regionu duzej liczby oséb spoza niego, z innych terenéw Polski, a by¢ moze i z zagranicy,
wplywa twdrczo na ozywienie wymiany pogladow i idei, ktére mogg byc¢ rézne od tych, ktére do tej pory
byty uznawane. Taka wymiana pogladéw moze sie okaza¢ bardzo twédrcza i sprzyjac¢ kulturalnemu
ozywieniu regionu. Takze dla przyjezdnych miejscowe wartosci i tradycje mogq sie okazaé ciekawe
i bardzo inspirujgce.

SSRT

Jednym z celéw Strategii jest spowodowanie zwiekszenia ruchu turystycznego na omawianym obszarze.
Strategia proponuje oferte przeznaczong dla réznych segmentéw odbiorcéw. Ich réznorodnos$c
spowoduje mozliwo$¢ wymiany opinii i doswiadczen. Te role moga spetnia¢ réwniez organizowane
imprezy, ktére sg bardzo istotnym elementem produktu turystycznego.
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Reasumujqc:

Turystyka jest miedzysektorowq gateziq gospodarki. Wzajemne
powigzania i relacje z innymi dziedzinami gospodarczymi powodujq, ze
rozwoj turystyki przenosi pozytywne impulsy na inne sektory —
w szczegdblnosci na ustugi, a takze, cho¢ w mniejszym stopniu, na
produkcje przemystowg wybranych dobr.

Turystyka stanowi jedng z najszybciej rozwijajgcych sie gatezi
gospodarki, a jej znaczenie ekonomiczne i spoteczno-gospodarcze wyraza
sie zaréwno w liczbach (wktad w PKB, liczba miejsc pracy), jak i, w réwnie
istotnych, wartosciach niepoliczalnych zwigzanych m.in. z rozwojem
regionalnym, aktywizacjg i podnoszeniem morale spotecznosci lokalnych,
przeciwdziataniem wykluczeniu spotecznemu, wychowaniem dzieci
i mtodziezy dla rozwoju kraju.

Jej interdyscyplinarno$¢ oraz powigzania miedzyobszarowe
powodujgq, ze oddziatywania turystyki wykraczajg daleko poza jej
podstawowe funkcje. W tym kontekscie mozna zwréci¢ uwage na
oddziatywania turystyki na:

§ zdrowie:

Funkcjonowanie turystyki w sferze ochrony zdrowia jest widoczne
zwitaszcza wtedy, kiedy patrzy sie na jej role w zmniejszaniu negatywnych
skutkdbw wspoéiczesnej cywilizacji, odbijajgcych sie na stanie zdrowia
cztowieka. Konsekwencje Srodowiskowe towarzyszace wspotczesnej
cywilizacji tworzg uktad czynnikéw agresywnych, wywotujgcych zagrozenie
warunkoéw zdrowotnych zycia. Wyzwala to w cztowieku, pragnacym
utrzymac dobre zdrowie, potrzebe uprawiania turystyki.

Wiasnie w dgzeniu do poprawy zdrowia poprzez redukcje stanu napiecia,
w ktorym zyje wspoétczesny cztowiek, widoczna jest zdrowotna funkcja
turystyki.

& kulture:

Zwigzki turystyki z kulturg pozwalajg na sformutowanie ogdlnego
whniosku, ze zjawiska te znajdujg sie w zwigzku dialektycznym. Kultura
inspiruje rozwdj turystyki, turystyka za$ wzbogaca, chroni i popularyzuje
dobra kulturalne. K. Przectawski wyraza poglad, iz turystyka moze byc
traktowana jako funkcja kultury, element kultury, przekaz kulturowy,
spotkanie kultur [ czynnik przemian kulturowych. Wedtug
W. Gaworeckiego elementy szeroko rozumianej kultury s obecne prawie
we wszystkich rodzajach wspoéiczesnej turystyki. Kultura zajmuje
wspoétczesnie coraz znaczniejszg pozycje na liscie motywacji podrozy
turystycznych, jest istotnym elementem programéw turystycznych.
Gaworecki postrzega kulture w roli generatora turystyki i stymulatora
inwestowania i reinwestowania w turystyke. Optymalizacja wzajemnych
stosunkow turystyki i kultury moze prowadzi¢ do rozwoju duchowego
wspoétczesnego cztowieka.

§ wychowanie:

Poznawanie S$wiata przez turystyke jest gtéwnym elementem jej

funkcji wychowawczej. Wychowawczy walor turystyki nalezy szczegodlnie
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odnies¢ do jej dwdéch rodzajow — turystyki krajoznawczej i kwalifikowanej.
W turystyce krajoznawczej cziowiek odkrywa nowe wartosci moralne
i intelektualne, moze tez obudzi¢ w sobie nowe zainteresowania
intelektualne i kulturalne. Turystyka kwalifikowana, wymaga wysitku,
pewnego stopnia odpornosci fizycznej i psychicznej, umiejetnosci
wspotdziatania z innymi. Te rygory uprawiania turystyki majg duze
znaczenie w procesie wychowania turystéow, zwtaszcza mtodych.

Szczegodlnie turystyka mtodziezowa moze by¢ interesujgcym zrodtem
wiedzy i instrumentem wychowania. Zrédet mozliwosci wychowawczych
turystyki mozna upatrywa¢ w budzeniu przez nig takich cech, jak
aktywnos$¢, wspdlnota przezyé, wiezy kolezenstwa, gospodarnosc,
odwaga. Ksztattujg one postawy i osobowosci spoteczne najbardziej
pozadane. Funkcja wychowawcza turystyki, moze wspiera¢ rozwoj
biologiczny, spoteczny i kulturalny cztowieka.

§ sport:

Zwigzek turystyki ze sportem jest Scisty i wieloptaszczyznowy. Jest
to zwigzek bezposredni i dwustronny, a rozwdj turystyki i sportu ma
charakter komplementarny. Sport rozsqdnie uprawiany, podobnie jak
turystyka jest dobrym Srodkiem ksztattowania spotecznie wartoSciowych
cech charakteru. Zbiezno$¢ funkcji turystyki i sportu oraz wzajemne
zaleznosci sq widoczne szczegdlnie na ptaszczyznie ekonomicznej, zdrowia
i wielkich imprez sportowych. Przyktadéw wspétzaleznosci turystyki
I sportu dostarcza szeroko pojmowana gospodarka turystyczna.

Zarébwno sport, jak i turystyka stuzg celom spotecznie
warto$ciowym, wychowawczym, sg, wiec Srodkiem wielostronnego,
humanistycznego wychowania czfowieka. Znajomo$¢ wzajemnych
uwarunkowan rozwoju turystyki i sportu moze byc¢ zrédtem wielorakich
korzysci spotecznych, kulturalnych i ekonomicznych.

W niniejszej Strategii mozna znalez¢ wszystkie wymienione powyzej

oddziatywania turystyki na r6zne obszary zycia spoteczno-gospodarczego
i kulturalnego.
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8. Promocja i informowanie o projekcie i SSRT.

Bardzo istotnym elementem projektu bedzie informowanie zaréwno
0 jego idei, jak i efektach realizacji w poszczegblnych etapach.

Pierwszym zadaniem w tym wzgledzie bedzie upowszechnienie faktu
powstania "Sektorowej Strategii Rozwoju Turystyki na Obszarach
Wiejskich w Gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie".

Adresatem tych dziatan bedzie spoteczno$¢ gmin biorgcych udziat
w projekcie, ze szczegblnym uwzglednieniem $rodowisk wiejskich,
lokalnych lideréw, wtadz samorzgdowych, ludzi dziatajacych w branzy
turystycznej, organizacji spotecznych i lokalnego biznesu.

Do przekazania odpowiedniej informacji postuzg spotkania
zorganizowane na obszarze objetym projektem, jak rowniez promocja
tego projektu w lokalnych mediach (prasa, radio, strony internetowe:
Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej Organizacji Turystycznej, gmin, powiatu,
poszczegdlnych miejscowosci, organizacji spotecznych, promocja podczas
lokalnych imprez poswieconych rolnictwu i obszaréw wiejskich).

Kolejnym zadaniem bedzie rozpowszechnianie informacji o
powstaniu Lokalnej Grupy Dziatania pn. "LEADER", co zostanie
zrealizowane takze za pomocqg lokalnych mediéw (prasa, radio, telewizja
kablowa, strony internetowe: Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej Organizacji
Turystycznej, gmin, powiatu, poszczegdlnych miejscowosci itp.). Dziatanie
to bedzie skierowane przede wszystkim do lokalnych lideréw ze $rodowisk
wiejskich, samorzadéw lokalnych, organizacji spotecznych, firm
dziatajacych w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.
Utatwi to réwniez proces rozszerzenia sktadu Stowarzyszenia o nowych
cztonkow.

Promocji i szerzeniu informacji o projekcie stuzy¢ bedzie réwniez,
uruchomiona w ramach realizacji | Schematu Programu LEADER+,
podstrona internetowa na stronie Kluczborsko-Oleskiej Lokalnej
Organizacji Turystycznej. Mozna na niej znalez¢ informacje dotyczgace idei
projektu, wykonanych podczas opracowania Strategii pracach, istotnych
wydarzeniach zwigzanych z tworzeniem Strategii, informacje na temat
Programu Leader+, mozliwosciach i zasadach udzielania pomocy etc.

Gtéwnym zatozeniem podstrony jest jej interaktywnos$¢ (mozliwosé
zadawania pytan za pomoca poczty elektronicznej, forum dyskusyjne itp.),
tak, aby pracujacy przy realizacji projektébw w ramach Strategii mogli
wzig¢ pod uwage glosy mieszkancow powiatu kluczborskiego oraz
zainteresowac wspoétpracg w ramach realizacji zatozen Strategii.

Wszystkie dziatania bedq miaty ponadto na celu przekazanie wiedzy
na temat Programu. Ich zadaniem bedzie uswiadomienie spotecznosci
gmin Ziemi Kluczborskiej o roli i wktadzie Unii Europejskiej w realizacje
projektu.

Dziatania informacyjne bedg realizowane zgodnie wytycznymi
zawartymi w Rozporzgdzeniu Komisji Europejskiej 1159/2000 z dnia 30
maja 2000 r. o informacji i Srodkach reklamy stosowanych przez panstwa
cztonkowskie. Podczas realizacji zadan zawartych w Strategii ich
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promocja bedzie sie odbywata poprzez: ustawienie tablic w rejonie
projektu informujacych o wielkosci udziatu $rodkéw z Sekcji Orientacji
Europejskiego Funduszu Orientacji i Gwarancji Rolnej (EFOIGR)
opatrzonych logo Unii Europejskiej, informowanie spoteczenstwa o
wspoétfinansowaniu, staty patronat medialny nad inwestycjg objety przez
prase lokalng, informacje o finansowaniu projektu skierowane do
zainteresowanych organizacji pozarzadowych oraz samorzadu
gospodarczego (m.in. komunikaty w radio, informacje prasowe,
wydawanie ulotek i broszur informacyjnych).

Stosowane formy promocji projektu

Zastosowany zostanie szeroki wachlarz narzedzi promocyjnych,
m.in.:

§ Targi

§ Public Relations

§ Promocja Bezposrednia

8 Nowe Technologie (strony internetowe)

Wszystkie dziatania promocyjne beda dostosowane do specyfiki
okreSlonych grup docelowych, gtéwnych odbiorcéw (sg to przede
wszystkim przedstawiciele trzech sektoréw: publicznego, spotecznego
I gospodarczego, tworzgcych partnerstwo miedzysektorowe).

Targi o zasiegu lokalnym i regionalnym, miedzynarodowym

Sq jedng z najwazniejszych form promocji, umozliwiajg, bowiem
bezposredni kontakt z odbiorcg. Udziat Stowarzyszenia na targach moze
odbywac¢ sie w ramach stoiska regionalnego, gdzie dystrybuowane bedq
materiaty promocyjne takie jak: ulotki, broszury i foldery, ktére
dostarczajq podstawowych informacji o realizowanym przedsiewzieciu
w ramach programu LEADER+. W trakcie targow cztonkowie LGD bedg
mieli okazje spotka¢ zaréwno turystéow zainteresowanych wypoczynkiem
na Ziemi Kluczborskiej, jak i przedstawicieli branzy oraz innych lokalnych
grup dziatania. Spotkania te umozliwia wymiane doswiadczen, poznanie
oczekiwan i probleméw oraz nawigzanie kontaktéw z potencjalnymi
nowymi cztonkami Stowarzyszenia.

Public Relation

Jest to jedna z najbardziej efektywnych i nie wymagajqcych duzych
naktadow finansowych form promocji. PR odgrywa ogromng role
w budowaniu pozytywnego odbioru dziatan przez odbiorcéw.

Public Relation stosowany przy promocji i informowaniu o projekcie
obejmuje:

Konferencje Prasowe Organizowane bedq w celu informowania i zapoznania
dziennikarzy z dziafalnoscia Stowarzyszenia, omoéwienia
kierunkéw rozwoju organizacji i prezentacji zrealizowanych
projektéw / przedsiewzie¢. Konferencje prasowe stuzy¢
beda pozyskaniu sympatii i umozliwig dotarcie
z informacjg do szerokiego grona odbiorcow (poprzez
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artykuty i noty prasowe pojawiajace sie w gazetach).

Konferencje/Spotkania |Stowarzyszenie bedzie brato czynny udziat we wszelkiego
typu spotkaniach poruszajgcych zagadnienia dotyczace
turystyki, jak roéwniez innych majacych powigzania
z rozwojem obszaréw wiejskich.

Stowarzyszenie samo moze organizowac takie
konferencje, podczas ktérych bedg miaty miejsce dyskusje
i liczne zapytania ze strony gosci, wywiady w prasie,
telewizji oraz radiu, ktére wplyng na przyblizenie
szerokiemu audytorium zadan realizowanych w ramach
Strategii, zagadnien i probleméw rynku turystycznego
w ramach rozwoju obszaru objetego projektem.

Artykuty Prasowe Traktowane jako najbardziej przyjazna forma promocji
i informacji o projekcie, o realizowanych dziataniach oraz
efektach ich realizacji. Moggq by¢ rowniez wykorzystywane
w celu informowania o planowanych spotkaniach,
konferencjach, szkoleniach. Scista wspoétpraca z wybranymi
czasopismami moze zaowocowac duzg iloscig bezptatnych
artykutéw dotyczacych dziatalnosci Stowarzyszenia.

Prezentacje Prezentacje stanowig wazny element komunikacji
marketingowej stuzacej zaréwno zainteresowaniu grupy
docelowej oferta wspoétpracy (pozyskiwaniu nowych
cztonkéw  Stowarzyszenia), przeprowadzenia szkolen
i warsztatéw, jak i oméwieniu wykonanych poszczegoéinych
dziatan w ramach projektu.

Prezentacje odbywajg sie gtéwnie w trakcie szkolen,
konferencji oraz w trakcie innych spotkan, skierowane sg
do okreslonych grup docelowych.

Spotkania Oficjalne spotkania z przedstawicielami samorzgdéw
lokalnych, spotkania na wsiach — zebrania wiejskie, z
przedstawicielami sektora gospodarczego oraz
spotecznos$ciq lokalng stuzy¢ bedg przede wszystkim
dostarczeniu  szczegd6towych informacji  dotyczacych
dziatalnos$ci Stowarzyszenia oraz realizacji Strategii.

Ponadto wewngtrz Stowarzyszenia organizowane bedg
czeste spotkania Zarzadu z czionkami w celu ustalenia
kierunkéw dziatan w ramach realizacji projektu. Poprawia

to koordynacje i w efekcie "spdjnos¢' promocji na
zewnqtrz organizacji.
Wywiady (Radio, TV, Ta forma PR jest z reguly efektem innych dziatan np.:
Prasa) prezentacji, konferencji, spotkan itd.

Jest to forma, ktéra oproécz informowania otoczenia o
dziatalnosci organizacji, podnosi jej prestiz i wzmacnia
wizerunek na zewnqtrz. Poza znanymi stacjami
telewizyjnymi i radiowymi, ktérym udzielane sg wywiady
(np.: Program | Telewizji, programy regionalne) réwniez
lokalne stacje radiowe czesto chcg w tym uczestniczyc.

Promocja Bezposrednia

W ramach promocji bezposredniej zorganizowana zostanie wysytka
folderow i ulotek do o0s6b zainteresowanych przystgpieniem do
Stowarzyszenia, promocja poprzez e-mail oraz wczes$niej wymienione
bezposrednie spotkania i prezentacje.

Bardzo duzy wktad w te forme promocji bedg mieli cztonkowie
Zarzadu Stowarzyszenia, ktérzy bedg czynnie uczestniczy¢ w spotkaniach
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bezposrednich z grupami  docelowymi (spotecznoscia, branza,
samorzadami), co znacznie utatwi pozyskiwanie nowych partneréow.

Bezposrednia promocja pozwala na dos¢ precyzyjne okreslenie
skutecznosci i efektywnosci dziatan promocyjnych i dlatego jest bardzo
czesto i chetnie stosowana przez rézne organizacje.

Nowe Technologie (strony internetowe)

W ramach | Schematu powstata podstrona internetowa, na ktoérej
zawarte sq najistotniejsze informacje o projekcie LEADER+ oraz o
zatozeniu Stowarzyszenia Rozwoju Ziemi Kluczborskiej "Leader™.

Opré6cz tego Lokalna Grupa Dziatania stworzy wiasng strone
internetowq, gdzie bedzie zamieszczona informacja o Stowarzyszeniu, 0
jego dziataniach, jak réwniez o planowanych przedsiewzieciach oraz
realizowanych projektach.

Strony internetowe pozwalajq na uzyskanie informacji o organizacji
w kazdej czesci kraju i Swiata, czynigc te forme komunikacji efektywng
i w zasadzie niezbedng do prawidtowego rozwoju kazdej organizacji.

W przysztosci, w celu dostosowania podstrony do zmieniajacych sie
wymagan spotecznosci lokalnej oraz wymagan rynkowych, strona bedzie
utrzymywana jako interaktywna i pozwalajgca na uzyskanie wszelkich
zadanych informacji oraz "potgczona" ze stronami internetowymi
wybranych partnerébw oraz innych lokalnych grup dziatania oraz
organizacji dziatajgcych w obszarze turystyki i ukierunkowanych na rozwoj
obszarow wiejskich.

Oprécz wyzej wymienionych form promocji planowane sq
nastepujgce konkretne dziatania:

- imprezy gminne (majéwka z Tradycjq) oraz lipcowa impreza LGD
(spotkanie z Tradycjq) potgczona z jarmarkiem produktéw tradycyjnych,

- wktadka do gminnych biuletynéw informacyjnych oraz do
wspoétpracujacej gazety w ramach patronatu,

- opracowanie wtasnego logo LGD,
kalendarze, terminarze, ksigzka kucharska,
konkursy (np. na logo LGD),
kursy i podréze studyjne.
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9. Podsumowanie.

"Sektorowa Strategia Rozwoju Turystyki na Obszarach Wiejskich
w gminach: Kluczbork, Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie" powstata
przy wykorzystaniu podejscia oddolnego, opartego na miedzysektorowym
partnerstwie. W proces jej tworzenia zaangazowana byta cata spotecznos¢
lokalna obszaru objetego projektem.

Strategia koncentruje sie woko6t zagadnienia wykorzystania zasobow
naturalnych i kulturowych dla rozwoju obszaréw wiejskich poprzez
turystyke. Jest zintegrowana w odniesieniu do terytorium, jego zasobow,
sytuacji spoteczno-gospodarczej i tozsamosci obszaru, przede wszystkim
dzieki przeprowadzeniu dogtebnej analizy diagnozy stanu obecnego
i statego zaangazowania przedstawicieli regionu w proces jej tworzenia.

Wdrozenie Strategii oparte bedzie na wspdlnych dziataniach
podejmowanych w pieciu obszarach priorytetowych przez wiadze
samorzgdowe, organizacje pozarzadowe, branze turystyczng i wszystkich
zainteresowanych przedstawicieli spotecznosci lokalnej.

Strategia zaktada:

§ Powstanie nowych produktéow turystycznych i rozwdéj ustug
turystycznych i okototurystycznych, przy wykorzystaniu potencjatu
regionu,

§ Nowg koncepcje wykorzystania zasobéw obszaru objetego projektem
pozwalajgcg na zaangazowanie catego potencjatu regionu (jego
waloréw oraz potencjatu tkwigcego w ludziach),

§ Innowacyjne podejscie do rozwoju turystyki polegajace na
zintegrowaniu dziatan w pieciu obszarach priorytetowych: produkt,
zasoby ludzkie, promocja i marketing, przestrzen turystyczna
i instytucje oraz wykorzystaniu ujecia produktowego. Ujecie
produktowe ma kapitalne znaczenie, poniewaz na wspoétczesnych
rynkach turystycznych dominujgcq role petnig kompozycje produktowe
zespalajgce rézne elementy i sktadniki oferty (atrakcje, infrastruktura,
dostepnos¢ komunikacyjna, informacja, ustugi etc.). Réwnie istotny
jest ustugowy charakter turystyki i zwigzane z tym znaczenie
profesjonalnych i wykwalifikowanych kadr, a wiec wszystkich osdb,
majacych kontakt z turysta-klientem. Dla pomysSinego rozwoju
turystyki wyjatkowg wage majg rowniez marketing, wptywajacy na
zwiekszenie liczby turystow krajowych i zagranicznych oraz przestrzen
turystyczna, ktorej wtasciwe ksztattowanie jest kluczowym elementem
rozwoju turystyki w regionie w aspekcie zrownowazonego rozwoju,
ochrony srodowiska oraz dostepnosci komunikacyjnej. Gteboka analiza
gospodarki turystycznej wskazata roéwniez, iz jej harmonijny rozwéj nie
jest mozliwy bez wspotpracy i zintegrowanego wspoétdziatania silnych
(organizacyjnie, merytorycznie i finansowo) podmiotéw publicznych
i prywatnych, ktére sa bezposrednio zainteresowane sukcesem
turystycznym kraju.
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§ Tworzenie miedzysektorowego partnerstwa poprzez rozwoéj dziatalnosci
powotanej do zycia Lokalnej Grupy Dziatania "Stowarzyszenie Rozwoju
Ziemi Kluczborskiej LEADER",

§ Budowe platformy wspotpracy z innymi Lokalnymi Grupami Dziatania
celem realizacji projektéw o zasiegu ponadregionalnym.

Realizacja Strategii obejmowaé bedzie dwa okresy budzetowe: rok
2006 (zgodnie z zasada "n+2" realizacja zadan do roku 2008) oraz 2007-
2013. Zadania, ktore przyczynig sie do realizacji obranego tematu
wiodacego i celéw strategicznych, bedq finansowane zaréwno z programu
Leader+, jak i z innych zrodet. Fakt ten jest wynikiem globalnego
podejscia do zagadnien rozwoju turystyki oraz wykorzystania
innowacyjnej koncepcji produktu turystycznego, rozumianego jako
wyrodzniajgca sie oryginalng filozofig funkcjonowania kompozycja réznych
atrakcji i waloréw, odpowiadajgca na wigzke potrzeb konkretnych
segmentow rynku.

Wdrozenie dziatan zapisanych w Strategii przyczyni sie bezposrednio

do realizacji wielu zatozen i projektéw zidentyfikowanych w dokumentach
strategicznych regionu (powiatowych i gminnych).
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Spis tabel, wykreséw i rysunkdéw

TABELE
Tabela nr 1. Charakterystyka liczbowa ludnosci analizowanego obszaru.

Tabela nr 2. Migracje na analizowanym obszarze.
Tabela nr 3. Przyrost naturalny na analizowanym obszarze.

Tabela nr 4. Dynamika zmian w liczbie ludnosci na analizowanym
obszarze.

Tabela nr 5. Kobiety i mezczyzni na analizowanym obszarze.
Tabela nr 6. Struktura wieku mieszkafncéw analizowanego obszaru.

Tabela nr 7. Struktura pracujgcych na analizowanym obszarze w 2004
roku.

Tabela nr 8. Struktura pracujgcych na analizowanym obszarze w 2004
roku wedtug sektoréw.

Tabela nr 9. Liczba bezrobotnych na analizowanym obszarze na koniec
2004 roku.

Tabela nr 10. Liczba gospodarstw rolnych na analizowanym obszarze.

Tabela nr 11. Liczba podmiotéw gospodarczych na analizowanym
obszarze.

Tabela nr 12. Placéwki opieki zdrowotnej i apteki na analizowanym
obszarze.

Tabela nr 13. Placéwki bezpieczenstwa publicznego na analizowanym
obszarze.

Tabela nr 14. Placowki szkolno-wychowawcze na analizowanym obszarze.

Tabela nr 15. Struktura edukacji i wychowania przedszkolnego na
analizowanym obszarze.

Tabela nr 16. Struktura szkolnictwa ponadgimnazjalnego na analizowanym
obszarze.

Tabela nr 17. Obiekty sportowo-rekreacyjne w gminach: Kluczbork,
Byczyna, Wotczyn i Lasowice Wielkie.
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Tabela nr 18. Wykaz bankéw, biur podrézy, urzedéw pocztowych i stacji
paliw na analizowanym obszarze.

Tabela nr 19. Hotele funkcjonujgce na obszarze objetym projektem.
Tabela nr 20. Pensjonaty funkcjonujgce na obszarze objetym projektem.

Tabela nr 21. Gospodarstwa agroturystyczne funkcjonujgce na obszarze
objetym projektem.

Tabela nr 22. Inne obiekty noclegowe funkcjonujgce na obszarze objetym
projektem.

Tabela nr 23. Zestawienie ilosciowe bazy noclegowej funkcjonujacej na
obszarze objetym projektem.

Tabela nr 24. Obiekty gastronomiczne funkcjonujgce na obszarze objetym
projektem.

Tabela nr 25. Zestawienie bazy gastronomicznej na obszarze objetym
projektem.

Tabela nr 26. Logo turystyczne/herb powiatu i gmin.

Tabela nr 27. Wybrane imprezy odbywajgce sie na obszarze objetym
projektem.

WYKRESY
Wykres nr 1. Mieszkancy analizowanego obszaru w podziale na gminy.

Wykres nr 2. Procentowy udziat liczby gospodarstw rolnych
w poszczegolnych gminach.

Wykres nr 3. Baza noclegowa pod wzgledem kategorii obiektéw.
Wykres nr 4. Terytorialne rozmieszczenie bazy noclegowej.

Wykres nr 5. Zestawienie dotyczgce bazy noclegowej (wg kategorii
obiektow w poszczegdlnych gminach).

Wykres nr 6. Zestawienie bazy noclegowej pod wzgledem iloSci
oferowanych miejsc.

Wykres nr 7. Terytorialne rozmieszczenie bazy gastronomicznej.
Wykres nr 8. Roztozenie bazy gastronomicznej pod wzgledem kategorii.

Wykres nr 9. Zestawienie dotyczace bazy gastronomicznej.
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RYSUNKI
Rys. 1. Mapa powiatu kluczborskiego z podziatem na gminy.

Rys. 2. Wody powierzchniowe w granicach gmin: Kluczbork, Byczyna,
Wotczyn i Lasowice Wielkie (1-granica powiatu kluczborskiego, 2-cieki
wodne, 3-zbiorniki wodne).

Rys. 3. Tereny lesne i obszary chronione powiatu kluczborskiego

1 — granica powiatu; 2 — cieki wodne; 3 — wieksze zbiorniki wodne; 4 —
granica parku Krajobrazowego Bory Stobrawskie; 5 — wieksze kompleksy
leSne; 6 — rezerwaty przyrody: lesne: a — Komorzno, b — Krzywiczyny, ¢ —
Bazany, florystyczne: d — Smolnik, e — Kamieniec; 7 — miejscowosci.
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